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ISTIKLAL MARSI

Korkma, stnmez bu safaklarda ytzen al sancak:
Sénmeden yurdumm tistiinde tilten en son ocak.
O benm milletimm yildizadir, parlayncak:
O benundir, o benim mulletinindir ancak.

Catma. kurban olayun, celiweni ey nazh hilal!
Kahraman wkima bir glil! Ne bu siddet, bu celal?
Sana olmaz dokilen kanlarirmz sonra helil
Hakkidir Hokk a tapan malletimm sstiklal

Ben ezelden beridir hiyr yagadum, hilr yagarum.
Hang qilgm bana zincwr viracakims? Sasarm!
Kitkremis sel gibiyin, bendini ¢ignes, asarun
Yutanm daglan, enginlere sigmam, tagarm

Garbm atakim sarmmssa gehik zichh duvar,
Benmm iman dolu gogstim gibi serhaddim var,
Ulusun, korkma! Nastl boyle bir unan: bogar,
Medeniyyet dedifin tek digi kalmus canavar?

Arkadas, yurduma algaklan ugratma sakmn;
Siper et gévdeni, dursun bu ayisizea akin.
Dogacaktir sana va'dettifii ginler Hakk™m;
Kim bilir. belk: yann, belks yarmdan da yakmn

Bastigm verlen toprak diyerck gegme, tam:
Didsitn altindaks binlerce kefensiz yatant.
Sen gehit oglusun, meitme, yaziktir, atans:
Verme, ditnyalart alsan da bu cennet vatam.

Kim bu cennet vatamn umna olmaz ki feda?
Stubeda fiskiracak toprag siksan, stheda’
Cam, clinda, biltiin varinu alsin da Huda,
Etmesin tek vatanundan beni ditnyada coda

Rubrm senden [Lahi. sudur ancak emeli:
Defmesm mabedmmin gogstine ndmahrem eh
Bu ezanlar -ki gehadetlers dinin temeli-
Ebedi yurdumun tistinde benim mlemelt,

O zaman vecd tle bin secde eder ~varsa- tasim,
Her cerihamdan [ihi. bosamp kanli yagin,
Frskinr rul-t miicervet gib: yerden na'sim.

O zanan yitkselerek arga deger belki basim.

Dalgalan sen de safaklar gibi ey sanh hilal!
Olsun artk dokitlen kanlanmn hepsi helal
Ebediyyen sana yok, wkima yok wzmihlal;
Hakkedur hilr yasanus bayrafmun hiieriyyet:
Hakkwdir Hakk'a tapan mulletimin istiklal’

Mehmet Akif Ersoy



GENCLIGE HITABE

Ey Turk gencligi! Birinci vazifen, Turk istiklaini, Tark Cumhuriyetini,
ilelebet muhafaza ve midafaa etmektir.

Mevcudiyetinin ve istikbalinin yegane temeli budur. Bu temel, senin en
kiymetli hazinendir. istikbalde dahi, seni bu hazineden mahrum etmek
isteyecek dahili ve hérici bedhahlarin olacaktir. Bir gun, istiklal ve cumhuriyeti
mudafaa mecburiyetine disersen, vazifeye atilmak icin, icinde bulunacagin
vaziyetin imkan ve seraitini disinmeyeceksin! Bu imkan ve serait, cok
namusait bir mahiyette tezahir edebilir. istikladl ve cumhuriyetine kastedecek
dismanlar, bitin dinyada emsali gorilmemis bir galibiyetin mimessili
olabilirler. Cebren ve hile ile aziz vatanin bitin kaleleri zapt edilmis, bitin
tersanelerine girilmis, blttn ordular dagitiimis ve memleketin her kdsesi bilfiil
isgal edilmis olabilir. Butln bu seraitten daha elim ve daha vahim olmak Uizere,
memleketin dahilinde iktidara sahip olanlar gaflet ve daldlet ve hatta hiyanet
icinde bulunabilirler. Hattd bu iktidar sahipleri sahsi menfaatlerini,
mustevlilerin siyasi emelleriyle tevhit edebilirler. Millet, fakr u zaruret icinde
harap ve bitap dusms olabilir.

Ey Turk istikbalinin evladi! Iste, bu ahval ve serait icinde dahi vazifen,
Tark istikld ve cumhuriyetini  kurtarmaktir. Muhtag oldugun kudret,
damarlarindaki asil kanda mevcuttur.

Mustafa Kemal Ataturk
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1, Medyanin Hayatimdaki Yeri
2. Neden Meadya Okuryazarli?
3. Medya Alanindakl Mesleklerl Tamyalim

4, Medya OKuryazan Oluyorum



Cenem Medp

1. MEDYANIN HAYATIMDAKI YERI

Medyasiz bir dinya, yasamimzda neleri de-

gistirirdi? Tartisiniz!

Medya her yerdedir. Gin gegtikge daha fazla medya segenedi hayatiniza giriyor.
Siz de bu segenekler daha sik kullaniyorsunuz. Kisacas: medya yogunlukiu ortam-
da yagiyorsunuz, Bilgisayar oyunlan, televizyon, mizik, radyo, gazeteler, dergiler,
ilan panolan, Internet, sosyal medya hatta giydigimiz tisdrtler gz dnine alindiginda
her gon ylzlerce iletiyle kargilaglyorsunuz.,

Gundelik hayatimza ydnelik yapacagimz bir ginlUk géziemde bile medya ile ne
kadar ig ige yasadiinz: fark edebilirsiniz. Omedin babanzi televizyon izlerken, an-
nenizi telefonundan haber okurken, kardesinizi ddeviyle ilgili konulan internet’ten
aragtinrken goérebilirsiniz. Benzer gekilde okula giderken ilan panclannda gordigo-
niz afigler, arkadaginzin tisértUndeki bir arma, bir marketteki ambalaj ve etiketler,
televizyondan, radyodan, gazetelerden, dergilerden, intemet'ten, bilgisayardan,
sosyal medyadan size ulaganiann toma farkl bicimlerde medya iletileridir. Hepsi
dikkatinizi gekmeyi ve size bir gey anlatmay: amaclamaktadir. TUm bu agiklamalar
iIsiginda medyanin yagaminizdaki yerini gézden gegirelim.

Kendi ailenizden yola cikarak medyamn gan-

ik hayatimzdakl yerini aciklaymz.




Cevrem Medyo

MEDYA VE TEKNOLOJI SIZIN ICIN Mi CALISIYOR?

Isteginiz disinda size ulagsan medya iletilerinin amaci ne olabilir? Bu soruya vere-
cediniz yanit sizi medya kullarum aligkanhklannizi sorgutamaya yoneitebilir. Elbette
medya tek bir amag igin Uretmez. E§er isterseniz bu farkl amagiar arasindan saglikl
bir yol belirleyebilir, kendi yarannzi gézetebilirsiniz. Medya aracihdiyla erigtidiniz egi-
tim, arastema, iletisim ve edlence firsatian arasinda bir denge kurabilmelisiniz. Med-
ya, fotograflara, gevrim Igi kitaplara, bloglara, belgese! filmlere erigimle 6grenmeyi
kolaylastinyor ve sosyal becerilerimizi geligtiriyorsa bizim igin galigriyor demektir.
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Hangi medyay! hangi amaclar icin kullandigi-
nizi belirleyiniz ve sonuciannizi arkadaslan-
nizla karsilastinniz.

HaberveBilg | Egitm || Aragtrma || gionce || fietism |

TELEVIZYON - ' L3 Lo

GAZETE :

RADYO ;

DERGI A :
INTERNET ‘

SINEMA

SOSYAL MEDYA '
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Verdiginiz yanitlar 1siginda medyay! en cok
hangi amac icin kullandiginizi degerlendire-

rek medya ve teknolojinin size neler sagladi-
g aciklayimz.

MEDYA NE URETIYOR?

Medya; haber, edlence, reklam gibi U¢ temel grupta icerik Gretir. Medya bu igerik-
lerle bilgilendirir, eglendinr, taritim ve pazarlama yapar. Gazete, dergi, radyo, televiz-
yon, bilgisayar, Internet ve tasinabilir bilgi iletisim teknolojlleri gibl medya tarafindan
bu igenkler sunulur, Medyanin temel &zelligl surekli olarak icerik Oretmesidir,

HABER: Belli bir zaman ve mekanda gergeklesmis
olaylan, ilgililerin meraklann giderecek ayrintida ve an-
lasilir bir dille aktanr. Haberler medya (zerinden (gazete-
ler, dergiler, radyolar, televizyonlar, internet siteleri, cep
telefonlanmiza ve e-postalanmiza génderilen iletiler gibi)
itgi akcilara ulagtinlir. Glncel ve ilging olaylardan segi-
lenler, clabildigince yansiz ve gercede uygun bir gekilde
haber formatina uyarlanarak sunulmaldir,

YORUM: Bir kige yazarinin ya da televizyon kanalin-
da bir haber yorumcusunun haberl; kendi diglncelen,
inanglan, bilgl birikiml ve tecriibeleri igiginda yorumila-
masi, sunmasi, acikiamas: ve degerlendirmesidir. Bu
dzelligiyle haberden farklidir.

REKLAM: Bir tanitim ve pazariama etkinligidir. Uro-
nidndn reklamin yapmak isteyen kurum bunun igin med-
ya Kurulusuna para oder, Reklamda amag, okuyuculari
ve izleyicileri, reklams yapilan Orlin, hizmet hakkinda
bilgilendirmek, bunlann kendileri igin gerekli olduguna
ikna etmek ve sonugta bu Grin ya da hizmeti satin alma-
ya yoneltmektir. Reklam, iletinin en agik ve net sekiide
kurgulandid: ve ikna yontemlerinin en etkin uygulandigi
medya Urlinidir.

PROGRAM: Haber, belgesel, mizik, eglence, kil
tOr-sanat gibi belll alan ve bigimlerde hazirlanir, Program-
lann belirli bir stresi ve konusu vardir. Program denince
coduniukla televizyon akla gelse de radyo, intemet ve
benzeri medya tirleri icin de programiar Uretilmektedir.
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1. Hangl medya Urlind daha ¢cok hangi amac/

amaclar Igcin Gretillyor olabllir? Sonuclan
arkadaslannizla karsilastinnz.

o N R R

Haber
Reklam
Dizi Film
Mizik
Yangma
Spor
Belgesel
Gizgi Film
Kise Yaas!
Roporty
Oyun

‘SIRA SIZDE 2. En cok izlediginiz program tlrlerini ve izle-
me sikhginiz) belirleyiniz.

Haber

Reklam
Dizit Film
Muzk
Yansma
Spor
Belgesef
{lzgi Fitm
Kage Yazist
Raportaj
Oyun




L Ginlik kullanimda hangl amac/amaclaria
 SIRA SIZDE o

Internet’i kullandiginizi belirleyerek sonuglan
arkadaslannzla tartigmiz.

[nternet Kullanim Amacian n 8 '

Sosyal Medya Aglanna Katimak

Mesaflasmak

Internat'te Gezinmek

Canlt Telefon Badglantist Yapmak

Radyo/Mazik Dinlemek

Film/Madzik Yiklemek

Film/\Video [zlemek

Oyun Oynamak

Odev igin Arastirma Yapmak

Haber Sifelering Girmek

Roportaj Okumak

E-Posta Gondermek ve Aimak
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MEDYA HAYATIM NE KADAR SAGLIKLI?

Medya, hem olumlu hem olumsuz deneyimler ve etkiler olusturabilir. Saghikh bir
yasam Igin yeteri miktarda uyku, Iyl ve dengeli beslenme ve spor ne kadar gerekll
ise saglikh medya kuliammenin da gerekleri vardir: Medyay kullanirken bilingli, segici,
sorumlu ve saygill davranmall ve kararlanmizin arkasindaki etik sonuclann farkinda
oimalyz. Medyay saglkl kullanmak demek; medya ve teknolojiyi hangi zamaniarda,
ne kadar streyle, hangl amagla kuliandigimizin bilincinde olmak demektir.

Ginde kag saati medyayla gergirdiginizi ddstniin, Intemet Ozerinden godunlukla
sosyal medya araciligiyla gerceklestirdiginiz iletisim ve paylasimlannzi, teknolojik ci-
hazlar ve hizmetien ne kadar skiikla kullandiginizy degeriendirin.

Medyay: sagliksiz ve dengesiz bir sekilde kullandiginzi asagidaki belirtileri
inceleyerek anlayabilirsiniz:

© Ekran baginda saatlerce kaliyorsaniz

° Evde aile Oyeleri ile konugsmalanmzin azal-
maya basladigini fark ediyorsaniz

Q Basiniz agnyor, gézuniz sulanwyor, belli ko-  ~
nulara ve konugmalara odakianmada zorluk ©
geklyorsanz ‘

© Ckuldaki bagannizin digtdguni géziemli-
yorsaniz

© Cevrenizdeki insanlar ile lligkileriniz sinir
hale gellyorsa

© Siddet ierikll medyay tiketme sonucunda
siddete karg: duyarsizlagiyorsaniz ya da saldirgan ve sert davraniglar gbsteriyor-
saniz

° Medyada cevrim igi veya cevrim digi karsilastdiniz durumlar sizi gitgide daha
fazla zmeaye baglamigsa, diyet listesi olugturmak zorunlu hale geimis demektir.
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SAGLIKL! MEDYA DIYETI ICIN 5 ADIM

MEDYA HAKKINDA KONUS

Yl PROGRAMLARI SEC

BIRLIKTE [ZLE, ARASTIR, DINLE VE OYNA

DENGEYi KORU
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MEDYA TARIHINDEN ILGINC NOTLAR
Insaneglu 20. ylzyilda medyanin yiukseligine

tanik olmustur ve bu gelisme pak cok Kisl tara-
findan tahmin edilermeayen bir durumdur, Asagi-
dakl dmekler bunu acgikga ortaya koymaktadir:

David Samoff {Deyvid Samof) isimli gingimei 1921 yilinda radyo hakkin-
da su sozleri dde getirmigtir:
"Kablosuz mizik kutusunun ticari bir degeri olamaz. Kim ozellible birine gon-
derilmemis biv mesay iin para odesin kid"

Yapimei Darry Zanuck (Den Zanuk) da televizyon hakkinda benzer gey-
ler soylemistin:

“Televizyon olayr uzun surmez ¢unku insanlar hey gece bir kutuya bakmaktan
stbslacaklarder.”

Biiyiik bir medya sirketrun sahiplen olan Sam (Sem) ve Jack (Cek) kar-
desgler 1927 'de sesli film yapmaya karar verdikiennde kardesgleri Hany
(Hen) buna siddetle karsi gikar ve goyle der:

“Kim oyuncularsn kortugtuguns duymak ister bi!”

Bir bilgisayar girketinin genel mudiri ofan Thomas J. Watson (Tomas
Cey Vatsin), 1943 ydinda bdgisayarlar konusunda sunlan soylemistir:

Sanirtm dimya pazars igin § bilgisayar yeterli olacak.”

Onemii bir sirketin kurucusu Ken Olsen (Ken Olsin) 1977 yilinda bilgisa-
yarlann yaygmnlasmasi konusunda guntar ifade etmigtin;

“Bir insantn evine bilgisayar almast igin bighir neden yod."

Yine 1995 yiinda dnemli bir gingimei olan Robert Metcalfe (Rabirt Met-
kelf) Internet hakkinda séyle konusmustur:

“Internet denen sey 1996 yilnda tamamen ¢okecek.”

Biiyiik bir teknoloji firmasinin kurucusu olan ve gorevini halken ylrit-
mekte olan Bill Gates (Bil Geyts) 1981 ylinda bilgisayar kullanicitannin
sahip ofacaklar depolama boyutu hakkinda soyle konusmustur:

640 kilobayt bir kisi fgin yeterli."
Ak Ny RAgRIMECmILE Qg v/ 28/ 2630

Sizce medyanin gelisimine katkida bulu-

nan bu insanlar nasil bu kadar ciddi hir
yanilgiya dismdistiir? Tartisimz.

n



Sizin bir giinde karsilastiginiz medya lletilerini
blyOklerinizin ge¢miste karsilastiklan medya

etilerlyle Kiyaslayin. Sizce ne gibi farklar ola-
bilir?

Blyukierinizin eskiden kullandigl medyayla
simdl kullamilan medyay! Karsilastiriniz, Ya-

sanan degisimierin hayatimizdaki etkilerini
tartisiniz.
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2. NEDEN MEDYA OKURYAZARLIGI?

Bir uzayli medyaya baksa dlnya hakkinda ne

distnlrd(? Tartisimz.

Dunyamiz ziyaret eden ve ilk defa te-
levizyonla Rkargilasan bir uzayh, dinya
hakkmdaki btim bilgisini televizyondan
adinmeye kalksayd, biz diinyahlarn yagam
gartlam hakkimnda birtakumn yanhs yargiar
edinirdi. Uzayhy: ilk gagirtacak durum, ek-
randa gorillen dilnyahlarmn sadece kigik
bir Kasrmumn 40 yagimn fizerinde clmas: olur-
du. Uzayh saskin bir gekilde insanlamn ya-
gamlarim: sirdirebilmek igin naler yaptiklamm dgranmeye ¢alisir ve ¢odu
ingsanmn bir igte cahigmadi@ sonucuna ulagird:. Bir igte caligan ingsanlarmn
bu gezegende ¢ok nadir oldufunu gozlemleyinee uzayhimn gsagkinh biraz
daha artardn; Nasil olur da telavizyonda goriilen insaniarm bilyiik bir ¢o-
guniugu bu denli zengin olabilirdi?

Yukandaki metin, medyada bize gosterilenierin icerdidi tutarsizliklardan bazilanni
garpict bir gekilde ifade etmektedir. Elbette burada sunulan listeyi daha da genig-
letebilirsiniz. Ornedin uzayl, gozlem yapmaya devam etseydi ekrandaki modellere
bakarak gigmanlk {cbezite) sorununun sanki dinyalilara dedil de sadece ve sadece
uzayhlara ait bir sorunmus gibi gorindgunt dislUnebilirdi. Yine ayn uzayh farkl
kanallan incelese edlenceye yonelik programiann ¢okiuguna bakarak biz dunyalila-
nn edlenmeye ne kadar ¢ok zaman ayird:ginl da digtnardi.

Yukarida anlatilanlar glinimiiz medya din-

| ~| yasiyla ne kadar ortisgiliyor? Tartiginiz.
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Medya iletileri aslinda yapimcilann 6znel kararlan ve yorumlanndan olusur. Muha-
birler, binlerce olgu ve clay arasindan bir se¢im yaparak kendilerince neyin ve kimin
énemli oldugunu ifade ederler. Omegin binlerce dnemli haberin arasina, bizi hig ilgi-
lendirmese de bir Gniinin yasamina dair bir aynntiyi skigtirabilirler,

Reklamcilar, Grinlenni kul-
laninca sorunlanmizin aninda
¢ozilecedini sbyleyerek buna

+ ™ o M-

inanmamiz: beklerler. O zaman

5 P .

3 AN , tiketiciler olarak, medyanin

o Kargisinda bog bir kap gibi du-

\1 ' rarak, bizi kendi yorumlaryla

doidurmalanni bekleyemeyiz.

Aksine medyanin bize sunmus

e oldugu yorumlarda belli bag-

lanular yakalamaya caligmal,

kendi yorumiama ve bilgi olugturma srecimizin farkinda olmalryz, Medya okuryazar-
[1dr egitimi bunun igin gereklidir.

Medya okuryazarlid, hayatimizin biy(Ok baliminin medya taratindan kusatldidp
buglnin dinyasinda olmazsa olmaz beceriler arasinda yer alir. Medya okuryazariés
becerisi, bizleri kuresel medya kiltdrl iginde yasamaya hazirlar. Bu beceri medya
iletiterinin Uzerinde dlsunlimesini, lletilerin daha lyi anlasiimasini ve elestirel disin-
cenin gelistiriimesini amaglar,

Okuryazarlik kavram) tek bagina okuma ve yazma beceris| anlamina gelse de mad-
ya okuryazarh@ dendiginde bireyin medya lletilerine erisimi, bu iletileri ¢ézimiemesi
ve deferlendirmesi ile yeni iletiler Uretebilmesi ifade edilmektedir.

Ginomizde pek gok kisinin bilgi almak igin kullandid: yontemler metin, gérinti
ve sesin karmasik bir bifesiminden olugmaktadir. Bu karmasgik medya ortamindan
medya okuryazari becerilerimizi gelistirerek ¢ikabiliriz.

e

M, O ve Y harflerinin bir araya gelmesinden olugan
medya okuryazarligl logosu bu temel yaklagimdan esin-
lenilerek hazidanmigtir, “Okur” s6zcOglnin “O" harfi, i
ice gegcen “M" ve "Y" harflerinden olugsan emniyet ke-
meriyle baglanarak, yogun mesaj ortaminda glivenle yol
MEDYA OKURYAZARLIG| almayl sembolize eden bir trafik isaretine benzetilmigtir.

Burada aklmizdan gikarmamamz gereken Dir konu medya okuryazari@nin her
tor medyayia ilglli bir beceri oldugudur. Medya okuryazarlk dizeyi yiksek olan birey-
ler, yalnizca televizyon, radyo, gazetelerden dedll;, dergiler, Kitaplar, reklam panolan,
isaretier, paketleme-pazarama malzemeler, bilgisayar oyunlan, mozikler, internet
gibi her tir medyadan aknan karmagik iletilen kavrayip degerlendirme konusunda
da bilgili ve becerikii olacakiardir. Bu bireyler medya iletilerinin nasil olugturuldugunu
anlayabilmekte ve anlamin nasil tasarlandigini da kavrayabiimektedirler. Medya okur-
yazarlid: becerisine sahip Kigler, genellikle kendi medyasin da Uretebilmekte, medya
kOltOrdmOzan aktif katlimedan haline geimektedir,

Kaynak: foepsy/Avwar medjyaoko)azariol gov i
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MEDYA OKURYAZARLIGI NEDIR?

Medya okuryazarigy; gor-
sel, isitsel, basili, vb. medya
lletilerine engeblime; erigilen
medyay, ileti ve Urlnleri eleg-
tirel bir bakis acisiyia ¢ozUmie-
vip degerlendirebilmeyi igenr.
Kisacas:, birsyin gevresindeki
medyay| anlayablime ve gerek-
tiginde kendi medya iletilerini
sadlkh dretebilme becerilen .
batinodir. DEGERLENDIRME

Medya okuryazarli§i becerisi bizlere su konularda yardimci olabilir:

Medya iletilerinin aniam olusturma bigim ve ydntemlerini kavrayabiliriz.

Belirli bir medya iletisini aslinda kimin Grettigini antayabiliriz.

Medya (ranind olusturanlann neye inanmamizi ya da ne yapmamiz| Istedigini
fark edebilinz.

Medyada kullanifan “ikna” aracglanmn farkina varabilir ve bunlarla bag etme yon-
temleri geligtirebiliriz.

Medyanin sundugu on yargilan, yanhs bilgileri ve yalanian ayirt edebiliriz.

Medyada sunulan hikayelerin bize anlatiimayan yoénlerinin de olabllecedini kavra-
yabiliriz.

Medya iletilerini kendi deneyim, inang ve degerlerimizlie gozUmleyebiliriz.
Kend| medya lletilerimizi tretebilir ve paylagsabiliniz.

Ayrica medya okuryazarli§: egitimi ile bizler:
Asiinda tim medya iletilerinin kurgu oldugunu,

Medyanin bilgilendirme, eflendirme ve cesitli konularda bireyi ikna etme rolunin
oldudunu,

Medya iletilerinin yine medyanin kendisinin ya da medya aracilidi ile birilerinin glg
ve para kazanmasina yonelik ofarak hazirlandifini,

Medya iletilerinin farkl izieyiciler Uzerinde farkl etkiler uyandirabildigini,
Medya iletilerinin cesitli gdrus ve dederler sundufunu kavrayabiliriz,

Bu sayede gunldk yasamda medyayl daha kontroll(l ve anlami kullanmarmz mim-
kan olabilir,

Aaymak. hipe Wi Joumoonnectanscoal ion. ong tanfentwp-conentApioads 207 40 7 noro-fo- Mexda-L teracy pof
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MEDYA OKURYAZARLIGI

NE DEGILDIR?

Medyaya elestirel bakmak demek- ) Medya okuryazari®s medyaya

tir., “saldirmak™ demek dedildir.
“Dikkatlice izle!", "Elegtirel dugtn!", € Medya okuryazarg: "Sakin sey-
“Saglkh degeriendir!” demektir. retme!” demek degidir.
“Medyay yalnizca tiketmekle kal- € Medya okuryazarid sadece
ma, medyayla ilgili etkinlikler ve medya tiketmek demek degildir,
projeler de planiayip Gret!” demek-
tir, © Medya okuryazarii medyada
verilen mesajlara sadece bir
Medyanin farkl bakis agitan kulla- kiginin bakis agisindan veya de-
narak incelenmesi gerektigini kav- neyimlerinden bakmak demek
ramig olmak demektir. degildir.

Sizce medya okuryazarligl nedir? Kendl tani-

minizt asagudakl bollime yaziniz.
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3. MEDYA ALANINDAKI
MESLEKLERI TANIYALIM

Begenerek izlediginiz bir dizi veya sinema

filmiyle ilgili olarak asagidaki sorulan yanit-

iﬂummmssmomuhm(amfmdanyazmt S o o i ok = e e
,.Bu!ﬂmfjamydmﬂyof?,--“--,--”,-,--,--A,,-,--“--,-A,A--,--,--A,,-
,-Bufﬂmmmmkmmmmmmrs?-_ S

__Bu flminm@zigini kim bestelemis?

MEDYA URETICILERI VE TUKETICILERI

Medya bize her gin sayisiz hikaye anlatr, Bizler bunian takip ederken bu iletilerin
nasil olugturuldugunu doginmeyiz. Medya iletileri bir Uretim sGrecinin Urindddr ve
kendine 6zgl kuraliar kullanilarak yaratici bir dille kurgulanir. Her medya iletisinin ar-
kasinda uzun solukiu bir Gretici ekip caligmass vardir.

iletinin kim tarafindan ve nasil olusturuldugu onemlidir. Bir dizi veya sinema filmi-
nin jeneridini bastan sona zlediginizde ne kadar ¢ok kisinin emeginin oldufunu ve
farkh uzmanlik alanlanm kolaylikia gérebilirsiniz.

“Cevre Temizligi" temali bir belgesel film
hazirladiginizi  diistniin. Baslangictan son

ana kadar Ihtiyac duydugumuz tim calisma
ekibinin listesinl olusturunuz. Kimlerin hangl
goreyl alacagina Karar veriniz.




TELEVIZYON VE RADYODA
PROCRAM YAPIMCISI

o Program taslan clugurur.

o Hadefve uygulama ekibini olugturup prog-
ram uretim stratejisini balidec

o Tiim hazirkk siireclerini koordine eder ve
program biitgasni ciugturur,

 Programin dijar yayn ortamlanndan ya-
yint Igin gerekdi aragtima ve caligmalan
yapar

* |lgtigim stratefilerini yonatir

SENARIST

o Hiciyalari gorsel olarak anlatabilma bece-
riging sahiptir,

o Cakilecek filmin SykiistnG gorlintl va sas
diina cadrir,

o Bir Ml gellstirip azet hiline getine.

o Hidyey olugtran bidtln olaylan gbrsal
olarak anatir.

o Diyadoglan ekleyerek, sanaryoya son hilini
verir,

o Senarist cahgmasine bitirdiginde film ya-
pim siirecing gagilc

o Senaristin goeevi fimin gelimi

baglackgr anda sondanabiir

ya da damgman olarak

devam edebiir

o Sinemna fminin meatin ya da sananyeeunu
yorumiar

» Mekan ve oyuncy segimini yapar

o Yarahci kadrolar, set ekibi ve oyunculann
yanetimini garpaklegtirir,

o Kurgu ve yapim scnras iglemlerin tamam-
larenas, anlatim dil ve goesel bGtinligi-
réin olugturulmas streciarini ylrtitlr.

" TELEVIZYON PROGRAM
YONETMENI

o Programin taknik ekibini ve sanat grubunu
olusturur, Tim akibi yonetr,

. * Programa ait teknik ve sanatsal ihtiyaglan
kargilayarak her tirlll hazirik agamasin
yllriatdir.

& Program yegumess tarafindan dngdrilan
akog va plan dahilinds program cakimi ve
sonresna alt tm streckr yonetlr,

o Programin dider yapn oftamlannda yapm-
lanmasi iin, gensidi calgmalanni yaper.



l KAMERAMAN

o Stldyo, celdm platosy veya abeintl kayil
adlebilacek her yerde ¢ekim dncesi hanr-
Idan ve taknik ayaran yapar.

* Yapime, yonetmen veya birim yoneticisn-
den aldd komatiarla cekdifi gorintiilers
estetik hakig ags katar,

v

o Maslagini, stiicho icinds veya dgirda
gekim igin dizenlanmis setierds, misafi
makinda, actk atanda tek bagna veya ka-
mara asistanlan ile birikte gerceklegtirir

T >

-

SESLENDIRME
DUBLAJ

o Yatano! kaynaks bir yapimn Tiirkge
saskandinimesi, animasyonlann seslendi-
rimesi vaya dizi oyunculannm seskendril-
measidir,

* Saslendimme yapmak igin dncelikle diksi-
yonun gok yi ofmag gerskmekiedc

e Nasd gundelik yagammeda her tirli
sesle kargilagyorsak sinema filmlerinds,
televizyon dizilennde ve reklamlarda da
her tirl(i sese gerelesinim vands

Cevrem Medo [l
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l KURGUCU

o Girlinth ve sas mataryalianni, yapimn
amacina uygun sakikde sralar weya bir
araya petir,

o Yonatmanin veya yapm  sorumlusunun
talepert dojruitusunda, haber, senanw
veya metnl bir biitln haline getiir.

e Kugu diizenlemeledni, yapimin tarzna
uygun br gekide ve istanen etkiy yansi-

tarak {asarlar

HABER SPIKERI

 Bilten sunumu dncesi haarlik iglemlerini
yuritlr,

o Sesd waya gieintOsiiyle habar biftanin,
habar programian [k farkl formattaki
habar yayinlanm sunas.

o Dil bilgial, fonetik, diksiyan, vurgu, tanka-
ma hatalan yapenadan haber metnlerini

dzelliklaring gles sasiendirr.

* Habarcilige dair etik dojerlerdan ayrima-
dan haberleri sunma bilgi ve becersing
sahiptir,
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l HABER EDITORU

o Kalite gereidiliklerl ¢ergevesinda; yazib,
odesal ve Isitsel medyada habar merez|
glindesnine hazirtar.

o Yayinlanacak haberler toplayarak yapna
hazelar

o Yayin dreast son kontrollen yaper,

o

FOTO MUHABIRI

o Haber dedeari tagyan olaylara iligkin fotog-

o Folodraflan ve videclan bagh olduu yapn
organna gdnderir.

o SNIK (Ne? Nerede? Na Zaman” Nasi?
MNich? - Kim?) Ikesine uygun, tarafsz v
dodru haber igh calsma yapar

)

p oy

I MUHABIR

o Bazin ve yayin crganlan xin haber toplar,
Ielchelr, yezar veya riporta) yapar.

» Ng, narade, n2 zaman, nasil, naden ve
kim seklinda ifade edlen SN1K ilkesine
pare gaigir,

o Dojruluk, obpektifiik ve tarafsehk yanmnda
dilin dojry ve gizel kullanem ana ilkeler-
or

o Program yapimi igin parekli tim ik kay-
raklanni ve aksesuariann belrler

o Programm Igerifina gdre ve yapimainin
vaya yiratmenin Isteidanng adre aydinkat-
ma tasanmn yapar.

o |5k kaynaldannn yarkstiimesinl, cahgh-
rinasni va 15k devamhldinn sadanma-
s koardine edat.

o Yapem scnrasinda gk kaynakiannin top-
lanmasni va bakim-coanminn yapdarak
teskm ediimasini sadlar.




Cevem |

Bir haber ve bir sinema filmi jenerigi (tamtim yazisi) zleyin ve jenerikte

yukanda stz edilen gorevierin digindaki tim igleri bulunuz,

Q Herhangi bir filmin kamera arkas: gorintllerini zleyerek szl edilen mes-

leklerin ¢alisma higimierine yonelik bilgi edinin,

Q Bu mesiekleri icra eden Unll isimler 6rmegin bir yapimct, yonetmen, kame-

raman, kurgucu, dubla) sanatgisi listesi olusturun.

YENI MEDYA, YENI MESLEKLER

Yeni medya gigll bir yayin mecras: olarak hayatimi-
za dahil oimustur. Bu kapsamda yeni medya Uzerinden
icenk Uretmek yeni meslek alanlanni da beraberinde
getirmistir, Yenl medya editér(gd, ¢evrim igi kamuoyu
aragtirmaciidp, arama motoru optimizasyonu, gevrim
iGi itibar yoneticiligl, Internet reklamecilidy, sosyal med-
ya uzmanhg alanin yeni ve gbzde mesiekierinden yal-
nizca bir kagdir.

Gucla bir medya endustrisi olarak strece dahil olan
sosyal medya, ne gibi yeni meslekler ortaya ¢ikarmig-
tir? Bunlardan birini tarwyahim:

Sosyal Medya Uzmanhgi

Bir konu, Orln ya da kanal Igin sosyal medya plat-
formlanmin yénetiminden sorumludur. Kurum yonetici-
lerine genel hedefler dogrultusunda raporlama yapar.
Belirdl araglar ve aragtirmalaria sosyal medyay: dlgUmler
ve igerik ile kullaruel haklkindaki son egilimlerd takip eder,

Sosyal medya uzmanhdl yeni medya mesleklerinin
en gozde alanlanndan Diridir. Kendl iginde uzmanla-
sacak kadar biy(k bir gelisme gostermistir. Omegin
sosyal medya strateji uzmam yil iginde hangi igeriklerin
hangi sosyal medya platformunda yer almasinin hizmet
ve Urbnler igin faydal olacadirw aragtinr, Sosyal medya
etkinlik uzmani, markanin hedefierl dogrultusunda hem
fiziki hem de ¢evrim il sosyal medya etkiniikleri dizen-
lerken medya yoneticisi sosyal medyanin video ve gorsel

kisimlanyla |lgi|d|r Sosyal medya uzmanlanyla koordineli galigan marka temsilcisi ise
sosyal medya, blog ya da forum gibi mecralarda markanin temsil edilme streglennl
yonetir. Ayni sekilde kitleye uygun en dodru Igerigl gelistirmeye ¢alisan Kisl de igerk

yoneticisi olarak tammianmaktadir,

% j_p
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4. MEDYA OKURYAZARI
OLUYORUM

Bir medya okuryazarhd égretmeni olsaydinz

M ogrencilerinizin bilincli medya kullanicilar: ol-
: : malarini nasil saglardinz?

BiR MEDYA OKURYAZARLIGI SOLENI PLANLAYALIM

Sdlenimizin organizasyon komitesini olugturalim, kimler hangi gorevi alacak, be-
lirleyelim.

Solenimiz igin bir “tema” belirleyelim.

Solenimiz igin bir program ve ¢alisma plan geligtirelim.

Solenimiz igin is birligi yapacagime kisl ve kurumian belirdeyelim.

Solenimize ait bir tamtim piani haziiayalim. Hangi medyay, nasil kullanacafiz?

Medya Okuryazarlig: Soleni sizlerin grup galismas: seklinde, yil boyunca medya
okuryazarhd: dersinin hedefledigi becerileri kazanabilmenize yardimcs etkinlikler olusg-
turmaniz: amaclamaktadyr.

Medya Okuryazarligi Soleni'nin lireterek ve yasayarak 6grenme firsati sunan
etkinlikleri sizlerin:

Medya okuryazarligini tanimaniza ve tanitmaniza

Medya okuryazarlidi becerisine yonelik yeni ve pratik fikirler bulmaniza
Medya okuryazarigini glnlik yasamia lliskilendirmenize

Medya okuryazarhid ile ilgili yapilan ¢aligmalan gormenize ve paylagmaniza
Medya okuryazarlidi alaninda yaratici arastirmalar ve yeni buluglar yapmaniza

Medya okuryazarid konusunda diger 6grencilerin ve velllennizin ligisini gekme-
nize

Medya okuryazari ile ilgili “medya Uretimi” becerinizi geligtirmenize katk: sag-
layabilir.

BU YILK|I TEMAY! NASIL BELIRLEYELIM?

Solen Organizasyon Komitesi olarak rehber 6gretmen ve medya okuryazaridy 6§-
retmeni danismanhkdinda okulunuz dgrencilerine yonelik bir dizi kigik aragtirmayla
streci basglatabilirsiniz.

Bu konuda size ilk dnerimiz ogrencilerin nasil bir medya kullanicisi olduklan hak-
kinda sizlere fikir verebilecek nitelikte iki kiglk aragtirma tasanmindan olugmakta:
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Asagidaki form arachgiyla haftalik medya kullanim sitrenizi belirlemeye ¢alisin.

G0N TV [ZLEME SURES]

Sah ... Saat ,.... Dakika
Cargamba Saal
Pergernba s Sal ...
Cuma . Saat ... Dakika
Saat
Saat

Cumartes
Pazar .. Dakika Toplam: ..... Saat ... Dakika

4 |
4 farteny MKt ARIAR © o]
A N 1 WLLANIM SUHES

R
Sah

Carsamba
Pergembe

Cuma

... Dakika
-... Dakika
... Dakika
... Dakika
.-... Dakika
.-... Dakika
.-... Dakika Toplam; ... Saat ., . Dakika

GON SOSYAL MEDYA KULLANIM SORESI

Gargamba ... Saat ... Dakika DDD
Porgembe ... Saat ..., Dakka
I

Cuma v Saat ... Dakika

.,))

Pazar ... Saat ..., Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
GON BiLGISAYAR OYUNU OYNAMA SORES!

Sah oo Saat L Dakka
Pergembe oo Saat L Dakika
Cuma v Saat L Dakika
Cumartes| Voo Saat ., Dakika
Pazar ....Saat..  Dakka  Toplam: ... Saat... Dakika
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Medya kullanim AKILLI ISARETLER
sikligl sonuglan ile

verilen yantiann
en gok hangi akilk 8
isaretier| igerdigine

yonelik sonuglar, Dlumsuz Omek
nasil bir fotografla Siddet/Karku Otusturabilecek Dawmsar

karg! karsiya oldu-
gunuz konusunda
sizlere fikir verecek

ve tema belifeme | ey
konusunda  size ﬂzarl icln G'"d |
yardimci olacaktr.

Kamak: nrpswwwrikisaratier gov trAsars farPubdotontent Ad=28mid=4

Asagidak! form araciligiyla 6grencilerin medyada tikettikler igerikleri akill isaretler
yardimiyla sinuflandirmaya caligin.

T e me—————)

mmm telefonunuzia lnhnlt mmmumm veya aynt

BIR TEMA ONERISI: “Saghkh Medya Yasami”

Medyanin edlence, 6grenme, yaratici olma, sosyallegme ve kesif igin sundudu ola-
naklar lie endige kaynad olabllecedl sorunlar ve bu sorunlan asma gabalanna lliskin
“Saghki Medya Yagami” temasiyla bir poster festivali dizenleyin.

© “Saalikh Medya Yasami” temasiyla dizenlenecek olan “Medya Okuryazarkgi $6-
leni” igin rehber 6gretmen ve medya okuryazarhg: 6gretmeniniz damsmanhdinda
proje bagvuru formu geligtirin.

© Basvuru formunu, gdlen igin haziradiginiz afigle birlikte dgrencilere duyurun.
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© Gelen bagvurulan degerlendirmek (zere bir segici kurul olusturun. Kurulunuza
varsa bulundu@unuz bblgedeki iletigim fakUltesinden bir uzman davet edin. Bu-
lundugunuz bdlgede iletigim faklitesi yoksa RTUK'ten bir uzman davet edebilir-
siniz.

° Olusturdugunuz segici kurulla dereceye giren caligmalarn belireyin.
° “Medya Okuryazarig $o6leni” igin bir glnldk bir program planlayin.
° Programin ilk béliminde dereceye giren galigmalan ddullendinin.

Programin ikinci béiUminde tum ¢aligmalann sergilendidi bir yi sonu sergisi ya
da slayt gbsterisi haziiaymn.

Asadqida verilen ornekteki gibi, gevreniz-
dekl Kisilerin medya yasaminin saghkli ve
dengeli olup oimadig§in belirleyebilecegi-
niz bir degeriendirme formu olusturunuz.

Hargl sikdla sosyal medyaw
Autanporsinie?

Degerlendirme formu sonuclarina gore

cevrenizdeki Kkisiler icin bir medya diye-
ti onerisi gelistiriniz.

CICIOI0
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Okulunuzu tanitan kisa bir film haziria-
mak isteseydiniz calisma ekibinizde kim-
lere hangi gorevleri verirdiniz?

)

Ginlik hayatinzda medya lle zaman gegirmek yerine baska neler yapabile-
cedinizi yazinz.

Bir yil stireyle medyayla zaman gegiren “Siz" ile yukanda yazdiginz alternatif
etkinliklerle zaman gegiren “Siz" arasinda hangi farklar olurdu?



Benim Medyam

1. Bilgl Cad

2. Medya Kullamcisinin Haklan
3. Medyanin Elkilerl

4, Internet'in Getirdiklerl
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1. BILGI CAGI

1. En cok hangl medya kanallarin takip edlyor
ve kullaniyorsunuz?

2. Medyay takip ederken ve kullanirken dikkat
etmemiz gereken kurallar nelerdir?

Medya, artik yasadigimiz toplumun her alanindayer aliyor. Genel anlamda gazeteler,
dergiler, radyo ve televizyon kanallan akla gelse de medya ¢ok daha genig kapsam
ofan bir kavramdir. GUnUmizde medya gok genig bir alan igine aliyor ve teknolojinin
geligimi bu alani her glin daha da genigletiyor. Gelisen bu medya sayesinde dinyanin
en Ucra kogesine dahi bilgi gdnderip oralardan da bilgi alabiliyoruz.

MEDYAYI NEDEN iZLERiZ?

Bu soru Gzerine diginecek olursak; medya sayesinde yakin ve uzak gevremizden,
siyasi, ekonomik ve sosyal geligmelerden haberdar olur, dinyadaki yerimiz hakkinda
bilgi alir ve hava, yol durumunun nasil olacagn 6greniriz. Ben kimim, biz kimiz,
nerede nasd davranilir, hangi sinemada ne (zlenir, toplumun genell ne dlsginiyor,
olaylar kargisinda Insanlann genel yaklasimlan nelerdir sorulannin cevaplarin da
medyadan dogru bir sekilde 6grenmek isteriz, Ayrica medya, eglencell vakit gegirme,
sosyallesme, kamuoyu olugturma amaciyla da bagvurulan onemli bir aract,

Medyanin glinlilk hayatimzdaki yeri ve énemi
nedir? Hangi medyayi ne siklikla ve ne amac-

ILULEGIVS |3 kullandigmiz konusunu siniftaki arkadagia-
rimzla degerlendiriniz.




Perun Mechgom n

Ayse ve Ceren ayni
sinifta okuyan ikl
ortaokul 6grencisidir,
Ikisinin de sinema
tutkusu vardir.
Eve donerken bir

kisa film yangmasi
afigine rastlariar ve

gok heyecanlanirar,
Hemen bir plan
_yapip bir an 6nce
kendi filmierini
cekmek isterler.
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1. Ayse ve Ceren kisa film gekmek igin hangi araglan kullanabilifer?

2. Kisa film gekerken planlamay) nasil yapmalidirlar?

3. Ayse ve Ceren'in film gekerken dncelikle uymalan gereken Kurallar neler olmalide?

4. Her iki arkadasgin film gekerken kendilerine ve Suriyeli gocuklara yonelik ne gibi
sorumiuluklan vardir. Sinifta tartigingz.
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DUITAL SORUMLULUKLARIMIZ

lletisimin ¢esitli araglarla saglandigi gionUmuzde Intemet, lielisimin en hizh yolu
haline gelmistir. internet, sadece iletisimi kolaylastirmamus, bireysel ve toplumsal
iletisimi yeniden tarumlamis ve kendine 6zgl bir alan olusturmustur. Boylesine hizla
biylyen bir adl kontrol etmek ¢ok kolay olmasa da her deviet Kendi hukuku ile
internet ve sosyal ag platformlann dizenlemektedir. Iste boyle bir Internet ortaminda
kendimize digen sorumlulukianmizi bilmemiz gerekmektedir,

A) Keadimlze Karg Sorumlulukianmz

* Sanal ortamda uygun adlar kullanin, Gergek hayatta oldugu gibi sanal ortamda
da kullanicilarn birbirlerinl tanimalan igin bir isim kullanmalan gerekmektedir. Fakat
kullanici adi secerken dikkat etmelisiniz. Sosyal aglarda yazdiklannzin tamami bir
yverde kaydedildiginden bu verilere, farkh kigiler tarafindan ve hi¢ beklemediginiz
zamanlarda erigilebilecedini unutmaymin. Yazacadiniz her seyin kalict oldugunun
farkinda olup bilingli davranin. Bu ylzden sanal ortamda kullanic) adi olarak uygun
bir Isim ya da takma ad kullanmalisiniz.

|

* Sanal ortamdaki arkadaslarimzi gercek hayatta iletisim kurduunuz,
tanidiginiz Kisilerden sec¢in, Genis bir sosyal ag, lliski kurmak ve bilgi edinmek
acisindan mdthis olanaklar sunsa da sanal ortamdan olusturulan arkadaghklar
gergek bir dost sicakhd ve aidiyet duygusu yasatamaz, O yizden dikkatli olmaniz
gerekmektedir.

* Sadece yasiniza uygun ve bu konuda bilgi iceren web sitelerini zlyaret edin.
Kimi web sayfalan sadece yetiskinler icindir. internet dinyasinda kendi yas
gruplariniza ve ilgi alanlariniza hitap eden siteleri bulabilirsiniz. Ailenizle ve okul
dgretmenlerinizie birlikte sizin yasinza uygun ve sizin igin glvenli olan Intemet
sitelerinin adreslerini belideyin. Belifediginiz sitelerin adreslerini bligisayanmazin
“sik kullanilaniar® bélomine kaydedin. Boylece bu sitelere ging isleminiz daha
kolay otacaktir.

* Kisisel ayarlarinizi dizenleyin. Paylagsimlarmizin sadece sizi taniyan Kisiler
tarafindan gériilebilmesi icin gerekli dizenlemeyi yapin. Oncelikle bilgisa-
yannizi ve cep telefonunuzu glvende tutmaniz gerekmektedir. Bilgisayanniz
givende olursa kigisel bilgileriniz ve sosyal aglardaki hesaplariniz giivende ola-
caktir, Boylece kullandigimiz medya aracinin “gizlilik" ayarlan ile paylagimiariniz
kontrol edebilirsiniz.



Uygun icerikleri ve fotograflari paylasin. Profilinizi ya da fotograflarinzi
gorintilleyen herkesin dostga yaklagsacagini ddstnmeyin,

Sanal ortamda sizi rahatsiz eden seyleri gerekli yerlere rapor edin. intemetteki
glvenliginiz hog zaman gecgirmekten daha énemlidir. Haklannizi aragtinn, Sanal
ortamda szl rahatsiz eden konu ya da Kisileri nereye skayel edebileceginiz|
ogrenin.

Sanal ortamda yasadiginiz lyl ya da kotd seylerli anneniz, babamz ve
dgretmenleriniz gibi giivenilir kisilerle paylasin. intemnet sohbetlerinde biri
sizden yapmamaniz gereken ya da sizi rahatsiz eden bir davranigta bulunmanszi
Isterse sohbeti birakip hemen allenize haber verin ve olayl anlatin, Allenize givenin
ve Kizacaklanm dasinerek korkmayin, Onlar size destek olacaklir,

Bilgisayann onitinde uzun slireli hareketsiz kalmaym, kambur oturmayin.
Sirtinizi destekleyecek bir sandalye veya oturma alan segin, Isiksz ortamda
bligisayar kullanmayin,

internet, bilgisayar ve TV karsisinda ¢ok fazla vakit gecirmeyin. Oyuna, kitap
okumaya, spora ve sanata vakit ayinn. Bilgisayar kullanma ve TV izleme strenizi
ailenz ve 6gretmenierinizle konusarak karar verin.

3) Baskalammna Kars! Sorumiuluklanmiz

internet ortaminda baskalanni rahatsiz edecek davramisiarda bulunmayin.

Kelimeleri blylik harflerle yazmak disincelerimizi karsimizdakine israrci bir
sekilde kabul ettirmeye calismak hatta bir cesit saldirganlik olarak anlasila-
bilir. Kendi adiniza bu tdr bir [letisimden uzak durun ve size karsi bu tarz letisimde
bulunanlan uyarin.

Arkadaslarnnizia bile olsa saka yapmayin ve herhangi birini korkutmak ama-
ciyla hic kimse ile tehdit edici bir Gslupla iletisim kurmaymn, Koti ve kaba kell-
meler kullanmayin. Kibar ve gizel bir dil kullanin,

Bazi web siteleri uygunsuz icerige sahiptir. Bunlar, aymmciliga, bagnazliga ve
kabalida yonlendiren igerik sunarar. Bu tlr web sitelerini kulanmayarak diger in-
sanlara karsi sayginizi gosterin, empati Kurun sorumiulugunuzu yerine getirin,

Internet ortaminda kargilastigimiz farkh fikirlere karsi saygilh davranin. In-
ternet ortammda bagkalan sizinle ayni fikirde olmayabilir. O ytzden farkh
distincelere karsi da saygili olmaniz gerektigini unutmaymn ve baskalarni
rahatsiz edecek davranisiarda bulunmayin.

Kapmake nmos/aitanakianesomin &y 74, Dgspol com/



Onceki sayfada verilen bilgiler is1ginda siz de
medyay! kullanirken yasadiginiz zorlukian ve
bunlann sebeplerini yazinz.




DILIN DOGRU KULLANILMASI

Asagidaki haberi okuyunuz. Haberin sizi rahatsiz eden bir yoni var midir?
Eger varsa olmamasi gereken kismi neresidir?

Dogru ve uygun bir dil kullanmak, gazetecilerin haberlerl dodru yansitmasi
medyanin ilkelerine uymak bakimindan Snemiidir. Dil yagayan bir variktr. Burada
dodru ve tarafsz bir dil kullanmak gerekmektedir. Yukandaki haberde cldudu gibi
“¥Yine mi Adana?" ifadesi genelleme yaptiindan yanls bir ifadedir.

Diger taraftan yasami gesith yonlerden dedigtiren ve yeni bir yagam tarzi yaratan
sosyal medyanin sagladidr kolayhklar ve olanaklann yaninda olumsuz etkileri de
vardir, Istediginiz sézclk ya da kigiyle llgili bilglyl saniyelerle digllen bir zamanda
onindze serse de sosyal medyanin sinirsiz 6zgarligu ile herkes her istedidl bigimde
yazmaya bagladi. Hem kultanicilann medyaya erigimi
hem de iletilerin hedef kitleye ulasimi inanilmaz bir
hiza ulasti. Bu hiz da aynntilara 6zen gostermeyi
gereksiz ve anlamsiz bir ugras haline getirdi,

Dil, kisiler aras: iletisimi saglayan en dnemll arag
oldudu igin Kisilerin birbirlerini Iyi anlamasi ve etkill
bir iletisim I¢in, dilin dodru kullaniimas) gerekmek-
tedir. Dil, dofru kullaniimadidi takdirde &zUnden
uzaklagir. Ornediin “mesaj” yerine “msj", “selam”
yerine “sim”, “tamam” yerine “ok™ yazar-
sak dilimiz yozlasmaya basiar. O ylz-
den dodgru bir iletisim i¢in t0m medya
kanallannda dilin etkili ve dizgin
kullandmasi gerekmektedir.
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Onceki sayfadaki metni okuduktan sonra tek-

H?SUREL nolojideki hzin dilimize yansiyan olumliu ve
DUSONOYORUZ olumsuz yonlerini yazinez.

OLUMLU OLUMSUZ




MEDYADA KARSILASACAGIMIZ ZORLUKLAR

Denizler Altinda 20.000 Fersah

Jules Verne'in (Cul Vem) 1870 vilnda yayimianan bu romaninda, Kaptan
Nemo'nun Nautilus adl denizaltisia yoleuluga gikiyoruz. Gemiere carpip
onlan batiran dev bir deniz canavan zannediien Nautilus (Natilyus), toplumia
olan tom badianni koparmmig, bilgili, KGRGrAG bir adam ofan Kaptan Nemo
tarafindan yOnetiliyor. Murettebati da vine kendisi gibi insanlardan, kendi
aralannda basgka bir dilde anlagan kisllerden meydana gellyor, Doga biimcisi
Pierre Aronnax (Plyer Erinaks), usadl Conseil (Konsell) ve géza kara Kanadall
zpkmncl Ned Land (Ned Lend) da tesadlfen Kaptan Nemo'yla Kargilagiyor ve
Kizildeniz, Akdeniz, Kayip Atlantis ile GUney Kutbu'nu birlikte gegiyoriar, Bu
sirada denizierin altinda kargilastikian kbpekbaliklan, camgdzier, turiu gegit su
yosunlar, yeralt| volkanian ve Jules Vame'in gergekei anlaumryia zihnimizde
canlandrrabilecegdimiz her ti-den deniz yaratiginin yasadidy dunyaya yolculuk
b ) : A

. ;
Sizce Kapﬁq,vemj}qnguehlIMWﬂmq olabilir?
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Internet, eglenceden bilgl edin-
meye, sosyal hayati zenginlestir-
meden,ekonomik cevreye kadar
yeni Is firsatlannin  dogmasin
saglar. Kaptan Nemo'nun 20.000
fersah denizaltinda yaptg: yol-
culuk gliniimiizde Internet'te
saniyelerle yapiimaktadir. Sanal
dinya olarak adlandinlan Internet
platformlannin bu hizi ile insanog-
lunun gunlik yasaminn bir par-
casi haline gelmeye bagiamasi bu
platformlardaki risklerin de gergek
hayat problemlerine donldsmesine
neden olmustur.

Insanlar Intemet'te gergek
diinyadan cok daha fazla risk
ve zararla karsilasabilir. Bunlar
sunlardir:

Uygunsuz igerik:

Internet'te nefret, aynmcilik veya siddet iceren pek gok igerikle karsilagabilirsiniz.
Tehdit banndiran, bireyin kendisine ve bagkalanna zarar vermesine neden olan igenk-
lere dikkat etmelisiniz.

internet Bagimhhid:

Eger Intemet'te 6nceden planiadiyinizdan daha fazla vakit gegiriyorsaniz, inter-
net'te cok zaman gecirmekten dolayr ginlik islerinizi Ihmal ediyorsaniz, Intermet’in
heyecaninl dostlarinzin yakinligina siklikia tercih ediyorsaniz, Intermet'e fazia zaman
ayirmanizdan dolayi notlannz ya da okul édevieriniz aksiyorsa, gerekli olan baz: sey-
leri yapmadan once, ilk is olarak internet'e bakiyorsaniz ve hayatinizdaki diger kisiler
internet’e ayirdiginz zamanin fazlahiindan sika-
yet ediyorsa Internet bagmiist oimus olabilirsiniz.
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Sanal Dolandmricihk:

Internet koca bir danyay telefonumuza ve tabletimize sigdirmis ancak bu durum
intemet dolandinicilannin da iglerini kolaylastimustir. Ozellikle sosyal adlan kullanarak
insanian delandirmaktadiriar. Maillerde yer alan Dilgileri kullanarak insanlan zarara
ugratmak mimkdn oldudu gibi ayni zamanda ¢alinan sosyal medya hesabindan,
hesabi galinan kiginin arkadaslanna ya da akrabalarina mesajlar atlarak kendilerinden
paraistenmektedir, Asagidakl haberde oldugu gibl para kazandwma yontemi ile kigiler|
Oye yaparak sanal ticaret ile insaniar dofandinimaktadr.

A A

‘IIIE' CIRRETVTES]  Tavuk Gibl Yoluyoriar!
WEn

Internet ortaminda yapilan dolandiroihk yéntemi soyle: Ziyaretgiler
para kazandirma vaadiyle siteye uye yapiiyor. Oye olanlara sanal olarak
tavuk, tarla ya da maden satilarak “Bunlardan elde ettifiniz Grtnleri satin
alacahiz,” deniyor. Magdurlar bunlara inanip satin aldiklar sansl tavukiar
ile yumurtauretmeye, ¢ciftliklerde ise meyve-sebze yetigtirmeye baghyoriar
Madenlerde ise sanal altin gukartiyorlar. Dolandimeciar kurduklan sistemin
ikinel aya@inda ortaya gikan bu sanal irtinleri ezl fiyata satin ahyor, Daha
sonra kurbanlarna “Daha fazla para kazanman igin bizden daha fazla ta-
vuk, daba fazla giftlik, daha fazla maden alman gerekiyor.” diyerek dolandi-
ricihiklarimn Ugtined evresine geglyorlar. Eline ilk etapta bir kag lira gegen
magdur daha fazla para kazanma vaadiyle daha fazla para yatinnea tuzags
diigmusg oluyor. Bir daba para gelmedifi gibl site de hemen kapataliyor.

Kimlik Hirsizhgz:

Kimlik karty, kredi karti, banka kartini ¢alarak, posta kutusundan, ¢dp kutusundan
belge asirarak ya da cep telefonundan ya da bilgisayardan dosya kopyalayarak kimlik
bilgilerinizin ¢alinmasma kimlik hirsizide denir, Bu kigller sizin gikarlanniza zarar verip
yaptiklan dolandinciliklarda sizin adinizi kullanabilirer.

Taciz ve Siber Zorbalk:

Siber zorbalk, genellikle gocukiann ve geng-
lerin Intermet'teki sosyal paylagim alanlannda
6zel bilgilerinin ele gecirilerek tehdit edilmesi,
asadgilanmasi, utandinimasi ve taciz edimesidir,
Kot nivet kisilerden dolayr internet aglariniz ki-
litleneDbilir, bilgisayarlannz ¢bkebiir, ele gecirilen
sifreler ile maddi kazang sagdlanabilir. Bu yizden
sosyal medya kullanimina dikkat etmeli ve bagka-
lan tarafindan kullanilabllecek ézel bilgllerin sosyal
medya hesaplannda kullaniimamasi igin énlemier
almalisinz.




DEGERLENDIRIYORUZ

internet ve Bilgisayar Bagimhsi Olabilir

miyim ?

Asagidaki sorulan cevaplandinn ve kendinizi degerendirin,

I. Planladyginezdan daha uzun sire Intemet'te
kaldigrmz oluyor mu?

) Highir zaman

(O Bazen

O Aada srada

(O Her zaman

2. Internet'te cok zaman gegirdiginiz icin islerinizi
ve ev hallkaw ihmal ediyor musunuz ?

(O Highir zaman

() Bazmn

(O Arada srada

O Mer zaman

3. Hayatmzdaki diger kigiler Intermet'te
gecirdiginiz siire hakkmda sikdyet ediyoriar
m?

(O Higtir zaman
() Bamn

O #ada srada
(O Her zaman

4. Internet’e fazla zaman ayirdigiizdan dolayi
notlanmz ya da okul édevieriniz aksiyor mu?

O Highir zaman
(O Bazen

O Aada srada
() Her zaman

5. Yapacak bagka iginiz olmasina ragmen
maillerinizi stk sik kontrol ediyor musunuz?

O Highir zaman
() Bazn

) Arada sirada
O Her zaman

5. Yaganmmz ile ilgili kaygulardan, sorunlardan
Internet aracihigr ile kagtiimz oluyor mu?

() Hihir zaman

(O Bazn

(O Aada srada

() Mor zaman

7. Internet'te iken birisi bulundugunuz oratamda

sizi rahatsiz etse ona kizdiginz, bagrrdiginz
ya da saldwdigrmz oluyor mu?

(O Highir zaman
() Bamn

(O Aada srada
() Hor zaman

. Internet nedeniyle gece geg vakitlere kadar
otwup uykusuz kaldigiz oluyor mu?

(O Hgtir zaman

(O Bazn

() Aada srada

(O Her zaman

9. Bagkalan ile diganida zaman geginmek yerine
Internet'te daha fazla vakit gegirmeyi tercih
ettiginiz oluyor mu?

() Mgt zaman

() Bazan

(O Amda srada

() Her zaman

10. Internet’te olmadiginiz zaman keyifsiz, hirgin,
sinirli oluyor musunuz?

O Htir 2aman

(0 Bazn

) Amda srada

(O Her zaman

* Highir zamanm: 1 puai @ Bazen: 2 puan o Arada sirada: 2 puan e Her zaman: 4 puan

Infernet's Bagauniik Duwumunoz;

(-4 puyan Ortalamanm albndasmyz, @ 919 puan Ortalamadaswnz.
20-20 Ortalamanw Gstindesiniz. » 20-40 Ortalamanin pok Gstindesiniz,



Berun Meckon

cOZOMLOYORUZ VE

S BGHIGHUS  Minik Tunahan Yardim Bekliyor!

4 ayhkken SMA teghisi konulan Tunahan, te-
davi olmak igin yardun bekliyor. 4 doz kullanmas)
geraken ilacin maliyetinin 2 milyon TL olduBung
belirten aile, yardim kampanyas: baglatta. Birgok
{inlfd ismin de destek verdigi Tunahan'in mesaj:
“Iyilegmek istiyorum.”

Tugba ve Ibrahim Senyurt ¢iftinin 3 yasindaki
ofullan Tunahan's 4 ayhkken hareketlerinin ya-
vaglamasi, yiriime gughtigi gibl belirtiler yagamsa-
syla aylar stiren bir diz tedavi ve tahlil gonucu

: halk arasmda “gevsek bebek sendromm”™ olarak
bilinen SMA tams: konuldu. Bu hastahfin dinyada sadece 10 bin kigide gorildasin
ve tadavisinin de Amerika'da yaplabildiginl 68renen Bengurt ailesi garesiz.

Anne Senyurt “Oflum dinyaya sags-
Liklt geldl, Dordinetl ayina kadar her sey
normaldl, Bonra hareketlerinde ksitlan-
malar fark ettik. Bunun tzerine takip
ettik, dizelme olmaynca hastaneye git-
tik. Tahliller sonras: 8MA teghisi kondu.
Basumza gelene kadar S8MA hastalifin-
dan haberdar degildim. Kendi basimzs
gelince Ogrendim.” diyor.

Kayoak: o/ wwwumuyer. com. i/ SUHA-hastalig-nedr—-Mnik-Timahan- jardim- baki por-maolat- 7 829

Yukandaki haberi okuyan ve medya okur-
yvazarlidi dersi almakta olan Ali ile Ahmet minik
Tunahan'a yardm etmek isterier. Oncelikle
medyanin ne oldugunu, hangi haklara sahip ol-
duklanni, hangi medya organlanni kullanmalan
gerektigini belirlemelen gerekmektedir. Sonra
kampanyalan igin bir broglr hazifayacaklardr.
Bu baglamda ilgili sorulan cevaplandiralim:




Asagidakl sorular: cevaplandiralim:

O wedaredic.

© Wi ve Avmet hangi medya oganiarm kullenabilider?

-.Q.mMzaasdb&kanmanyame&vhazxwmmz? 1777 bl - i i

Insan, mutlu bir hayat sirddrebilmek igin gesitli intiyaglanni gidermek ister. Ihti-
yaclann giderdiginde rahathk, gideremediginde rahatsizlik duyar. Bu noktada énemli
ofan istekierimizin hangilerinin gergekgi ve zorunlu oldugunu, hangilerinin olmadigin
belirlemektir. Bu sebeple insan surekli bir farkindalik icinde uyanik, canl, elegtirel
ve gergekgi bir bakisla ihtiyaglanni dogru bir sekilde tanimlamaldir. Birey, medyanin
gindelik hayatta iglevienni esas alarak kendisi igin uygun olanlan tercih ettiginde bu
intiyaglarini karsilayabilir, Burada esas olan nokta ise bireyin medyay kullanirken so-
rumluluklarnmin bilincinde olmas: kadar haklannin da oldugunun ayirdina varmasidir.

Bu haklar ise sunlardir:
R

Bilgl Edinme Hakk:;

Bilgl ve enformasyon Kkaynadl olarak
anne, baba, okul, 6gretmen ve kitap vb.
faktorier eski rollerini korumakta zorlanmak-
tadirlar. Zira medyanin hzla geligip birgok
alanda egemenlik kurdugu gintmizde rol-
ler de degigim gegirmek zorunda kalmakta-
dir. Bu gergevede her bireyin bllgl ve enfor-
masyon kaynadl olarak dogru ve glvenilir
medya kanallanni arayip bulmak, ulagilan
bilgl ve haberin glvenilir olup olmadigin de-
gerlendirmek en birincll haklanndan bindir.

"o
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Dasdancelerini Ozgiirce ifade Etme Hakk:

Ddsince dzgin(ga, insanin sahip oldugu fikiderini agik-
lama 6zgUrlogiddr. Daslncenin 6zgir olmas: gerektigi, in-
sanhgmn yasadidi deneyimler sonucunda elde ettidi en dnemli
kazanimlardan biridir. Medya ise bireyin 6zglrlikgl yapisina
zarar vermeden bu hakk kullanmak igin olanak sunan en
onemi platformlardan biridir.

lletisim Kurma Hakki:

lletisim, beliri araglar kullanarak, bilgi, duygu, disince ve tutumla-
nn karsiiikh aktanimasidir. Insanoglu, var oldugu giinden bugiine kadar
iletisim kurmak igin cesitli araglara bagvurmustur. lletisim gegmisten
bugiine kadar sirekli gelismektedir. Medya aracihdi e iletisim eskisine
oranla gok daha kolay ve yaygindir. Bireyin ise en dnemii haklarndan
biridir.

2 Edlenme Hakk:
‘ @ " Eglenme hakk, kiginin en dnemli haklanndan bi-

ridir. Birey genellikie bu haklen medya organlan ile

giderir, Her bir medya, her farkl uygulama kendisine

has ozellikler gergevesinde Kullanicisina eglendiric

bir igerik sunar. Medya takipgileri agisindan bakildiginda

\ medyanin edlence araci olarak kullanimasinin maliyeti az ve yay-
o ginldi oldukga fazladir,

Siz de medyayr kullanirken haklarnnzin bilin-
cinde olup olmadiinz konusunda Gzelegti-

rinizi yapmiz ve notlannzi arkadaslannizia
paylasiniz.

N



DIJITAL HAKLARIMIZ

1. Internet kavrami sizin igin ne ifade ediyor?
GUnlOk hayatimzda Internet’in yerl ve éne-

BASLAMADAN mi nedir?

ONCE

2. Internet kullanirken nelere dikkat etmemiz
gerekmektedir?

B Covrenizdeki arkadaslanniza internet kulla-
SLLIBLYS  nirken ne gibi haklara sahip olduklarin soru-
nuz. Edindiginiz bilgileri sinifta anlatiniz.

Internet kavrams, Glkemizde ik olarak 90'h yillann basgtannda kargimiza ¢ikmaya
baslarmis ve Kisa slre gerisinde toplumda yasayan her birey icin dnemii ve anlaml bir
etken olmusgtur. Hayatimizda énemli olan bu teknoloji GriinGnin olumlu ve olumsuz
yonlerinin bilinmesi gereklidir. iste bu durumda Intemet kulianirken dijital haklanmizin
bilincinde olmak olduk¢a dnemlidir,

Dijital haklar terimi bireylerin dijital medyada bilgisayar ve dider elektronik cihazlar
ya da iletigim aglanyla bigiye erigme, ileti olusturma ve yayimlama &zgUrlG§und ifade
eder. Terim dzellikle Internet baglaminda gizlilik, ifade 6zgirlGgi gibi meveut haklann
korunmasi ve gergeklestiriimesiyle igilidir. Bu haklar sunlardir:
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Ihtiyaclanimzi karsilayan bir kaynak olarak

DEGERLENDIRIYORUZ internet’i kullanmaya karar verme sirecinizi
diistiniin, Bu karar verme siirecinde dijital
haklarin ne kadarinin bilincindeydiniz? Tarli-
smiz. Arkadasianmzias degeriendiriniz.




“
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ll Deren Medpm

SOSYAL MEDYAM

1. Sizin Igin sosyal medyann glnlik yasami-
BASLAMADAN nizdaki yerl ve oneml nedir?

ONCE 2. En cok hangi sosyal medya uygulamalarin

kullaniyorsunuz, neden?

Sosyal medya, ana akim medyadan farkh olarak herkesin yaraticilhgina ve payla-
simina agik, ana akim medyaya oranla gok daha ucuz ve hizli yeni medya anlaygidir.
Kullanan kigilerin payiasim yapmalanna ve bagkalannin paylasenlanm gérmelerine
olanak sadlar, Bireylerin, gruplann, kuruluglann Gretimlenini, disincelerini, fikirlerini,
olaya bakis agilanni, ginlik yasamianni, fotograflann ézgir bir bigimde paylasabi-
lecekleri bir platformdur. Benzer ligi alanlanna sahip kisllere sosyal adlar, bloglar, fo-
rumlar ve igerik bloglan gibi 6gelerden olugan ortamlarda paylasim, arkadag edinme
ve gobrus bildirme olanakian sadlar.

Gunimizde birgok Insan Intemet'i ve sosyal medyay! aktif olarak kullanmaktadir.
Boylelikle bilgiye erisim eskiye oranla gcok daha kolay ve hizlidir. Bireyler haber sitelerine
ya da bloglara girmeden dogrudan sosyal medya araciid ve kendi olusturdukian
cevreden gelen bigiler ile guindemden haberdar olmaktadirlar, Geleneksel medyada
genelde lletisim tek taraflidir. Sosyal medyanin geleneksel medyadan en onemli farks
ise karsilikl etkilesimdir. Kullanici kendi yorumlarini yapablimekle ve isterse gevresi
ve arkadagian ile paylagabiimektedir.



Sosyal Medyanin Ozellikleri:

1. Zamandan ve mekandan bagimsizdir.

2. Sinrsiz lletisim vardir,

3. Serbestlik vardir. Birey kendi 6énemsedidi olaylari istedikleri kisderle sosyal adlar-
da paylasabilir.
Dijital bir zemini vardir. Hizl ve es zamanl bir veri-bllgi paylagimina olanak saglar,

5. Sosyal medyanin etkisi gok kuvvetlidir. Bir anda ortak
bir payda altinda gruplar toplanabilir ve fikir aligve-
risi saglarlar,

i

6. Bir sosyallesme zeminidir. Artik, Kigiler gev- A

releri ile ilgili yeni bir seyler 6grenmek igin O

sosyal medya uygulamalarina bagvurmak-

tadwr, "s
7. Sosyal medya, dili, kurallan, ilkeleri, davra- oS

nis kaliplan ofan bir klitUre sahiptir. '; o/
8. Sosyal medya otokontrolil olan bir alandir. o

9. Sosyal medya gegitliliktir.
10. Sosyal medya mizahtir,

TARTISIYORUZ Sinifta arkadaslannizia sosyal medyanin 6zel-

liklerini tartisin, Eklemek istedikieriniz varsa
not alin.
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SOSYAL MEDYA VE KATILIM HAKKI

cozUmLOYORUZ VE

DEGERLENDIRIYORUZ

Asagidakl haberi okuyun ve sorular ce-

vaplayin.

Bagkanin 13 Yasindaki Danismani
Maltepe Belediye Bagkam, bdlgesinde-
Ki gocuklarm sorunlamm 13 yasindaki
damgman Bligra S8ay@'dan Ogreniyor.
Cocuk damgmamn 06zl makam araci,
yakmnda tamamlanacak dzel odas: ve
kendisine tahsis edilip bdlgedeki ¢o-
cuklara duyurulacak 6zel cep telefonu
olacak.

Blisra Bays 13 yaginda Kadir-Rezzan
Has Ortaokulu son simf 6grencisi. Mall
migavir baba ve ev hanum Annesinin
ikinei ¢ocufu. Okulunun bagarh, tak-
dirlik 6grencisi. Konugan, hakkin sa-
vunan, kendine giivenli, bir o kadar da
duyarh.

Bitin bunlar onu 6nce 23 Nisan'da top-
lanan Maltepe Belediyesl Cocuk Meo-
ligi Bagkanhifina, oradan da Belediye
Bagkan Fikri Kése'nin damgmanhifina
tagidi. Kuigik Bugra, 44 yagindaki Bag-
Ramn gimdi sag kolu. at Rap: Bagkamn
yamna girebiliyor, dilediZi zaman ozel
numaralamnndan arayabiliyor, cocuklar
adina da Bagkam denetliyor.

Biigra, okuldan arta kalan zamamnda
Bagkan Kose'nin kendisine denetleme
va da sorun dinlemek i¢in tahsis ettigi
Ozel makam araciyla okullam geziyor.

Kendisina tahsis edilecek cap telafo-
nu pumarasimn bélgedeki gocuklara
duyurulmasimn ardindan onlarin so-
runiarm dinlayip, yakinda kendisine-
hamrilanan Ozel odasinda ¢ahgmalarim
surdiirecek.

Bolgede bulunan 70 bine yakim 62ren-
¢i olmak {izere toplam 130 bine yaxin
gocufun temsileisi olan Bugra S8aygd,
bu sorumlulugu ile igil olarak sunlam
SOyHiyor:

‘Kendimi iyl ifade ettifimi diguniyo-
rum. Binlerce gocuk ve gencin temsil-
¢isi olmak benim i¢gin gurar Kaynas:.
Ama bir yandan da, biyik sorumhuluk.
Bazen, Baskanmn yamna giderken uta-
nyorum ama sonra sorunlar: tek tek
anlatiyorum. Sadece g¢ocuklar dedil,
biyikler de bana sorunlamn anlatayor.

Bunlamn da aktanyorum. Bliyuylnce
avukat olmak istiyorum.’

Kayish DN0D-// MW NLTTIYEE M. 0/ Gy DSk 13- Sk Canismsny- 22951 1

SORULAR

1. Slz de Bagra'nin yerinde olmak ister miydiniz? Neden 7

2. Busgra'nin yerinde olsaniz ne gibi igler yapmak isterdiniz?

J. Siz de Bogra gibi gbruglerinizi serbestge ifade edebilme hakkina sahip oldugunu-
Zu billyor muydunuz? Bu hakkinzi nasil kullaniyorsunuz?

Birlesmis Milletler Cocuk Haklan Sdzlesmesi
Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde benimsenen

sozlesme 2 Eyldl 1990 tarihinde de ylrlrlige girmigtir. Bu stzlesme, "koruma", "ya-
satma", "gelistirme” ve "katiim" olmak (zere dort temel prensip Uzerine hazirtan-
mistir. Thrkiye de diger birgok devlet gibi stzlesmeyi imzalamig ve 2 Ekim 1995'te
uygulamaya baslamugtir. S6zlesmeyie gocuk hakiannin Korunmasi amagianmigor ve
tarafl devletlerin sézlegme maddelerine kesinlikle uymalar gerektigine karar verilmistir,
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Cocukiann demokrasiye uygun yetiskinler olarak hazifanmasl gerekmektedir,
Demokrasinin en tnemli dzelliklerinden biri de her bireyin gorlslerini serbestge ifade
edebilmesidir. Cocuk Haklanna Dair Sézlesme'nin 12. maddesi “Cocugun Katihm
Hakki” bu llkeyl amag edinmig ve her gocugun kendisiyle ilgili konularda gérlglenini
serbestge ifade etmeler gerektigl vurgulanmisti, Bu bilgller 1sidinda artik gocuklar
pasif alici degildirer. Kendi hayatlanni etkileyen kararian almada aktif bir rol oynamalarn
gerekmektedir. Boylece gocuklar yasamiann etkileyen konularda da séz sahibi olma
hakianni eide ederler. Sorumluluk sahibi bireyler olarak yetigkiniife hazidanmalan
amacwyla, cocuklara daha ¢ok katima firsatinin da venlmesl gerekir,

mes|

[

Madde 12: Taraf Devietler, gariiglenini olugtunma yetenedine sahip cocugun kendini iigiiendi-
ren her konuda garGslarini serbestge ifade etme hakkit bu goruglere gocugun yagi ve olgun-
luk derecesine uygun olarak, gereken dzen gosteriimek suretiyle tarurar,

Bu amagla, cocudu etkieyen herhang) bir adii veya idar! kovugtummada gocugun ya dogdrudan
dogruya veya bir temsilkei ya da uygun bir makam yolupla dinlenilmesi firsat, wusal yasann
usule tigkin kurallarma uygun ofarak gocuds, dzelikle saglanacakty,

Madde 13: (ocuk, diguncesini dzglrce agkiama hakkma sahiptir; by hak, alke sinrlarna
bagh olmakstzn; yazih, s021i), bast), sanatsal bigimde veya pocugun segecedi bagka bir aragla
her tirlii haber ve distncelerin aragtrimast, elde edilmesi ve verilmesi dzgartigiind igeni. Bu
hakkin kullamimasy yalnzca: Bagkasmm haklanna ve itibarma sayge: Mii gdventigin, kamu
dizeninin, kamu sadhdy ve ahlakin korunmas) nedenleriyle ve kanun tarafmdan dngdrlimek
ve gerekll olmak kaydiyla yapian smwlamalara konu olabilr.

o
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Dinyada farkl Ulkelerde kigilerin fikirerini dzgirce ifade edebildikler| yerier bulun-
maktadir. Ulkemizde ise 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami'nda ¢cocuk-
lar idarecierin koltuguna oturup konugmalanm yapmaktadiriar.

Ulkemizde milyonlarca gocuk bulunmaktadir. Bigra gibi olanlar sansh olarak nite-
lendirilebilir. Ancak her gocudun duygu ve distncelerini hem s6zll ve hem de yazil
ozglree |fade edebileced bir alan vardir, Bu da sosyal medyadir, Web giinligu (blog)
sayesinde duygu ve disincelerimizi ifade edebilir, yazdi@imiz siidert ve oykilen
yayimlayabiliriz. Videolog (viog) sayesinde yaptiklannzi ve yagadiklannzi cektiginiz
izletilerle yayimlayabilirsiniz. Bdylelikle birgek Kisiye ulagmis oluruz.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

VLOG NEDIR?

Log Ingilizcede “seyir defteri, ginitik
ve kayit anlamina gelmektedir,
intemet lle birikle “weblog" ve
sonrasinda “blog"lar ortaya ¢ikt.
Kigiler, bu bloglan yazdiklar yazitan,
giiderl, anan, gezilern ve gUniOk
hayata dair soylemek Istediklerini
cevrim i¢i paylastiklan bir alan
olarak kullanmaya basladilar. Basit
bir kayitla ve (cret 6denmeden
kendi saylanizi olusturmak oldukga
kolaylasgti.

“Viog" ise yaptiklannizy ve yasadiklannizi gektiginiz videolar aracihdl lle anlat-
ma yéntemidir, Kendl daslncelerinizi, anillannizi, gezilerinizi ¢ekliginiz izletiler
yoluyla video paylagma sitelerinde kendi adiniza agtiginiz hesapta paylagabi-
lirsiniz. Vlog kulianicilar viogger (vilogir) olarak adiandinkr. Takipcilerinizle bu
Urdnleriniz hakkinda konusabilir ve bilgi paylasiminda bulunabilirsiniz.
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: Siz de bir viog sayfas) olusturarak hangl
PUAENLVAIN  Konularda duygu ve diisiincelerinizi ya da
urlinlerinizi paylagacagimnz: asagida aniati-

URETIYORUZ

Istedigl zaman gevrim Igi olma hakki

DisUncelenni dzglree ifade edebilme hakki

Yazdiklanim Istedigi zaman sime hakki

Bir yazinin tamamini okumama hakki

Dinyada istedigi yerde olma hakki

istedigi haberi istedigi yerden okuma hakks

Dinyanin istedidi yerinden Istedigi kisiyle sohbet etme hakk:
Istemediginde gevrim i¢l oimama hakki

e SR N LU B
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3. MEDYANIN ETKILERI

1. Hangl medya iceriklerini begeniyorsunuz?

e
HAZIRLIK Nicin? Tartiginiz.

2. Hangl medya igerikierini soruniu gorilyor-
sunuz? Nigin? Tartigimaz.

Bilim insanlan ve halk, medyayl ¢ogu kez iki farkh bigimde gbrmektedir: Bir taraf
medyanin ¢ok olumiu oldugunu daslndr, Bu kesime gore medya ¢ocuklann hayat-
ni zenginlestirir ve gocuklarda olumiu davraniglar geligtinir. Cocuklann dis glcd ve
yaraticihkian medya sayesinde harekete geger, egitim ve bilgileri medya lle antar. Bir
kesim ise medyanin duygulan tepkisizlestirecegine inanir. Dig glcilinl ya da esneklik
yetenegdini kisitlayacadini ve basgkalarini incitecek sekilde umursamaziik geligtirece-
gini ddstndr. Yine bu kesime gore medya yikicl davraniglan ylreklendirir ve giddete
kars duyarsiz kilar, ahlaki degerlerin yozlagmasina neden olur. Bu kesim medyanin
toplumsal kayitszhiga yol agacadina dair blylk bir kaygl tage,

Bir sonraki derse kadar cesitli medya icerikleriyle ilgili gdézlem yapiniz. Daha
sonra asagidaki tabloyu bu dogrultuda doldurunuz.

Gozlemlediginiz Sinema Cizgi Bolgesel
Medya Yapimmun Adh ERRAY Film Film

Begendigim Programiar Soruniu Gardilgum Programlar
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INSANLIGIN ANSIKLOPEDISI

Ders ¢aligirkan iletigim araglarn-
dan en gok Internet'ten yararlamyo-
rurm. BilmediZim konulam aragtarma
Ve cahsma olana buluyorurn. Ders
videolarn jzliyorum. Bol miktarda
soru ¢ozilyorum.

Internset benim igin parasiz dersha-
nedir, her an alirmin altinda bulunan
0zel ders Ogretmenimdir. Bimrsiz sa-
nida degisik soru bulunan soru banka-

=
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Asagidaki metinleri okuyarak ilgili sorulan
cevaplayinz.

& kitaplammdir. Odevierimde yardim
edan bir biy(@im gibidir. Her konuda
bilgisi olan alim dederndir. Babirh, yo-
rulmayan ban cahsmak istadikge Tiep
yammda olan arkadasimdir:

Babarmn ¢ocuklufunda internet
yokmug. Angiklopediler varms. Hi
len duruyorlar bizim evde. Yillamn
kitatn onlar. Yillamn kitaplam olduk-
lamndan, eski bilgiler vardir onlarda
gimdi. Ama Intarnet dyle mi? En gin-
cel angiklopedidir. Ustelik tium insan-
LZin ortak yazarhk yaptif bir kitap-
tar. Har web sitesinda, aym bir yazarn
yazs: vardir, bagka bir kiginin emegi
vardir Internet, her gin yeni bir cildi
yayunlanan en ganis kapsamh ansik-
lopedidir.

Bengisu Eda Karaburg / OSMANIYE

Kaynak: hrip.//www cocudvemadyaharaked. og/Fiss ot ongrejaak_sumum/bengist, eos_Aarabur. pdf

BEN ve ILETISIM ARACLARI
fletigim araglarmn hayatimz ele
gegirdifl bir ¢agin gocufuyum ben.
Adeta aZ baglantilarm arasinda gidip
Selirken aflara asih kalmg bir garip
nesil haline galdik. Cinki tek gihzld
canavar, yamnda pek ¢ok arkadag ile
etrafirma kusatts. Har yastan insamn
an biiyik meraks. kayifle karsisina go-
¢ip hayran hayran ona bakmasak oldu.

P A, S, oK A RIS RO Goriese) KT it

Televizyon izlettarilerek yemek ye-
dirilen ancak diglineesi her gegan gin
korelan gocuklar olduk. Artik cebimni-
ze bile sigdimlan son teknolaj trinler,
haberlegmenin Mesinde her ise yarar
oldu Binlerce mesaj, aldatic: tekiif ve
vaatierle medysamn buytigine kapihp
durduk ve insanlar artik birbiriyle ko-
nugmaz oldu. Bir daha geri gelmeyecak
zamanlarimz on parmak yazdifumiz
mesajlarnn arasma sikigip kaldi Bir
odadan diferine gecarken bile en az
on mesajl santyelere syfdirdik. Sanal
ortamda arkadaslarimza siimirken
gorgek arkadaglarmen imal ettik.

Medyanm biz gocuklann gelisimini
dahs az etkiledigi, teknolojinin esiri
olmadifimz bir gelecek temennisiy-
Ie...

Zeynep Rana Ayyilde / YALOVA

5
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Verilen bilgller dogrultusunda asagidaki
sorulan yanitlayamiz.

_©  siz bu gariistenden hangierine katibyorsunuz?

O Medya e ilgit olumiu ve.olumsuz giriiglerinizi yukardaki metinlerden de yarar-
. lanarak yaziz A X z: SOOI Y SR SO v =

ey LN

T T B
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Gectigimiz yaz ablam Univarsite smavi-
na girecekti. Cok yofun ders gahgiyor, zor
bir dénemden ge¢iyordu. Simavdan sonra
ablama bir strpriz yapmak istedik. Onu
gizel bir tatile gotiirip yilin yorguniufunu
atmmasim saflayacaktik. Internet'ten se-
yahat acentelerinin yonlendirdigl otelleri
incaledik. Aradifimuz otelin Gzelliklerini
iyi biliyorduk. Deniz kenarinda olmas: |k
sartimizdy. Sehirden sikiliBirmz igin dogal
bir ¢ovre iginde olmas: dnem tagyordu.
Hatta miimkinse gevresinde bagka yapi
bulunmamas:, yesil bir doga i¢inde olmas:
ve gok kKatll olmamas: Onemliydi. Bu 6zel-
likler dogrultusunda otellerin fotograflar.-
na da bakarak tam istadifimiz gibi bir otal
bulduk. Fiyata differ otellerden biraz daha
fazlayd: ama istedifimiz dzalliklari tagida@:
igin buna degerdi.

Otele dahs girmeden dagamdan baktif-
mizda tam bir hayal Kamkh® yagamigtik.
Internet'teki fotofrafindan gok farkhydi
Hem denize uzak ve etrafi bagka otellerle
dolu ham de ana yola yakmn va ¢ok Katl bir
binaydl. Bu durum sadece ablama degil,
hepimize siirpriz olmustu. Igeride bizi daha
neler bekliyordu acaba?

ELESTIREL Asafgidaki sorular: okudugunuz oykiye gore

pUSUNOYCRUZ B ELLEVIG IR

_ Yukandaki ifadeter ve yagananlarla dgill ne digtndyorsume?

_ Siz bayle bir durumia kargiagsayding ne yapardz? Apwlaysmz
_ Siz olsayduz verlen bigiledn dogroluguny nasy teylt ederdinz? ——

_ Boyle bir dunimda nereye bagwiracaginz: biyor musunez?
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SO21080 BILISIM Sucu

Biligim suglar); bligisayar, tablet, cep telefonu gibi letisim araglan (zerinden
veya bagkalanna ait kredi karti Uzerinden elektronik ortamda iglenen her tri0
su¢ olarak tarumianabilir.

Teknolojinin gelisimiyle birlikte biligim suclanyla da tamgtik. Son yilarda hizla artig
gdsteren bu suglar her alanda kargimiza gikiyor, hig beklemedigimiz sekilde igleniyor.
Ulkemizde bilisim suclaryla llgilenen kolluk kuvvetleri ve adll merciler bulunmaktadir,

Basglica bilisim suclar sunlardir:
» E-mail sifresini degistirme yoluyla biligim sucu

« Sistemi engelleme, bozma, verileri yok etme veya dedistirme sugu veya erisiimez
Kilma

« Bilisim sistemi kullanmak suretiyie nitelikli dolandincilik sugu

» Bilisim sistemi Uzerinden kredi kartinin kétbye kullaniimasi

» Biligim sistemine girme yoluyla santaj ve 6zel hayatin gizliligini ihial
« Internet bankaciligi yoluyla dolandincilik

* Intemet (izerinden fotograf ve kisisel bilgilerin izinsiz kullanlmass
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Bu gibl durumiarda basvuracaginiz bazi Kurum ve Kurulusiar:

https://www.internetyardim.org.tr/

internet Yardm Merkezi, kullanicilann intemet’in
bilingli, glvenlii ve etkin kullaumi kapsaminda yasadiklan
problemlere yonelik ¢ozim onerileri sunmaktadir,

http://www.siber.pol.tr / siber@egm.gov.tr

Herhangi bir biligim sistemine hukuka aykin bir gekide
girimesi, sistemde verileri silinmesi, sifrelenmes!, sifre-
nin ele gegirilmesi, veri eklenmesi, sistemin kullaniminin
engellenmesi, czel hayatn gizliligine midahale edilmesi,
iletigimin engellenmesi gibi suglarla micadele eder.

https://tuketicisikayetl.gtb.gov.tr

Tuketici Bilgl Sistemi Gzerinden tlketici haklarina ilig-
kin glncel haber, etkinlik ve duyurulara ulasabilirsiniz
Tuketici Hakem Heyetlerine iligkin iletigim bilgilerine de
ulagilabilmektedir. isterseniz, tilketici olarak sikayette de
bulunabilirsiniz.

https://www.ihbarweb.org.tr

Bligl ihbar Merkezi, 04/05/2007 tarihli ve 5651 sayd
Internet Ortaminda Yapilan Yayinlann Dizenlenmesi ve
Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suglarla Milcadele Edilmesi
Hakkinda Kanun'un 10. maddesinin 4. fikrasinin (d) bendi
uyarinca, Bilgi Teknolojileri ve lletigim Kurumu tarafindan
Kurulmustur,

izleyici Temsilcisi (Ombudsman)

[darenin her 10r0 eylem ve islemien lle tutum ve dav-
raniglaring insan haklanna dayah adalet anlayisi iginde
hukuka ve hakkaniyete uygun yonierinden incelemek,
arastirmak ve onerilerde bulunmak dzere kurulmus ba-
aimsiz ve tarafsiz bir kamu kurumudur, Ombudsman'a
sikayet dilekgelen posta, elektronik posta, faks, elek!-
ronik sistem yoluyla gonderilebilir. lllerde valilik, ilgeler-
de kaymakamliklar aracilifiyla da bagvuru yapiiabiir.
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COCUK DOSTU MEDYA

Hayatimza yenl bir kavram girdl: “"Cocuk Dostu Medya," Medyanin en so-
runlu, karmagik alanlanndan biri gocuk medyasidir. “Cocuk Dostu Medya”, ¢o-
cuk haklanm temel alan, bu degrultuda medya igerikleri geligtirmeyi, cocugu
medyanm olumsuz etkilerinden korumayi, gocugu geligtirmeyi, editmeyi, ona
hak ve sorumluluklanm égretmeyl amaclar,

Asaguda verilen “Cocuk Dostu Medya" digltierne siz de yenilerini ekleyiniz
ve bir ncek| derste deginilen medya igeriklerini bu digttiere gore degeriendinniz,

CON - *

€ 1. manevi ve kittired degertert koruyor mu? Q @)

© Dpuygusal, zihinse, disiinsel gelisime deger veyormuz OO

O Farkiiiiara sayg gistermeye onem veriyormu? (O O

©  Medyanm olumsuz etkilerini ortadan kaldemaya yonatik OO,
_bilinglendinyor mu?

© Tirkgeyi dogru. gizel ve antagiir ktiamipormez O O

[ - . © M ¢

o o B ©
o OO
[ - I Q. O
o Q. .G



Penin Medhgom E

Tabloya eklediginiz digutieri de dikkate alarak olumsuz igerik gordigi-
n(iz bir program: RTUK'e ( Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) bildirebilirsiniz.

(MY IR GOV, 11/ QNS - ve- onerilemiiz)

. . BUNLARI
BILIYOR MUSUNNZ?

Sorunlu gordugunuz medya igerikleriyle
ilgili dustnce ve sikayetlerinizi
iletebileceginiz kurum ve kurulusiar
oldugunu biliyor musunuz?

Sikdyet konunuz bir yayin olabilecedi gibi
bir gorsel de olabilir,

a tanitilan urunler
anlatildigi gibi olmayabilir.
Baslik ve haber icerigi
yaniftici olabilir.

2
=

Internet iizerinden yapilan alisveriglerde
aldatilabilirsiniz.

Medyada verilen bir haber
yaniftici olabilir.

Medyada verilen haber
guncel olmayabilir.

=N
T
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BILGI HAZINESI

Bligisayar Oyunlan

Kisa stirede butin diinyaya yayilan baz) oyunlar ashinda gorandugn kadar
masum deil. iik bakigta tehlikesiz gibi gdriinen bu oyunlar, telefonun batarya
omrinua tiketmesi ve sunucularim strekli gokmesi dismda bagka ciddl teh-
likaler de banndimyor. Bu oyunlar biz farkinda olmadan telefonumuzu ele
gegiriyor, oyunculam tehlike, taciz ve soygunia yiz yize birakiyor. Dinya
gapinda yasanan bu tehlikelere maruz kalmamak igin Internet'e alternasif
olarak vakit gecirebileceZimiz hobiler edinelim. Oynadihmz oyunlara ar-
kadaglarmmizi veya. allelerimizi dahil edersek tehlikenin farkina daha ¢gabuk
varabiliriz. Oyunlarda “gercek” ve *hayal firiinil” ayrmam yapabilmaliyiz,

Baz) oyunlar, ailelerin korkulu riyasi oldu. §anta) komutlaryla oynayanlar:
intihara giiriikleyen bu oyuniar dinyamn dort bir yamndaki milyonlarca. ¢o-
ouu tehdit ediyor.

Oyunlarn Internet adresi ve yasal satig: yok. Oyuna girmek istayen kigiye,
yoneticl bir adres gonderiyor ve ayni zamanda oynamak isteyen kiginin bil-
gisayarma da bir virds yollammg oluyor. Boylece kigisel bittiin bilgilera ula-
siliyor ve gantaj yoluyla oyuncudan butin talimatlann yerine getirilmesi
istaniyor. Gittikge korkunclagan goreviar, ¢ok sira dig: eylemilerden oclusuyor.
En sonunda “01, nasil olsa yeniden dogacaksin!® talkini yamliyor.

Kty AT/ WM ATV L SO, LRk ORI s~ Dy - ey 40840428



Berun Meckon

GUVENLI INTERNET KULLANIMI iCIN 7. Internet sitelerindeki bitin etkinliklerin

1.

intemet ve bilgisayarda ¢ok fazia vakit
gegirmeyiniz. Oyuna, kitap okumaya,
spora ve sanata vakit ayimalising, In-

(Oyun, yangma, yazigma..) yasiniza
uygun olup olmadidini mutlaka baylk-
lerinize damiginiz.

8. Bilgisayanniza yakl iniz veya
temetl ve bllgisayar kullanma sdrenizi Ind?r:zglniz pm;ran?aor?vge iqenldeeyre
diger iglerinize gbre kendiniz ayaray:- ailenizle karar veriniz, biyoklerinize
ez sormadan Intemet ortaminda aligveris

2. Bilgisayann bagindayken dik oturun, yapmayiniz, kredi kart: bilgilerinizi ver-
hareketsiz kalmayin, koltugunuz sirtinizi meyiniz.
desteklesin, Karanlk ortamda bilgisa- 9. internet ortaminda hic kimseye karsi
yar kullanmayiniz. tehdit edici bir dil kullanmayiniz.
3. Glvenli olan Intemet sitelerinin adresle- e Kibar bir dil kullaninz.
1l slienizio balirioyink. * internet ortaminda blylk harflerle
4. Intemet ortaminda tanistiginiz Kigiler yazi yazmak bagwmak, kabalk anlams-
size kendilerini farkh tantabilider. Ta- na gelebilir.
rlst‘lgmlz_ l?u_ kigilerle ilgili ailenize bilgi * Size Kars| bayle tutumlar sergileyen-
verin. Sizi Intemet ortaminda rahat- ler olursa allenize haber veriniz.
siz eden kigileri ailenize sdyleyiniz ve
112'ye bildiriniz. 10. Eviniz diginda Internet’e giryorsaniz,
bu yerin neresi oldugu hakkinda ailenizi
5 Intemet ortaminda kisisel bilgilerinizi bilgilendiriniz. Sizin igin uygun olmayan,
vermemeniz gerekir. Higbir zaman ade- sadliksiz ortamiara girmeyiniz. 12 yasin-
nzi, adresinizl, telefon numaralanniz, dan kicik cocuklann internet kafelere
sifrelerinizi paylasmamalismniz. Kimiik girmeleri kanunen yasaktir.
calinmas! ya da dolandinlma stz konu-
su olursa ihbar.bilisimeiem, .
gov.Ir adresine e-posta ata- ”
bilir ya da 0212 636 2973 :
numarall telefondan Biligim '
Suclan ve Sistemleri Sube ¢ :
Mddrligine bagvuruda ; A
bulununuz, : 3 .
6. Intemet sohbetlerinde sizl : 4

rahatsiz eden goruntd, ses
ve yaziar yer alirsa hemen
ailenize sdvieyiniz. Szinigin
zararli igerie sahip (siddet,
taciz, mistehcenlik..,) site-
ler igin, hbar@ihbarweb,
org.tr adresine, 0312 586
55 00 numarah telefona ih-
barda bulununuz.

e
-




n feren Mediom

DERERLENDIRIYORDZ Ogretmeninizle birlikte bir kamu spotu iz-

leyiniz. izledi§iniz kamu spotundan hare-
ketle asagidaki sorulan yanitiayiniz.

€ 4 Video hangi amagla hazilanmigte?
b} Videodan etkilendiniz mi, nigin?

© Ayn adresten secip izlediginiz herhangi bir ideoyla Igili bir begent
mektubu yazmez,

e Olusturdugunuz “Cocuk Dostu Medya" kriterlenine gore izlediginiz filmi
dagertendinp tartiginiz.




Berun Mechon

CLSEVTOIT  Medyayr gOnlOk hayatimizdan gikarirsak ne

ONCE aibi zorluklarla karsilagirz?

Yapilan arastirmalara gore {ilkemizde Internet kullanimi hizla artmakta ve
kullamim amaclan arasinda sosyal medya ilk sirada yer almaktadir.

internet’i kullanan bireylerin kisisel amacla kamu kurum/ kuruluslan ie iletisi-
me gegmek veya kamu hizmetlerinden yararianmak igin internet’i kullanma oran
%61,8°dir. Bu oran her yil 9-10 puan artmaktadir. Kullanim amaglan arasinda kamu
kuruluslanna ait web sitelerinden bilgi edinme ise %548 ile ilk sirayr alds. Internet
Uzerinden aligveris ve benzeri iglemlerden daha hizla artan kamu hizmetlerinden ya-
rarlanma eylemi. devletin ig yOkinul azaltiyor ve kullaniciya zaman kazandiriyor.

(i

100

50 4

8o

70

” B Internate ensim imkan

s olan haneler

‘c i

30 4 W 15-74 yas grubu bireyierde

20 | bilgisayar kullanmm

1: 0 . N } 15-74 yas grubu bireylerde
2008 2005 2010 2011 201z 2013 7018 2015 2016 2017 Internet kullanims

Napma. hpsy/ W aa. com. & - feAnovaN o pede- T (-Ranegsn-S)-memet-ansim-imkanng -sahip 887174

Aﬁlkemizde

Her on hanenin sekizl Intemet erlsim imkanina sahip.

internet kullanan birsyierin orani 966,8 oldu,

Genisbant Internet erisim imkan %78,3 oldu,

rF AN

Birevlerin %642.4'0) e-daviet hizmetlerl kullandh,

Her dort kisiden birl Internet Ozerinden aksvens yaph,

Ky TONK, S 24862, 18 Affusios 2017
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Asafidaki sorunlarin hangilerinin ¢c6zi-
DEGERLENDIRIYORUZ miinde medyadan yararianabileceginizi

dislinlyorsunuz? Isaretleyiniz.

i_Almak:stad@mzmuuudum fikir edinmek fsﬂmumz.___“_o O

__Bilmediginiz bir gehirde yolupuzu bulmak istiyorsupuz O O

Bunlann diginda hangi sorunlarla karsilagilabilir? Tablonun devamina
yaziniz.

R © N © I
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cozUsiYoRUZ

Ne Yapabllinm?

Intarnet'te geziniyordum. Bogyal medya sitalerinin birinde hasta bir ¢gocuBun
yarduma (htiyac: oldugunu belirten bir paylasimla kargilastim. Altinda telefon ve
adres de verilmigti. Cocugun tedavi olmasi igin yardima ihtiyaec: vardi ve aile mad-
di yardim istiyordu. Yardim isteginin genis kitlelere ulasmas: icin mesaj okuyan
kiginin kendi sosyal medyasinda bu paylagium yapmasini istiyor ve destek bekli-
yordu. Duyurunun altinda banka hesap numaralarm da verilmigti. Gergekten ¢ok
tzilmistim. Ne yapmaliydin?

Onecalikle haber dogru muydu yoksa merhamet duygumuz tizerinden bizi do-
landirmak isteyenler mi vardi? Verilen telefon numaralarim aradun ve dyle bir
adresin olup olmadFin aragtirdim. Ailenin gargakten yardima intiyac: vard:.

Arkadaglarom aradim. Herkesten deigik tneriler geldi. Ben oldukea kapsamb
bir kampanya basglatmak istiyordum. Ama bunun nasid yapilacafin bilmiyordum.
Babama durumu anlattyim. Babam, bu fir kampanyalarn bir izinle baglatilmas: ge-
rektigini syledi. Aks] takdirde sughu duruma digebilirmigiz. [kametgahlarimizin
bulundugu Il Dernekler Midarliginin Yardim Toplama Birimine bagvurmanmz
gerekiyormus. Yardim toplams amammzi, geklimizi ve toplanacak miktar belir-
ten bir dilekeayle bagvurumuzu yapabilirmigiz.

Hemen kellar sivadik ve ige koyulduk. Gereken iglemleri yaptiktan sonra yar-
dun talebi resmiyet kazanmig oldu. internet fizerinden herkes kendi sosyal pay-
lasum sitesinde paylagti. Bir hafta iginde zafer bizimdl. Gergekten alle gok mutha
olmustu, Biz de iyi bir is yapmamn gururunu tagiyorduk.

@ otinds aniatian olaya benzer yardm istekleriyle karsiastmzm?

@ Metinde aniatian yardim istekieri sizde ne fir duygular wyandinyor?

© Byt yardim istekderinin dogru olup oimadigin aniamak igin neler yapiabiie?

,-.o_,_ﬁumdaamwanso:madzm dnerdiginiz baska gazdmier var m? Yazamz - = |
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SOSYAL MEDYANIN GUCU

Birgok insan tarafindan kullanilan sosyal medya artik insan hayatinin en onemli
parcasi oldu. Bu nedenle sosyal medyanin, egitimden politikaya, ekonomiden sana-
ta, gcok 6nemli ve etkili bir glict bulunmaktadir. Sosyal medya, Ulkenin ve dinyanin
gindeminl olusturacak kadar etkili bir alandir, Sirketler, resmi kuruluglar, gazeteler,
bankalar varliklanni sUrdirebilmek igin sosyal medyada yer aimak ¢abasi icindedirier.

Insaniar sosyal medyay giincel konulardan uzak kalmamak igin kullarurken takip
ettiklerine karg: tepkilerini, begenilerini direkt belirtebilmektedirler. Sosyal medyada
ilgi alanlan digindaki konularia zaman kaybediimez ve o alanla ilgili goris ve yorumlar
rahatlkia takip editebilir. Dileyen herkesin katihm saglamasi, icerigin renkli ve gigit
olmasina yardim etmektedir,

Sosyal medya, kullanicilann Grettidi icenk bakimindan en ¢zglr cldukian ortam-
lardan birdir. Hayatimizin blylk bir alanin kaplayan sosyal medya, iginde sonsuz
bir bilgi bankas: banndiran ve ayni gin Iginde yiklenen milyonlarca video, yazi vb. lle
glin gectikge daha da deviesen bir agdir.

Bu glic(l nerede, nasil kullanaca@mizi bilmek dnem tasimaktadur,

YARATICI “Cocukiann Katiim Hakk: - Cocuklarn
00sONOYORUZ Itade ve Dsilince Ozglrlilgl" adh videoyu
www.eba.gov.tr adresinden izleyiniz.

YARATICI
DlSENDYORLEZ Asagidaki soruniardan birinl secerek med-

ya (zerinden cozam yollan gelisgtiriniz,

1. Hava kidiligi ve iklim degigikligi
2. Omanlann tahrip ediimesi
3. Organ bagisindan kacimilmasi

d—_r\ =8 =
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SIRA SIZDE Asagidaki iki haber hangi amacla internet’ten
yayinlanmis olabilir? Tartisimz.

Sosyal Medya Sayesinde

Yiizlerce Kislye Is Buldu

J Batmanh Vedat Aker adh

* geng, 3 y1l dnee sogyal medyada

= agtify hesaln sayesinde hem ig
yeri kurdu hem de ytzlerca kigi-

 ninis bulmasini seflad:.

Caldwrchgi Telefonuna Sosyal Medya
Sayesinde Kavustu.

Otobis gofor), engelli bir vatandaga yardim
etmek istedifi sirada telefonunun galinmasima
tligkin kamera kayitlarin scayal medyada
paylaginea sahis, telefonu gofore jade etl

Kamak: hrps.Awww.rmaber comhaberjyasamytatdvapy-feeinung-sosya-megya-sapesings-Kavus- 285755 him

SORULAR

1. Haberlerde belirtilenierie ilgili hangi ¢ozUm yollan akhmza geliyor?

2. Cevrenizde herhangi bir sorununu medya araciifryla ¢ézen bini var mi? Hangi
sorunu nasil ¢ozdigund anlatinz.

"
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Asagidaki metni okuyunuz ve metindeki katil-

LG8 diginiz ve katlmadiginiz gorisleri arkadasia-
rinizia tartisiniz,

ILETISIM VE SOSYAL MEDYA

“Hayatindaki en 6nemli geylerden birl nedir?" diye sorsalar kesinlikle lletigim
araglarm, derdim. [letigim araglarm sadece benim i¢in degil, diinyanin her yerindeki
inganlar igin oldukeca dnemli. Nasil ki yemek yemek, su igmek en temel ibtiyaglar-
mizsa lletigim kurmak da insan hayatinin temel ihtiyaglarmdan biridir.

Insanlarn arasindaki mesafeler arttikea eskiye gore iletisimi daha da hizlan-
diracak araglara ihtiyag duyuldu. Bskiden sadece belli mesafeler iginde atkin olan
iletisim araglan, teknolajinin gelismesiyle insanlamn tim dinyaya erigebilmesini
saglady

Bugun hepimizin hayatinda lletigim araglam buyik bir yer tutuyor. Benim haya-
timda da Oyle. Gengler olarak sosyal medyadsa bulunmayanlarmmizin sayisi bir elin
parmaklarm gegemeyecek Kadar az.

Bilyfiklerimiz hep genclarin saatler boyu bil-
gisayar baginda oturduklarmndan, Internet'i hi¢
diizgin kullanmadiklarindan yakimyor, Oysa
bircok genc, sogyal medyay: oldukea bilingli kul-
lanyor. Twitter'da yapilan kan bagisi vb, saghk
konularndaki duyurularia, hasta olan birgok
kigi yapilan baZiglarla safhfina kavuguyor.
Bogyal medya sayesinde en yenl gelismelerden
oldukcga hizh haberdar chunabiliyor. Bilgisayar
bagmda oturmamizdan gikdyetgl olan anne-ba-
balarmz, sogyal medyamn gizel arkadashk ve
paylagim ortamindan habersiz. Btkin bir sos-
yal medya kullamos) olarak sdyleyebilirim ki
sogyal medyamn ¢arpitilan kotdl taraflarimdan
daha fazla iyl yonleri var.

Insanlarn birbirleriyle konugarak anlastif
bir dinyads iletisim araglarm i¢in “gereksiz,
zararh" diyemeyiz. Evet, balki bizi asogyal
Insanlar yapyor, sosyal hayattan, gevreden
uzaklagtimyor ama dinyamn her yerinde-
ki olaylardan haberdar ediyor, uzaklardaki
yakinlarimizla iletisime gegmemizl saghyor
Sayilacak birgok yarar var, durmadan dile ge-
tirllen zararlarindan ziyade, Insanlar lletisim
araglamm bilingli kullamirsa, medya da car-
prtmadan haber yaparsa, iletigim araglarmn
higbir zararinin kKalmayacafini disuniyorum.

Kyt DT/ W R OOV ARads e Onsst_ KRN (el
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Insaniik tarihi boyunca hep var olan iletisim artik yeni bir boyut kazanmistr. Hezla
degisen teknoloji, giderek artan istek ve ihtivacglar birtakim iletisim araglarinin gelig-
mesini saflamistir. Bu iletisim araglan artik giniimizde iyice popiler olan intemet
ve Intemet zerinden sosyal paylagim adlandir. insanlar Internet ve sosyal aglar sa-
yesinde venl lletisim firsatlar kegfetmisler ve kullanmaya baslamigiardir, Geleneksel
Kitle lletisim araglanndan farkh olarak sosyal medya kKullanimi hizla genisleyen bir etki
alani yaratmaktadir. Sosyal aglar insanlara, diglncelerini ve eserlerini paylagacaklan
imkanlar yaratmakta, paylagim ve tarigmanin esas cldugu bir medya sunmaktadir.
Sosyal medya olarak kullandgimiz bu ortamiar, kullanict tabanh oimasinn yaninda
Kitleleri ve Insanlan bir araya getirmesi ve aralanndaki etkilesimi arttirmas: bakirmin-
dan da onem tagimaktadir. Kurum ve '
kuruluglar da artik ulasmak istedikleri
hedef kitlelere sosyal medya araciligiyla
ulagmakta ve mesajlanni bu yolla lletebil-
mektedir. Sosyal medyay yalnizca kisller
dedil, kurumlar da hem kurum ici iletisim
hem de kurumsal gbrinundk saglamak
amacwyia kullanmaktadir. Bu, iletisimin
hzl ve katlima agik olarak saglanmasin- |
da onemli bir rol oynamaktadir. Her ge-
¢en gun artan Kullanici sayisiyla sosyal
medya artik hayatimizin bir pargasi hatta odak noktasi haline gelmistir.

Asagida bir zihin haritasi 6rnegl veriimistir,
WoaihGilrd  Siz de internet’in sizin igin faydah olan yonle-
rini bir zihin haritasi ¢cizerek gosteriniz,

WE uc,g\\_, ~ o
= e ONEML ---.A"d‘-‘\')'"’ NOKTALAR Qo
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Zihin haritasi ciziyoruz.

Sevdiginiz bir yemedin tarifini internet’ten

arastwarak asagiya yemegin nasil yapildigm
yazmniz.




Perun Mechgom E

a Asagidakl sorulara cevap vererek kendi-
v/ B DEGERLENDIRIYORUM nizi sorgulayin.

>

Intiyag duycgum bigiye uizsabilecegim Kaynakdan bilrim

Intiyag duydudum bilgiye rahatida eriginm.

Eilgl_}e eri{mek igin en uygun yolu secebilirim.

Ihttyag duycum bilglye erigmek kgin hang! medyay kulanacagwma
Karar verebilirim,

Intlyacim olan bigive en uygun maliyetie nasi ulagacagwm bilim

Elde ettigim Wyl elegtirel olarak degerendirabivim,
Bilgtierdeki yanig ve hatalart fark edebivim,

Elde ettigom bilgeceki tarafly ve dn yargdr unsurlan digererinden ayrt

Medyann gintik hayattaki yerinin ve dneminin bilincindeyim.
Medya kulanrken kendime ve bagkatanna karg) sorumiakianmmn
Dilincindeyi.

Sanal artamda uygun adiar kulanmm.

Sanal ortamaak) arkadagiarm gerpek hayatta Veligim Kurduum
kigilerden sepenm.

Sanal ortamda ben rahatse ve mutsuz eden seylerl rapor ederim

Internet ortaminda bagkalanna karg: sorumiulukdarimin Bilincindeyim.

Medya iullanrken dii dodru ve uygun bir bigimade kulanmaya dikkat
ederim.

Intermet artaminda kargiaghdm farkli fikirere sayg) duyanm.

Internet ortaminda kargilagabilecedim risk ve zarariann farkmayim.




Asadida Internet'te Kkarsilasilabilecek
KENDIMI baz) sorunlara yer verilmistir. Bu sorun-

v/ § DEGERLENDIRIYORUM lann céziimine yonelik dusiince ve one-

rilerinizi ilgii boglukiara yazinz.

SORUN cO6zUMUM

Interet dzerinden tanimackivz bir | -
Kigi size veya ailenize alt kimi bigile-  —— —
rini, ades, telefon vb. isterse. .. AOREDSCISE RS I R R PASCA R

Tanmadgme br kigi asinda parayld  \————— —
safilan bir miak veya sinema fimi ‘
CO kaydmy licretsiz olarak sizinie J .
papagmak istedkigin ve bu kayitiann :
&-postaniza gonderiichiini, tir tikia R Do o o Do e e e e e T o o
indiretitecedinizi siylerse. ., e e et e e

Intarnette pok fazia 2aman gegirlyor-
saniz, her giln beimadan wsanmadan :
belirli oyunian oynuyor veya belrll ‘

sayfalarda geziniyorsamiz. ..

Kazandgma ve bununa Sol kikpik
bir daeme yapmaniz gevektijin! yazan
bir e-posta alrsanez. ..

\
|
X
|
Bir piyango gekiliginden para, tatif vb. %--—— O BT R SISy
|
1
|

KENDIMI Bedendiginiz herhangl bir programia ilgili

DEGERLENDIRIYORUM goriislerinizi belirten bir e-posta yaziniz.




Medyaya Soru Soruyorum

1. Meadvada Divabeatl
2. Dogru vae Giavenilir Bilgl: Engelisr
3, Degru ve Ghvanilir Bilgl: Coztmiar

&, Banim Mesajim



1. MEDYADA DIYABET

el  “Giindem toplantis)” nedir hig duydunuz mu?

ONC

Gindem toplantiss, bizlere ginlik hayatimizda ofan biten olaylar, dikkat gekici
gelismeler ve en onemlisi bizler llgilendirdigl distndlen konulann belirlenmesine yo-
nelik olarak haber yapanlann (gazete, televizyon ve radyo vb.) bir araya geldigi, ginin
Ik toplantisichr.

Yakin gevrenizde, sehrinizde, Glkenizde ve

SITGETYY  dOnyada olan bitenleri dlloﬂnerek Islenmeye
deger gord0giiniz konulari se¢iniz.
B I -
s R

O O ayaée! (Bu bashk da bizden gelmig olsw.)



Gindem toplantisinda
ilk adim, konularin Snemi
degil, akla gelen konularn
listelenmesi ve paylasiima-
sidir.

Tum  konular herkesin
gbrecedi sekilde bir yere ya-
zildiktan sonra hizlica dnem
sirasma dizllir,

Bizim glndem toplanti-
mizda altincl sirada “diyabet”
vardi, Diyelim ki bir televizyon
haberierinde  duydugumuz
“Seker Hastalan Igin Mucize
Bulug®™ baslkh haber (zeri-
ne allenizde diyabet hastas
olanian da dlginerek bir sey-
ler yapmaya karar verdiniz.

Diyabete iligkin en son
gelismeler ve tibbi ¢ézUmler
nelerdir, 6§renmek ve bunlan
cevrenizie paylasmak isti-
yorsunuz. Neler yapardmiz?
Hangi kaynaklara basgvurur-
dunuz?

Diyabetle ligill bilgl alablleceginiz kaynaklar

aragtinp siralayinz.




Medyns Soru -‘-'Ul"lll"i

Radyo, televizyon, gazete, sosyal medya ve

ARASTIRIYORUZ internet'te diyabet ile ilgili bir arastrma ya-
pinez.

_Garevlerimizi de paylagbralim: e

_© _Diyabiets iligkin haberleri radyodz aragbracaklar:

_©_Diyahete diskin haherler] tolns2ynnds amashracaklar o
© Diyabete itiskin haberteri ¢ o1l amgtiacaklar: B

_© Diyahele iliskin haberteri intermet'ts aragteacaklor:

_.—é. _Diyabete tiskin haberterl xcol eyl aragtiracakiar: -

R inpelizd  Asadidaki sorulardan yola cikarak elde ettigi-

niz bilgileri tarbginez.

€ Hangl kaynaklara ulaghniz, yazan/yazarian kim?

€ Size bilgilen veren birinell kaynak mi, yoksa bagkas: m aktartyor?

€ Bilginin iiretiime veya yer avg tarihi belli mi? Gincel bir bilgi mi?
Yoksa, bilginin hangi tanhe dayandrgi belll degil mi?

€ Haberdekl bilgiler diyabete iligkin hangi bakis agianm dne gkarbyor?
Neden bu haberde béyle bir bilgi yer almig olabilir?

° Habardeki bilginin amacinin gergekten bigi vermek aldudunu mu diginiyoruz yoksa
farklr amaglan olabilir mi?

€ VYer aldi mecra (radyo, televizyon, gazete ve Intemet) diisindldigdnde benzer
igerikler nasi farkl sekillerde sunuluyor?



Medyoys Saru Sorugoiam

Erigtiginiz biigilerie Iigili “siphelendiginiz"

NOTLARIM veya dogrulugundan emin olamadi§iniz nok-
talar neler? Swralayiniz?

Elde ettiginiz bilgilerin dogrulugundan emin degilseniz agsagidaki dogrulama
yontemierinden faydalanabilirsiniz:

* Kayna@: disuntn. Elde ettiginiz bilginin “kaynag” kim veya neresi? Bireysel mi,
kurumsal mi?

« Yazan arastinn, Elde ettiginiz bilginin yazannin kim oldugunu aragtirdiniz mi? Ger-
gekten Oyle bir yazar var mi? Yazar tarafsz mi?

* Tarihe bakin, Elde ettiginiz bilginin paylagiima tarihi nedir? Bllgiler ¢abuk eskir
ve eski bilgilerin glnimadzde paylasiliyor olmas: halen gegerli olduklan anfamina
gelmez.

+ Onyargili olmayin. Kendl diginceleriniz, inanglanniz, bagliiklanniz veya tercihle-
riniz kendi degerlendirmenizi etkiliyor olabilir mi?

+ Otesine gecin. Bilginin yer aldig haberlerde bagliklar abartill olabilir mi? Bilgiler
sizi o siteye, haber alanina, bilgi alanina gekebilmek amacryia Uretilmig olabilir mi?

« Kaynak dzglin mi? Aragtirmanin 6zgin olup olmadi@ina bakin. Aynca kaynadin
yerli mi, yabac: mi oldugunu degerlendirin,

« Sayilar, istatistikler ve verilerin kullanimini géz éntinde bulundurun, Paylasilan
veriler dogru mu, dogru yorumlanmis mi yoksa farkl okumak da mimkian ma? Or-
nedin, 10 Kigi Gzerinde yapilan bir aragtrmanin sonucian tum diyabet hastalanna
genellenebilir mi?

+ Destekleyen kaynaklar. llintili baglantiar var mi? Bu baglantilar bilgiyi ve bilginin
yer aldigi metni/haberi destekliyor mu?

« “Saka gibi” olabilirler. Elde ettiginiz bilgl ¢ok sira digi mi geliyor? O halde bir kere
daha bilginin yer aldi§ alani ve yazanm aragtinn.

+ Uzmanlara sorun. Konunun uzmanianna danisin, Dogrulama yapan alanlardan ve
Kaynaklardan yararianin,

Kayrak: NTp:AmaT fguAvieS com/Scfeckiymediency
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BILGI HAZINESI

Asagidaki kose yazisini okuyup tartisinz.

BILIMSEL ARASTIRMA INTERNET'TEN YAPILMAZ

Okiyuculann bl al-
mak maksadnta gondes-
dikderi mesajlann neredey-
s2 hemen hepsinde aynen
W 0ecen bir climle vardir: “Bu

\ konuda Intemet'te de arag-
/ J» lirma yaptm ama bulama-

: dim..” derler.
Televizyonda birkag defa “Intemst'ten arag-
tirma yapiimaz, oradaki bilgilere (tkdall bir sekll-
de yaklagmak gereki” dedigim igin, igfimedigim
stz kalmamigts.

Agik styleyayim: Intemet son zamantann en
faydall buluglanndan biridir ama en zararlilannin
baginda da yine o geli. Bilglyl her yere yaymak-
tadir fakat bilginin kirksini yayma konusunda In-
temet'ten daha etkin ve daha tehlikeli bir sistem,
neyse ki hald bulunamanmistr,

Intemet'te bilginin dodrusu tabii ki vardr ama
bu bilgi akademik ¢aksmalara kaynaklik etmeye
yetecek seviyede dedil, sadece genel kiltir
verecek mahiyettedir, Verllen yanhg bilkgiier Ise
dofrulara yakn orandads ve komplo teoriierine
ziyadesiyle diskiin bzim gibi toplumiarda ceha-
|etin artmasin sajlamaktan bagka bir ige yara-
mazlar. Hele, yine Internet'te yer alan ve kisilerin
kulaktan dolma malumatia yazdiklan maddeler-
den meydana gelen sanal ansiklopedilerin ¢ogu
eksk ve hatta yanhs bilgi kaynaklandrr. Oret-
menlerin &drencilerini Internet'ten “kes-yapigtr”
metoduyia ddev yapmaya tegvik etmelen ise bir
bagka derttir. Aragtirmact yetenedi kiveltmekien
ve Ofrenchyl kitaptan, kaynak kullanimmdan
Lzaklagtirmakian bagka bir ige yaramaz.

SOZLUKLERE GUVENMEYIN!

Intemet, ciddl aragtrmay yahut akademik
bilgiyl bir yana beakn, sielik kullamm iginde

bile yetersizdir. Bir dmek: WEB'deki Ingiliz-
ea-Tirkge stzlikerden birinl agin, “Inchde” ve
“imvolve™ kelimelerinin kargdikianni sorun: Her
ikisi igin de sadece “iger” diye tuhaf bir karsilik
gorirsiiniz. Sonra normal, yani kitap hélindeki
bir stelige bakin, birl igin “igermek”, digerl igin
de “igine almak” yazihdr. Profesyonel stelikder-
de ise “intiva etmek” ve “Thata etmek” kargilikia-
nni bulursumez.

Kendimden bir drnek vereyim: 15, yizyidan
kaima bir musiki kitabiin wzun wzun ansatildiy
bir sitede, 1960'l senelerde benim bu kitats tam
metin halinde negrettigim yazimssg.

Merakinn birl bir yerlerden bir Kitap ismi
igitmig ama yanlig igitmig, sonra benim bu kitabi
yayinlackgumi duymisg, bitiin bunfann (zerine bir
de yayin tarihi lave efmig ve vermis internet'e!

ARASTIRMA, KAYNAK ISTER

Neresini duzeteyim? O isimde bir kitabin va-
rolmadiim mi, dofayisyta benim bu hayall kitap
(zerinde hichir tasarrufumun bulunmadidin mi
yoksa iddia edien yayin tarihinde daha on yagi-
ma bile basmadigirms mi?

Yapacad akademik ¢aligmanin ana kaynakla-
n aasna intemet’l de dahil eden bir araghimacy
digliniin, Sitelerden birindeki bu kaydi gorecek,
biyle bir yayinn varokip olmadigina bakmadan
kaynak olarak alacak, hatta kendi caligmasinin
bibliyografyasina da koyacak ve buyrun size limi
bir aragtirma!

Intemet'te vakit gecirelim, verdigi bigheri ha-
fzamea nakgetmemek ve dodrulugunu mutlaka
kontrol etmek sartyda tabi ki okuyalim ama asla
unutmeyahm: Ciddi aragtemaler, sadece clddi
kaynakiaria yapilir.

06.04.2009, Murat BARDAKCI

Kaymak: /v barrk comyyazarkanimeat-dardabol/ 2T 761 8- tlbmsel-arastima-intemenien-yepiimaz



Mechyonys Soru

internet'ten yapilan arastirmalanin glvenilirfi-

bedb el i le iigili dOsincelerinizi yaziniz.

Diyabetie ilgi yaptigimz arastirmada farkh
NOTLARIM Kaynaklardan elde ettiginiz haberlerde celi-
sen noktalan siralayiniz.

Cevrenizde diyabet tedavisi goren Kisiler var
mi7 Arastinniz. Bu Kisilerin diyabetie ilgili bil-
gileri hangi kaynaklardan edindikierini ogre-
nerek arkadasiarinizia paylasiniz.

SofugoiLn



Sizce, Turkiye'de diyabete lliskin glvenllir kaynaklar hangiler olabilir?
Sizce diyabet denildiginde herkes ayni seyl mi anliyor, neden?

Diyabet konusunda Turkiye'de dnderlik eden kurumlardan bir tanesi Turkiye Diyabet
Vakfidir, Bu vakfin Internet sitesini zlyaret ettiniz mi? Sizce bu sitede ne tir bilgller yer

aliyor olabilir? Tartiginz.
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=) DiYABET VAKFI
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DIYABETI OGRENELIM

Diyabet Egttirainin Cnemy
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Mechyoys Soru Sorugonam

“Diyabeti Ogrenelim” b&lUmin0 okuyarak
divabetin ne olduguna lliskin dogru bilgiyi

elde edebiliriz. Sitede diyabetie ilgili 6gren-
mek istediginiz baska neler olabilir?

Cevraenizden ve cesitli kaynaklardan edindi-
giniz diyabetie liglli bilgllerin birbirlyle tutarh

olup olmadiar konusundakl distincelerinizi
yazinz,




Medyns >

© Kitabn yaymeni
0 Kitabw yaym it

U :-‘u,l"uv'i

Mwmmmwwmmmmmmm_
_____ken nelere dikkat etmeliyiz?

Okugunuz bir kitabi Internet'te tanttacagimz) dislnerek asadidaki sorulan cevaplayim.
_©  Kitabin ac

_©  Kitabin yezan

O Kitabn dzet
_© Kitaota yer aian 6ykade gegen sahneler
_© _Kitaota yer alan Gykddeki ana karakterier
_©  Kitapta yer alan oykideki gatisma ve ozimler
_©  Kitaotaki oykanin temast
:D_Mnﬁﬂamn-




ILJ:,‘.::;J SCry Sorugol

2. DOGRU VE GUVENILIR BILGI:
ENGELLER

CLUELELE  Diyabete iliskin erigtiginiz bilgilerden hare-

ketle asagidakl sorulan yanitlayinz.

) Hang goriintiiler kullanrimigt, hangilari daha baskin yer alyordu?

£ __OMIIWWM.MM mu? Neler biyle diginmentze sebep

. ama gergoktan bili paytasm: mych yoksa farkh amagiar da hissotniz mi? Neden
- hoyte duglindiiniz?

€ _sagiki bilglye erisiminize.nelerin engel oldugunu otigtndyorsunuz?

GuUnimuz dinyasinda bilginin ne kadar dnemli oldugunu ve tek bir agiklama
ile sinwrlandinlamayacagini biliyoruz. Cok farkl ézelliklerde, farkh alaniarda bilginin
olmasi deyim yerindeyse bir bilgi bombardimani olugturur.

Bilgi saglayiciiann farkh yapilarda ve onermelerde olmasi ve bilginin farkh erigim
yontemleri ile edinilebilir oimasi, dogru, gegerli ve glvenilir bilginin erigilmesine engel
olur. Budurum, ¢ogu zaman farkinda bile olmadigimiz bir bilgi yorgunlugu dogurabilir,
Yodgun bilgl ile gevrill dinyamizda dogru ve glvenilir bilglye erigim engelleri sunlardir:

*  Dogru bilgiye ulagtigindan siiphe duyma

+  Yeter bilgiye ulagtigindan stiphe duyma



MEDYA
OKURYAZARLIGI

BILGI OKURYAZARLIGI

Bilgl yogunlugunun onlenemez artisl lle dogru ve givenilir bilginin segiimesi
ve bu dogrultuda kargimiza ¢ikan engellerin ortadan kaldinimasidir.

Dogru ve glivenilir bilgi icin 7 temel adimdan yararianabiliriz:

I. Tammlama: Ne tr bir bilgi intiyacimiz oldugunu tanimlama.

2. Kapsam: GUncel bilgileri degerlendirme ve gordigimuz bogiuklan belirfeme.
5. Plantama: Bilgiyi ve verileri bulabilecedimiz yollara iligkin stratejiler geligtirme.

4. Bir araya getirme: Ihtiyacini duydugumuz bilgi ve verilerin yerini belirleyerek bun-
lara erigme.

5. Degerlendirme: Elde ettifimiz bigi ve verileri kargdastirma ve gézden gegimme.
&. Yonetme: Bilgiyi profesyonel ve etik anlayigia dizenleme.

-~

Sunma: Kazanilan bilgiyi uygulamaya gegirme, yeni bilgi Gretme ve yayma.




Meduoys Saru Sorugons

Sizce dodru ve giivenilir bilglye erisimde

kullancidan kaynaklanan hatalar neler ola-
bilir?

Internet kullanicilarinin kacinmasi gereken durumlar:

1. Duygulanmizi, digincelerimizi ve kisisel bilgllerimizi tanimadigimez kisilerle, blime-
digimiz ortamlarda, ¢ok kisa siirede paylasmak,

2. Glvenll bir bag ve lliski kurma arayisl iginde, yeni tanistigimiz kisi ve gruplaria
hizlica samimiyet kurmak,

3. Intemet'te kargilastigimiz bilgi cesitliliginin ve yoduniugunun cazibesine kapilarak
zaman verimsiz kullanmak.

4. Intemet'in sanal diinyasinda gergekei olmayan beklentilere kapiimak.

5. Intemet'te gergek ve tutarl olmayan bir kimlige birinmek. Bir bagkasi gibi davran-
mak.




internet'te kimliginl degistirerek Insanian
yanhs yonlendirip zararll davraniglarda bulu-
nan kigilerle karsilagtinz mi? Arkadasglannizia
paylasinz.

NOTLARIM

Trol Nedir? Trollemek Ne Demek?
Ben Bir Trol mUyum? Troller Ne Yapar?
Kac Cesit Trolleme Yontemi Var?

Troller aslinda mitolojik variiklar, Nasil oldu da sosyal medyanin kahramani oldular,
gercekten gok ilging! iskandinavya folklorunda genellikle dev ya da cice olarak res-
medilen, magaralarda yasayan efsanevi, girkin yaratikiar olan Troller, modermn gocuk
hikayelerinde genellikie koprilerin altinda bekleyen, yolcutan cesitli islerle oyalayan
veya hara¢ kesen karakterler olarak anlatiiddar. Ote yandan trol adi verilen ve balk
slrGlerini yakalamak igin kullanilan bir ag atma yontemi de var,

Trol kelimesi giiniomizde Intemet'te huzur bozan, saga sola satasan, yoktan yere
sikint yaratan, sarkintilik yapan, bagkalann tuzaga dasltren kullarucilan tanimlayan
bir kavram haline geldi. ilk baglarda, bilgi girmeye galigan kullanicilan kasten engel-
leyen, bilgileri garpitaniar igin kullaniimaya baglanmisti. Zamania hzla yayilan sosyal
medya, troller igin de bir “haz” kaynad haline geldi, Trollemek etik olarak kabul edilen
bir davranis dedildir hatta ¢ogu zaman bir hak ve hukuk ihlali olarak degerlendiriiebilir,



Trollemek ne demek?

Trollemenin kesin bir tamimini yapmak mimkin degiidir
¢UnkO bu kavram birgok alanda kullaniimaktadir. Trollemek,
dogasl geregdi, dUzeni bozabilen bir davranig haline donlge-
bilir. Bundan dolayr “Bunu yapmak trollemektir.” gibi kesin bir
tanim yapmak mimkin degildir. internet ortaminda her sey
trollenebilir, Yorumilar, tartismalar, gUnlik haberer, videolar,
hemen her sey bu saldinlardan nasibini alabilir. Ancak trol
eyleminin en sik oldugu yerier yojun sosyal medya tartisma-
lannin yapikdigi tartisma Sbekleridir. Troller, tartigmalann seyrini kolayca degigtirebilir,
konulan saptirabllir ve tarigmalar gikartarak keyiflenebilir,

internet trolleri Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal medya aracihit ile kultani-
cilann keyfini kagirmaya, kigik disirmeye, diglamaya veya minakaga ortami yarat-
maya ¢aligirlar. Tek amaglan insanlan birbirine distirerek ortamda kigik dasmelerini
saglamak olan bu kullanicilar, egoist ve k6t karakteri, igten pazarlikh, fanatik hatta
gogu 6n yargih tipler olarak kargimiza cikarlar. Ancak bu tamamen bir aldatmaca da
olabilir. CUnkd tim bu &zelliklerin yam swra troller, son derece kumaz insanlar olarak
da dikkat gekerler, Toplumsal hafizalan oldukca gelismistir, Hangl noktada nasil dik-
kat dagitilacagin lyl bilider ve sadece bu yetenekierinden dolay) sosyal medyada on
binlerce takipg¢i kazanabilirler.

Trolleme Cesitleri

Kullanicdan farkll tartisma alanlanna geken trolleme yontemler bulunmaktadir,
Bunlan, mizah tabanh olanlar, argo dil kullananiar, strpriz bozanlar gibi farkh sekiller-
de sinflandirabiliriz. Kullanicilan bagka zeminlere gekerek bir seyleri ifsa etmek gibi
amaglar da glidebiir. insanlann kiifir etmesini saglamak veya nefret soylemlerine
yoneltmek de bir “trolleme tarzs” olarak tanimlanabilir, Trollerin sadece haz almak
ve kendi egosunu oksamak igin glindem yaratmaya galismas, Ik basta gelen mo-
tivasyon sebeplerinden birisidir. Manipllasyon yapmak, yapay gindem olusturmak,
toplumsal degerien kullanmak trollerin en gok haz duydukian durumiardir. Boylelikle
kendilerinden bahsedilmesini sadlarken hem nefret edimeyi hem de hayranlk kazan-
may) basarabiliier, her iki durumda da kendilerini tatmin olmus hissederler,

Kapnak: hfpso/vwwsehabenaitin comhaber’ 55027 si-nedr-rofiams -ne-gamex. iam



Medyms Soru Sorageun

Bllerek ya da bilmeyerek trolllk yaptdine
oldu mu? Bu duruim ne gibi sonuciara yol acti?

Trolleme disinda ozellikle Intemet'te sagiikh
ve glvenll bir sekilde yer aimaniza engel olan

baska hangi durumiardan bahsedehilirsiniz?




DIJITAL AYAK IZI

Paylastigimiz her bilgi Internet'te siirekli kalir, Gstelik internet herkese aciktir ve
dunyadaki herkes bu bilgileri takip edebilir. Paylagtigimiz her sey bir gun karsimza
yeniden cikabilir. internet'te her seyin izi kalir. Buna dijtal ayak izi diyoruz, Diptal
ayak izimizin daha sonra bizi Uzmemesi ya da istenmeyen durumlarla kargilagmamak
icin Internet’te bilgi paylagirken gok dikkat etmeliyiz.

Klavyeden, fareden ya da ekrandan, tuglayarak, tiklayarak ya da dokunarak elektro-
nik ortama aktardigimz bizimie lgili her tirll iz dijital ayak zimz olarak tanimlanir, Digtal
ayak izimiz, Internet’te bizim nerede oldugumuzu takip eden bir pasaport gibidir. Ne
aldigamizi, neyi arastirdigimizs, hangi reklamlan gérdugimizin kaydedilmesidir.

internet'i kullarirken asagidaki sorular: géz oniinde bulundurmaliyiz:
© Intemet'te kendinizle ilgil hangi bilgieri paylagyorsunuz?

Internet'te arkadaglanniz sizinle ilgili hangi bilgilere ulasabilirler? (Adres, e-posta,
telefon, okul ismi, hobilerim, en yeni ve yakin arkadaslanmz, Internet kullanim aks-
kanhklanmiz gibi).

° Ailemizle ilgili paylasbgime bilgi va da fotodgraflar var mi?

Sosyal medya hesaplanmizda
paylastiklanmz, bloglanmiz, bizimle
ilgili ¢ikrmig her tirlG haber, yazibmis
her yazi Internet'te uzun zaman sakla-
nir ve olmadik yerde kargimiza ¢ikarak
bizi sagirtabilir. internet'te paylastik-
lanmiz glivenligimizie ilgili nsklen de
beraberinde getirir. Internet Gzerinde
ne kadar az iz birakirsak bizim igin o
kadar iyi olur. Ozel bilgilerimizi payla-
swken, elektronik posta alip verirken
ya da sosyal medya paylagimlannda
bulunurken gok dikkatli davranmali,
kendimize ve bagkalanna zarar vere-
cek davranislardan uzak durmalyiz.
Bu nedenle, gelecekte kimligimize,
: 1 sayginliggmiza, gelecekte is bulmami-
za ya da kariyenmize zarar verebilecek olan paylagimlardan kaginmall, bagka bir deyigle
tibanmizi korumak igin daha dikkath olmaliyz.

Paylastigimiz fotograf ya da videolan, yazdgimz yorumilan paylagmadan once bir
kez daha distnmeli, ileride kargimeza gikarsa rahatsiz olup olmayacadumiza karar ver-
meliyiz, Yaptigimiz yorumlan géndermeden dnce bir kez daha okumak, yazilig bigimine
ve Uslubumuza dikkat etmeliyiz,

Kamak: hrpAvive Aimiedsumt comyshow php A a=2832
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Kendinize dijital ayak izinizin olup olmadigina yonelik asafndaki sorulan
sorabllirsiniz?
- Akl telefonunuz var mi?
Kigisel bilgisayariniz var rm?
Intemet baglantiniz var mi?
Herhangi bir sosyal medya hesabiniz var
mi?
Bir blog yaziyor musunuz?
Cevrim ici canl yayin yaptinz mi?
Cevrim igi bir haberiesme ve iletisim igine
girdiniz mi?
Sosyal medyada yorum, paylasim yaptiniz
mi, begenide bulundunuz mu ?
Bir elektronik posta adresiniz var rmi?

Eger yanitlanmiz icinde en az bir tane “evet” varsa dijital ayak iziniz var
demektir. Bu durumda su sorulari géz ontinde bulundurmakta fayda var.

« Bir fotograf veya video paylasiminda dikkatli davrandinz mi? Fotografi ya da
videoyu kimden aldigimizdan ve kime yolladiginzdan emin misiniz?

« Sosyal ag hesaplannizin gizlilik ayarlan kisith mi yoksa herkese acik m?
« Bireysel bilgileriniz herkese acgik nu?

« Sosyal medyada bireyleri eklerken ya da gruplara katilirken secgici davraniyor
musunuz?

« Basanlannizi, hayatinzdaki gelismeleri, tatd planlannizi, yagsam alanlarnzi ve
benzen dzel bilgierinizi paylagrken mahremiyetinize dzen gosterlyor musunuz?

Yukandaki sorulara iigkin yanitlar| net bir bigimde veremiyorsak glinimizde gok
yaygn bir sekilde dikkati ¢eken bir baska durumla da karsilasmamz s6z konusu
olabilir, Bunun adi “siber zorbahk™tir.



OKURYAZARLIGI
SOZLOGD SIBER ZORBALIK

Siber zorbalik lletisim teknolojilerini kKuBanarak bir birey veya gruba, dzel ya da
tzel bir kisilige kars: yapilan teknik veya lliskisel tarzda zarar verme davraniglannin
tUmG olarak tanimianiyor. Kisaca siber zorbalik bir ya da birden fazla kisinin elektronik
iletigim aragianni kulanmak suretiyle belirdi bir zaman icerisinde ve strekli olarak,
kendisini savunma glclne sahip olmayan bir Kisiye yonelik gerceklestirdikleri kasitl
saldirgan davraniglardir,

Siber zorbalar, dfke dolu Kinc: mesajlar gonderme, alay etme, satagma, tehdit
etme, sahte hesaplarla dzel bilgileri ele gegirme ya da bunlan yaymaya ¢alisma gibl
davraniglar sergiler, Aynca siber zorbalar;, kavga, zarar verme, iftira, bagska kimlige
blrlinme, baskasinin bilgierini intemet ortaminda izinsiz kullanma, diglama, siber
tehdit ve siber taciz gibi suciarta karsimzza cikabilirer.

Ozellikle son dénemde Ulkemizde adindan gokca bahsedilen bu kavram gelecek
acisindan da en bUyOk tehlike olarak goriimektedir. Yapilan arastirmalar, siber
zorbalann istismar ettigi yas grubunun genellikle 13 yasin alindaki Kkisilerden
olustugunu gdstermektedir,. Normalde sosyal medya platformiannda yag sinin
olmasina ragmen birgok cocuk yasinl biylk gdstererek Internet ve sosyal medya
dinyasiyla tanigmaktadir. Bu durum siber zorbalann igini kolaylagtirmaktadir.

Cevrim igi kullanicilar tarafindan bildirilen siber zorbalk tlrleri agafidakileri iceryor:
Cevnim ici lakap takma (%27). Birisini mahcup etme cabalan {%22). Fiziksel tehditler
{9610). Sinsice takip (Stalkiama) (% 7). Strekii olarak taciz (%7). Cinsel taciz (%66).

Herhangi bir siber zorbalikla karsilagtginzda ilk yapmanz gereken bu durumu
ebeveynlerinizle, 6gretmeninizie ya da glvendiginiz bir bly0ginizie paylagsmaktir,
Gerektiginde yetkililere haber vermekten ¢ekinmemelisiniz.

Kamak: hrpswwwannocom. i teknaigusiber-rorial k- Japgviasiyor-siber-andaii-nedv-nasi-oreny, 2gXEx s T Q62w
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Dogru ve glvenilir bilgiye erigmek i¢in gogu zaman dikkat etmedigimiz ve gbzden
kagirdigimz bir tehlike daha var. O da agnoctoloji.

AGNOTOLOJI

Neoklasik Yunanca'da agnosis “bilgisizlik”, ontoloji ise varlik feisefesi anlamina geli-
yor. Agnotoloji de ya bir UrGnl satmak ya da ¢ikar elde etmek igin kasith olarak kafa
kangkiige ve yalan bilgi yaymanin incelenmesi oluyor. Herkesin bildigi "Kral Ciplak™
hikayesi de agnotolojiye drmek gosterilebilir.

Kiyner: ipsAnww bl com@vkeeNaleriey 201 G U1/ 160107 _vert_AN_agnomi_ INpszi_oeims

Edith Warton'un (Edit Vartin) Xingu (Zingu) hikayesi “agnotoloji” igin glzel bir &r-
nektir. OykinUn bas kahraman Mrs. Balinger (Misis Belingir) yeni geldigi kasabada
entelektlel kadinlann yer aldidi Dir toplantiya katikr. Genellikle kasabadaki kadinlann
konusmalanm dinleyen Mrs. Balinger, s6z sirasi kendisine geldiginde konugmasinda
“Xingu"dan sdéz eder. Onun, ne kadar estetik, entelektel, donanimli, verimii oldugun-
dan bahseder. Aslinda neden bahsedildigini bilmeyen dinleyiciler ona biylk sayg
duyarak onu onaylarlar. Mrs. Balinger'in toplantidan aynimasindan hemen sonra
sozldkten Xingu'nun ne olduguna bakariar. Xingu'nun asiinda kendi kasabalannin
ortasindan gegen nehrin adi oldugunu &grenirler.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

YANKI ODASI ETKISI

Yanki odasi, kapall gruplarda (sosyal medyada segtigimiz arkadaslar, katldigime
grupiar vb,) bireylerin kendi aralannda konustuklanni tek gergek kabul edip aymi fi-
kirleri tekrafayarak bu disincelerin dogru oldugunu sanmalandir. Boyle durumlarda
insanlar kendi digUncelerine daha fazla inanmaya ve guvenmeye baglar. Disdnce-
lerini yUksek sesle soylemekten gekinmez, sosyal onay aldiin ve herkesin bdyle
disind(ginG kabul eder.

Kyner: IiprZSosyaimeda coioulamepan-inemes/

GOnlik yasamda gevremizde sikga konusulan konular ya da bizi kugatan
birgok reklam, yankl odasl etkisi yaparak ortaya atuklan iddialann dogru olduguna
inanmamiza neden olur,

Sadece kendi disincemize uygun Kisi/gruplan ve medya lgerigini takip edersek
yanki odas| etkisi yaratmus oluruz. Medya (Ozerinden edindigimiz bilgileri farkh
kaynaklardan denetleyecek olursak agnotolojiye maruz kalmamig oluruz.

Dogru bilginin ve saglikh bilgi ahgveriginin olmadgr durumlarda cagddag bir
toplumdan da bahsedilemez. Ifade 6zgUrli§unin, bilgi Gretiminin ve dogru bilgiye
ensimin onlndekl engellerin kalkmasi demokratik toplumiar igin hayati dnem tasir.



Mechyoys Soru Sorugonam

3. DOGRU VE GUVENILIR BILGi:
COZUMLER

i Bir projeniz veya 6deviniz icin Internet'te aras-
CERIRUCLELE tirma yapmak istiyorsunuz. Nereden baslamay)

distnUrdintiz? Arastirma sonuclannizmn dogru
ve glvenilir oimasi i¢in nelere dikkat ederdiniz?

Arastirmanz diyabet hakkinda olsaydl hangl
sorulari sormak Isterdiniz?

NOTLARIM




Diyabetie lgili arastirma yaparken #igkili ifadelen tek tek yazarak arama yapabi-
lirsiniz. Ornegin diyabet tedavi veya diyabet beslenme gibi. Bu sdzcikier Google,
Bing, Yahoo veya Yippy gibi arama motorlarinda arayabiliriz.

ARAMA MOTORU

Arama motoru, dunyadaki hemen
hemen tum web sitelerinin listelendi-
gi, kategorilere aynimig, aradigimiz
bilgilere en lasa yoldan ve hzzh bir
sekilde ulagsmamizi saglayan sitedir,

Intemet (zerinde ylzlerce hatta
binlerce arama motoru bulunmakta-
dir, Bunlann bir kismi kendi alanla-
nndaki web sitelerini listelemekte, bir
kismi yerel alanlarda hizmet vermek-
tedir. Bir kismi da dinya Gzerindek| her tiria web sitesin| listelemektedir,

Arama olgitlerini en aza indirmek igin arama motorianndaki komut satinna aradi-
giniz kelimeyi yazmanz yeteridir, Boylece arama motoru o kelimenin gegtigl tim do-
kimanian listeler, Sizin kisisel Internet kullanim aliskanbklarinz bu arama sonuglarini
bagkalanndan daha farkli bir sirada gérmenize sebep olabilir.

Bulgulariniz iginde iginize yaramayan dyle gok dokiiman listelenir ki iginize ya-
rayanl bulmakta zoranabilirsiniz. Ornegdin arama motorlarindan birine “web” yazip
aramasini istediginiz zaman, karsiniza y0z binlerce sayfa ¢ikar. Di§er taraftan “web
sayfas:” yazip aramasini istediginiz zaman ise hem iginde “web" gegen hem de
“sayfas’" gegen tim dokiimanian listeleyecegdinden bu sefer milyonlarca dokiman
karsimiza gikacakur. Oysa bunun Igin, Intemet'in her yerinde oldugu gibl, biyik bir
kolaylik saglayan arama oigUtlen vardir. Bu digUtleri kullanarak aradi§imiz dokiman-
lara ulagabilirsiniz.

Ky IS AWy CRY Sz COMmVEREs_ OONSHEARHIAT- AN -Mef-NasT- KINlir-Arving-ouckin- ok - 22657, timl

Arama motorlannda yapt§inz aragtirma

larin sonuglan hakkinda neler styleyebilir-
siniz?
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‘IIIE' BILGI HAZINES| Aramanin Pt Noktalan

bl Fi

o Anahtar kelime segiminde dikkatii olun. En dogru sonug igin fazia sayida anahtar kelime
seginiz.
€) Amdginiz kelimelen gogul yazmak yenine tekil yazimz

&) Aama motoriar, bilyik hart, kigik harf aynmi yapmaz. Kelimederi istadiginiz gib! yazabi-
lirsiniz.

(4 ki ya da daha fazla anahtar kelimeyi baglarken aralanna “and’, ‘&" veya “+" isaratierini
yerlestiriniz. I{:ansmdo mutiaka gegmesini istediginiz kelimeleri yazarken bagina "+
igaretini koyunuz. Omegin hem “diyabet” hem de “tedavi’si kelimelerini banndiran
sayfalart listelomek igin “+diyabet +ledawisi” yazmaniz gerekir,

( Kelimelon pargal olarak aramak ivin “7" vo **" isaretler kullamabili Tok harf degisken
yaparken 7" {76210k goziilk ve saziik) kulandabllir. Omegin kelime tamamiamak igin ise
"= ftele: telefon ve lelevizyon) isaretien kullandabiir.

0 Anahtar kelimelenn hepsinin ayn ayn listelenmest igin kekmelénn arasing *1* isarelf
(Al Gr+<) konmakdy.

o Anahtar kelimelerin yan yana bulundudu sayfalara ulasmak igin kelimeleri ¢ift timak (“di-
yabel tedavisi®) igine alniz.

'8 Anahtar kelimelerden, listelenmesini istemedikleninizi yazmak igin bagma *-" isareti ko-
yun. Ornedin -diyabet tedavisi yazarsak iginde diyabet kelimesi olmayan tedawisi sonugla-
i listeler.

Kamak: Ao Wk (R SVINZ ComAers nomanZama - Mo -Nedr- st ARl - AAang-ioci-oh-2268 7 nomf



Internet'te arama yapmanin farkii bir yolu da “veri tabanlarindan" yararlanmak
otabilir.

VERI TABANI

Veri tabani bilgi depolayan bir yazilimdir, Birgok yaziim bilgl depolayabilir ama
aradaki fark, veri tabaninin bu bilgiyi verimil ve hizl bir sekilde yonetip deglstirebiime-
sidir. Veri taban, bilgi sisteminin kalbidir ve etkili kullanmakla deger kazanir. Bilgiye
gerekli oldugu zaman ulasabilmek esastir. Indeksi olmayan bir kUtUphane ve bltun
kitaplann ayr kapaga sahip oldugunu disindiginizde kitUphane kullanicilannin
ne Kadar gok isi olacagmi tahmin edersiniz. Veri tabani bir kitiphanenin mikemmel
bir indeks sistemi oldugu gibl, ayni zamanda kitiphanenin kendisidir. lligkisel veri ta-
bani yonetim sistemieri, biyuk miktarlardaki verilerin glvenli bir sekilde tutuiabildigi,
bilgilera izl erigim olanadinin sagtandidl, bilgilerin bitinlik igerisinde tutulabildigi ve
birden fazla kullaniciya ayni anda bilgiye erigim imkaninin saglandids programlardir,

Kaynak: hitp-/waw.aiitaloers. comAcerd/ 2378 vertabany_ nedhom!
Omedin Anadolu Universitesi KitUphanesinde bulunan veri tabanlanndan

aradidiniz konuya iligkin bilgilere erismek igin yukanda ifade edilen kriterlere gore
arama yapabilirsiniz.

Kaynak: hitp-0/wiww K anacbis. e 7/



NOTLARIM

ILJ:,‘.::;J SCry Sorugol

Sizce ne zaman arama motoriarina ve ne

zaman verl tabanlarma basvurulmahdr?

Arama motorian ile gevrim igi ven tabanlan arasindaki farki gdyle ifade edebiliriz:

Arama Motorlari

* Arama sonuclanm ve elde ettiginiz web sitelerinin glvenirfiidini degeriendirmezler.
* Cofu zaman birgok ansiklopedi ve tam metin makaleleri sonuglara tagimayabilirler.
* Cofu zaman alintilama gibi yazar, yayim tarihi bilgileri aktarmayabilirier.

* Arama sonuglanni kitle ve konuya gbre glvenilir sekilde filtrelemeyebilirer.

Online Veri Tabanlar:

* Guvenilirkaynaklar Gzerinden bilgi aramasi gergeklegtirierve bunlaransiklopedileri,
bllimsel yayinlan ve kaynak belirtilen kaynaklan Igerirler,

* Online olarak yer alan tam metin yayinlayan makaleleri igeren Gretimlere yer verirler,
* Neredeyse her zaman kaynadin paylastiklan bilgllere yer verirler,

«  Belli bir hedef kitleyl gdzeterek (omegin ¢alisanlar, hastalar, saglk, beslenme gibi)
belll Igerikler Uzerinde uzmanlasirar, ULAKBIM bu verl tabanlarina émek olarak

verilebilir.

NOTLARIM

Yukanda yer slan aciklamalan da dikkate
alarak Internet'ten buldugunuz bllgilerin

gegerll ve glvenilir oldugunu nasil anlaya-
bilirsiniz?




Medyng
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Sectiginiz bir web sitesini agadidaki formu

de) degeriendiriniz.

Web sitesinin uzantist (adresi):
Web adresinden nefer anliyorsunuz? Nereye ait

gibi?

Sirkst temefli ( com uzantih)

Deviat temell {.gov uzantih)

Uike tamell {.tr, .ca, bl)

Egitim tamel {_edu)

Tican amag gitmeyen temeili ( org)
Sizce web sitesinin amact nedir?

Kigisal web sites)

Sirkat veya kuvurn web sitest

Egitim veya aragtinna sitasi

Eqlence amagh

Reklam ve satig amagh

Haber amagl

Sasyal paylagwn amagh
Gindg paylagma amagh

Bagka

Daha ok ne anliyoruz inceledigimizde?
{oguniukiz dogrular ve veriler
Goquntukiz garigler ve fikirler
Hepsi

Yazan veya yazarlan gorebiliyor musunuz?
Evet Hayw

Yazan kim?
Yazarn uzmanhge ve kim oldugu belli mi?
Evet Hayw

Sonug olarak web sitesi aragtwmam ve elde
tmek istedijim bilgiler e ilgifi olarak:
«  Amstrmama Wigkin gecen bilgi sumuyor mu?

1 i2: 13 i4) (5 (8 (7) 18 (8] 10

Guncel bilgiler paylagiyor mu?
1) (2 (3 %) (5. (& (7 (& (¥ 10

yeterl bafimlere sahip ganiniyor mu?
Yoksa cabgmayan baliimben’ var mi7
23 & @788

« Web sites) profesyonel gariiniyor mu?
1 \& (3) 18 (b (6: \7) (0 (6 10

«  Web sitesi profesyonel bir i kuikantyor mu?
Anlagilir v ? Diizgim o biigisi garilinpor mu?
1) & (& L) 15 (8 T (818 g0

o Web sitesinde yer aian biigi objektf ve yansiz
n?

Sonug olarak sizce elde etmek istediginiz bilgi
acisindan yararh bir web sitesi mi?

Evet Haywr



l'l_‘_.!'}ll‘, AU AN

Ziyaret ettiginiz haber sitelerinde ekonomi, slyaset, spor, saghk, KItir ve benzerl
haberierin hangi bélimlerde ve ne sekilde yer aldigim agiklayinz.

GUnkik olaylara iligkin llginiz ve haber tiketiminize lligkin aliskanlklannizi deger-
lendirebilir misiniz? Hangl sitelerden haberlen takip ediyorsunuz? Neden o siteler|
Kullaniyorsunuz? Takip ettiginiz haber sitelerinin dogru ve glvenilir bilgi paylagtigin
dlstnltyor musunuz?

Haberleri takip etme konusunda “dogrulama hatas)” denilen bir kavramin
farkinda miyz?

Degrulama hatasi, kendl fikir ve diglnceleri-
mizi olumlandiran ve farkinda olmadan fikirleri-
miz ile benzerikler gdsteren haber kaynaklanm
kullanma egilimidir. Aslinda bir t0r “Iste ben de
zaten boyle distnilyordum.” ve “Hakliymigim.”
gibi fikirlerin olusmasina neden olan bir hatadir.
Bizler bir olay ve bilgiye iligkin olarak farkh kay- &
naklardan haberleri ve bilgileri degerlendirebilinz.
Hepsinl kabul etmek zorunda dediliz ama hangl
bakis agilannin oldugunun farkinda olmak, bakis
agimiza ve saghkh bigi elde etmemize yardimer
olacaktir, -
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4. BENIM MESAJIM

Y BASLAMADAN
ONCE

Asadida veriten sorularn cevaplayinz.

€ Neler hakkinda konusuyorsunuz? ) . - .

@ Kimlerle konusarak zaman gegiriyorsunz?
O Farks gruplar ie konusurken paylastiniz konulara ve konugma bigiminiz degigiyor
 mu? Eger degigiyorsa nasil degisiyor?

 ©  Hedet kitte denildiginde ne anbyorsunuz? B

Diyabete iligkin 6rnegimizden yola cikalim.

Diyabete iligkin ne soylemek isterdiniz?

Neden boyle bir gey sdylemek isterdiniz?

Kimlerin aktarmak istediginiz mesaji veya mesajlan almasini istiyorsunuz?
Ne zaman bu mesaji veya mesajlan aktarmak istiyorsunuz?

Nereye veya hangl mecraya bu mesajlar yollanacak?

Nerede yer alacaklar?

Nasil yollamay disinOyorsunuz mesajlanniz1?

Bu sorular baslangi¢ icin size dlstinmenizde yardimei olabilir,

Televizyonda, gazetede, internet'te ve bir posterde yer alan diyabete iliskin drmek-

lerl paylasalim. Ne distntyorsunuz? Orneklerimizi yazalim,
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Haber Hazirhyoruz

Sinffinzda hem bireysel olarak hemn de grup ¢alismas: yaparak mesajinizi Urete-
bilirsiniz. Asagida farkh medya mesajlan ile liglli size yardinc: clacak sorular yer
almaktadir:

_Siz diyabete Wigkin bir haber yapacak olsaydz nelere yer venirdiniz? Nasi bic haber yapardi-
_niz? Nedenlerini agiiaymnz.

__Habenin spenidl nasid olurdu? Hangi kenulara odaklanedine? Ne tir saydar, istatistikler ve dikiat
—pekici_noktalan paylagmak isterdiniz? Kimierinbu haberden azelikle yararianmasin beklerds-—
_niz? Fafograflan, gizimied, yazdaran bigimi ve grafik Gzeibklen nasi alurdu?

_ Diyabet ile ilgiti haber Gmeklenini de inceleyerek agagids kendi habennizi olugfurunuz .
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[iagi{idirdl  Poster Hazirliyoruz

Diyabete iliskin bir poster hazirlayacak olsaydinz posterinizde neler olma-
sin1 isterdiniz? Posterin mesaji agisindan hedef kitlesi kim olurdu? Mesajmzzin
ne olmaswu isterdiniz? Hangi baglik ve baghklardan yararlanirdnz? Sloganiniz ne
olurdu? Nasil bir grafik, gizim, fotograf ya da gorsel kullanirdimz?
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| DIYABETIN BELIRTILERI VE TiP 2 DIYABETIN
UYAR! ISARETLERI RISK FAKTORLERI
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Hede! kitle; gocuklar, yas- o
hlar, gengler, sehir merkezie-  BiR HEDEF KITLE OLARAK YENI
rinde yasayaniar, diyabetller, —yenrp AGYON ANNELER
kirsal bolgelerde yasayaniar,
Issizler, farkh gelir grubundaki-
ler, farkl egitim ve sosyo-kil-

tir grubundakiler ve daha
birgogu olabilir.

Kapak: Amon/ IR o0 15O - Ne okl -k -0iarak- yesd-
JENErESpAN-aNeNED
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Medyms Soru Soragooun

Poster Hazirhiyoruz

DEGERLENDIRIYORUM

Onceki sayfalardaki etkileyici poster Gmeklerini inceleyerek agagidaki alana kendi
posterinizi okugturunuz,



Medyoys Soru Sorugotum

KENDIMI
DEGERLENDIRIYORUM

Kisa Film Hazirhyoruz

izlediginiz fimleri dusinin? Hangi filmier hosunuza gidiyor? Bu filmlerde sizce
hangi teknik ozelliklerden bahsedebiliriz?

_fimiarde foknik olarsknelerwr? =~~~ == === 0000000000000

_ Senaryo, gekimler, sahneler, sekanslar, kameca agiian, gekim dlgekleri, ses, sk-aydinlatma,
_dekor-kostiim, sef-stidyo, kurgunun ne aldugunu aragime.

_Hangl temay iglemek isterdiniz? Kisacas: diyabet ile dgill ne anlatmak istiyorsunuz?

Filminizin amac: daha gok bigilendirmek mi, ikna etmek mi yoksa eglendirmek mi? .

Filminizin Gykasunu ve sonrasinds senaryosunu yazabilir misiniz? Oncelikle biraz araghrma yap-
tiktan sonra oykiiniiz hazw olabilir. Cevrenizdekilere diyabets ilgkin deneyimlenni, yasadikiarmi
sorabilrsiniz. Aragtrmaianmz) guvenili kaynaklardan tamamiayabitirsiniz, Senaryo e filmde yer
alacak oykuniin, karakferlerin, olacak olaylann teknik (pekimier, ik, kurgu vb.) ve estetik olarak
ortaya nas)l gikarfilacagini belirlersiniz.

_lediginiz fimien diginerek siz de bir film dnensi yapnz. X S 5




Medymes Soru '\‘u”’cw';

KENDIMI

] Radyo Programi Hazirlyoruz

Asagidaki sorulan bir radyoda program yapacagimizi digiinerek yanitiayinz.

—_Konunuz ne olurdu?

_Badyo prograounzin adi ne olurdu? Neden bigle Wir program adi segerding?

. Programa davel edeceginiz konuklanmz kam olurdu?

. Konukiann gorevien nedir? Uzman gords, doktor, yetkill ve benzeri kimier oiabilir? Konuk-
—_lann ne tilr bilgi ve deneyimier paplagmalann isterdiniz?

__Programin suresi ne kadar olurdu?
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Insanoglu, hayatta kalmak igin birgok seye ihtlyag duyar. Yemek, igmek, bannmak,
dinlenmek, glivende hissetmek, scsyallesmek vb. Bu ihtivaglann en onemlilerinden
birisi de eglenme ihtiyacidir. insanlann negeli ve hosga vakit gegirmesini saglayan her
sey edlence kavrami iginde degerlendirilebilir,

Eglence, insancglunun hayatinda her daim var olmustur ancak zaman iginde e§-
lence aligkanliklan degisime ugramigtir. Eskiden; ates etrafinda toplanip masallar din-
lemek, sehir sehir gezen asiklann sazindan tlrkilere eglik etmek, at (zerinde oynanan
oyunlan zlemek, meddahlann anlattiklan edlenceli hikayelen dinlemek vb. insanian
eglendiriyordu. Medeniyetin geligmesiyle birlikte insanoglunun eglence aligkanlkia-
n da farklilagti. Ozeflikie matbaanin geligimi, radyonun ve televizyonun icadi eglence
aligkanhklanni degigtirdl. “X Kusagi” denilen 1965-1979 yilian arasinda dogan nesil,
eglenmek Igin daha ¢ok radyoyu ve televizyonu kulland. “Y Kusa@" denilen 1980-
1999 yillan arasinda dogan nesil igin televizyon on plana ¢ikt. “Z Kugag)” olarak
isimlendirilen 2000 ydi ve sonrasinda dofanlar ise ¢ok daha zengin ve karmasgik bir
eglence klitirindn iginde buldular kendilerini.

Ginumdizde, televizyon kanallar eskiyie kiyasianamayacak kadar artti. “X Kuga-
gi"nda yer alanlar igin televizyon tek kanal demekti. “Y Kugad” iginse kanal segenek-
leri iki elin parmaklarn gegmiyordu. “Z Kugagl” ise ylzlerce kanal arasindan segim
yapmak zorunda,



Modern dinyada televizyonda ver alan programlar, Insanlara gindelik hayatin
rutin ve sikici ortamindan kagig olanagl saglamaktadir. Eglence ihtiyacl, insanlann
televizyona olan badimididini arttirmis ve bu durumda televizyon yoneticileri de daha
fazla edlence programmi halka arz etme yolunu tercih etmislerdir. Ozellikle mizik,
mizah, drama ve spor kitlelere verdigl rahatlama ve kagis duygusuyla televizyon
yoneticllerinin en gok dnem verdidl alanlann bagnda gelmektedir,
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Internet'in sagladidr imkanlann akilli telefon, bilgisayar, televizyon gibi teknolojik
aletlere entegre edilmesi de eflence anlayisimiz (zerinde ciddi degisimlere yol
agmigtir. lletisim igin eskiden kil tabletler vardi, artik tablet bilgisayarlar var. Eskiden
sokaklarda eglenen ¢ocuklar, simdisanal ortamda edleniyor, Dinyadaki gelismelerden
anlik haber alan Insanogdlu, yanindakl insanlara iletisim kurmakta zortaniyor. lliskiler,
sosyal paylasim siteleri Uzerinden yOrOtGldyor. Kalabalk ziyaretlerde bile insanlann
ellerinden akilli telefonlar digmuyor.

Medyanm eflence kiltUrimiz Gzerinde dnemli etkileri oldugu bir gergek. Bununla
beraber bu etkinin olumiu ya da olumsuz olmas: medya kullanicisina bagil. lyi bir
medya okuryazan eglence amaci ile Uretilen medya igerikierini dogru ¢ézUmieyerek
kendisi Igin uygun olanlan secebilmelidir,

ELESTIREL
DOSUNGYORUZ

y (e
(IR - - - LRP P i

183



BN t3encs Kooy Gk tedp

GUnlik hayatinizda edlence amaci lle kullan-
oalANNEE  digniz medyay, kullarm sikiigmiza gore isa-

Wi retieyiniz. Hi kullanmiyorsaniz herhang) bir
DOSUNOYORUZ [N

COK FAZLA

TV PRCEMAMLAN

"
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P Asatidakl 8z elestirlyl okuyunuz.

Mmbabmxxvmomme mnﬂbm'enndstyhn.nendeyaaﬂs—
rim gibi eflence amach medya igeriklerini takip ediyorum. Ozel-
likle sosyal medyaya ve dijital oyunlara {igim var. Bununla be-
raber zaman zaman Internet'ten gazeteleri takip ediyor ve
koge yazarianm okuyorum. Onceden sosyal medyada ¢ok faz-
hz&mangeomyordum. Arkadaglarimn paylagimlaring bak-
mak, komik videolar izlemek hoguma gidiyordu. Zamamn nasi
gegtigini anlamiyordum. Dijital oyunlara da epey zaman hara-
yordumBuyﬁadenblmokde&Odwlerhniyapmnd&nohﬂagltﬁ-
Bim oldu, sogyal iligkilerimde problemler yasamaya bagladim, notla-
rim da digines atlem durumun ciddiyetini fark etti. Hemen bilgisayar ve Internet
kullanimum smurlandirdilar mmmwmmmmmmr
sadubﬂglmavdaoymoymﬂﬂltyormhmﬂam&bmelﬁemommk—
mwhmsomﬂmohﬂdad&kaﬁmmmwplmndmmvedmleﬂmd&
nmmnmmwmmmmwmmn medya-
y1 daha bilingli kullanyyorum ve hayat: dengeli yagyorum,

Siz de eglonce amacgh modya kullanimi.

P RS noia igill 62 elestirinizi yapiniz.
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Gevrenizdeki yetigkinlerin gocukken nasil

‘eglendikierine ybnelik yaptiginiz arastirmanin
“sonuclarini arkadaslarinizia paylaginviz.

Asagidaki metni okuyarak verilen sorulan yanitlayinz.,

BIR RADYONUN HIKAYESI

185071 ynllarmn sonlarna dogru Almanya’da bigyik bir fabrikada tiretildim. O zamanlar insanlamn
en onemli haber ve eglence kaynag bizdik. Fabrikada paketlenip dunyanin degisik yerlerine gonde-
rildik. Ben kendimi Ankara'da biyyiik bir maZszann vitrininde buldum.

Bir akgamustil Kemal Bey, magazann dnfinden gegerken beni fark etti. Birkag dakika sonra Ke-
mal Bey'in elinde, yeni evime dogru gidiyordum. Mizeyyen Hanun ve ¢ocuklar beni gérince ¢ok se-
vindiler. Kemal Bey, beni alarak ailesine giizel bir siirpriz yapmsgty. Hemen o akgam evin en giizel ko-
gesinde yerimi aldim. Butin aile etrafima toplanmg haberiert dinliyerdu. Allenin yakin akrabalar
ve komgular da gelmigti. Bana bayran hayran bakan gozler kargisinds kendimi gok énemli hisset-

migtim,

Mizeyyen Hamm, glinduzler] sesimi agiyor ve
muzik eglifinde ev iglerini hallediyordu. Aksam-
lam 1se yemek yeniyor, ardindan herkes etrafima
toplanyor, ajanstan ginin haberleri dinleniyor-
du. Haberlerden sonra, arkas) yarnn kusaginda
dénemin en glizel romanlar okunuyor, herkes
pur dikkat, bent dinliyordu. Sesim, bu sevimli af-
lenin eglence kaynag olmugtu,

Mevsimler mevsimlers, yllar yllarn kovali-
yor; ginlerimiz huzuriu ve mutiu gegiyordu. Go-
cuklar biyiyip birer yetigkin olmuglard). Evin
bliylk oflu evlenmis, alle daha da kalabalklag-
migty. Bir akgam Kemal Bey, Rucaginda biyiik bir
kutu ile geldi. Bv halk: heyecanla Kemal Bey'in
etrafinl sardl, Herkes kutunun i¢ginde ne cldugu-
nu merak ediyordu. Merak uzun stirmed! ve o
gin 11k kez cam ekranh kutu ile tamsmsg olduk.
Kemal Bey bunun bir televizyon oldugunu sdyle-
di, radyonun resimlisi gibi bir seymis, O gin 1k
kez, beni yerimden kaldirdilar ve evin izbe bir ko-
gesine koydular. Yerimi de televizyona verdiler

0 aksam Kimse benimle flgilenmed! Glnlin ha-
berleri televizyondan izlendi, ardindan Zeki M-
ren'in garkian dinlendl. Bltlin gece ¢ok egiendi-
ler. Geee 12.00'de Istiklal Marg) okunarak yayina
son veriidi ve televizyon kKapatldl Buraya geldi-
gimden beri ilk kez, o gece Kendimi yalniz ve mut-
suz hissetmistim,

Artilk evin yenl gozdesl televizyon olmugtu;
haberler, filmler, egflence programlar hep ondan
izleniyordu, Gelen gidenlerin sayisi da iyice art-
mgt:, Benim yliziime bakan yoktu ¢inki benim
sadece sesim vard), ondaysa hem ses ham gortn-
ti... Yalmzea Mizeyyen Hanim gindizleri beni
aglyor ve mizik dinliyordu. O da olmasa paslanp
gldecektim.

Ev tylce kalabahklagmugti. Cocuklarin hep-
gt evlenmig, torunlar biyyiimustii. Onlar da be-
nim yuzime bakmyyor, siirekli televizyondan
gizgi film seyrediyoriardr Torunlar bir gun beni
aralarina aldilar, agip dinleyecekler diye gok se-
vindim. Ama gevincim kurssfimds kaldi. Meger



banim igimi agip igimde neler var ogrenmelk isti-
yorlarmig. Muzeyyen Hamm son anda yetighi de
xurtuldum ellerinden,

Bir giin televizyonun kKutuya kendugunu gor-
diim, ondan vazgegtiler diye nasi sevinmigiim
Sevincim yine kursagimda kaldi. Evet, ondan
vazgeemiglerdi ama onun yerine daha bigyik ve
renkli bir televizyon geldi. Ardimdan biigisayar
denen televizyona benzer bir kutu. Bir de Inter-
net baglantis: ile diinyaya baglamldi ki benim yi-
ziime bakan kalmady, Mizeyyen Hanmm bile gin-
dtizleri mizigl bilgisayardan dinlemeye baglady
Neymig efendim biigisayardan istedi@l garkila-
m agabiliyermug da bilgisayardan gelen ses ¢ok
daha gizel glkyyormusg da.,

Televizgyon, bilgisayar derken cep telefonla-
m sardi etrafirmzl, buniarin da akillilar geldi ar-
dindan. Bu arada Kemal Bey de lyice yagland),
emekli olunca televizyonun bagindan kalkmaz
oldu. Torunlar bilgisayarda oyun oynuyor, diger-
lerinin elinde akilh telefonlar; bir geylers bakip
duruyerlar. Bvde kKimse eskist gibi birbiri ile ko-
nugmuyor, herkes aym kagede, kendl dimyasin-
da. Ben, yalmz oldugumu digintrdim amsa sani-
rum onlar benden ¢ok daha yalmaz.

PA

Bir giin evin kiiguk kizi Merve “Anne, bu eski
radyoyu atin artik, toz toplamaktan bagks bir ise
yaradigh yok! * diye ¢ikiginea ne oldufunu anla-
madan kendimi hurdacinin arabssinda, oradan

da antika dukkamn vitrininde bu-
luverdim. [k zamanlar bu duruma
gok tzulmuigtim ama gimdi mutlu-
yum, &n azmdan kymetimin anla-
auldig bir yerdeyim. Artik televiz-
yona, bilgisayara, cep telafonlarna
ve adim: bilmediZim teknolojik gey-
lere kzmyyorum. Nasil olsa onlarn
da sonu, buras: olacak bir gin. Her
gegan giln insanlarm eglence aragla-
m degigiyor, var olan araglara yeni
ozallikler eklentyor. Bag dénduruei
bu defigim bani gok yordu, artak biraz dinlenmek
istiyorum.

ANTIKACI

SORULAR

1. Sizce Kemal Bey, ailesine slrpriz yapmak
Igin nigin bir radyo almay tercih etmis ola-
bilir?

2. Radyo, eve ik geldiginde nigin llgl odad
olmustur?

3. Radyonun gdzden digmesine sebep olan
eglence aragian hangileridir?

4. Zaman iginde eflence medyasinda gbzie-
nen teknik geligmeler nelerdir?

5. Radyo “Ben yalniz oldugumu dastnirddm
ama saninm onlar benden ¢ok daha yal-
niz." sozleriyle ne anlatmak istemis olabl-
lir?

6. Radyo, nigin diger eflence medyas: arag-
lannin da kisa zamanda antika dikkanina
gelecedinl distnlyor? Siz bu diginceye
katihyor musunuz? Agiklayiniz.

7. Sizce gelecekte hayatimiza girecek edlen-
ce araglan ya da edlence medyasl hangl
ozelliklere sahip olacak?

e Kooy Chorok Medko [
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REKLAMLARDAKI KLISELER

Kligse; 6zgUnligl olmayan, degigikiik gostermeyen, bilineni tekrariayan anlaminda
kullanilan bir sézcuktlr. Kligeler, televizyon izlerken en keyifli anlarda araya giren
reklamlarda sikga kargimeza ¢ikar, Reklamlan daha keyifil hale getirmek Igin eglen-
ce medyas| ve edlence kiltdrine ait kKliseler bolca kullaniimaktadir. Biraz dikkatli bir
medya okuryazan bu kligeleri hemen fark edecektir.

Omedin sampuan reklamlannda, edlence medya-
sinyl gazde isimlacinin by sampoean kulanmass ve
saclannin ahenkle dans etmesl olmazsa almazdy.
Rakdarry yapian sampuan kuflenimeazsa sagiar asia
o Onlindnkl gibi gize! olmaz. Ayrica sampuarnn ye-
ritenan formdlo eskisine give  an ar ¢ kat daha
otk

Goouklars yonelk reklamiarda e gzl fm ya ds
animasyon kahramanian stk sk kuffseahe Ornedin
rakiamy yapian Gelin by, gikolata 150 Kkalramaniine.
¥ marka glkodatays ver ve birden plgienlr, amy ddn-
yeyl kurtarmaya hazrdy. S de yersaniz ok gl

. , Yukandaki Mhdm volu thlrak Mmuz
TR rekiaminrda kullanikan eglence medyasina
“ait kligelore Srmekler veriniz.
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Pek gok Ulkede, televizyon programlannin popianitesi “izlenme oran”la-
nyla aiglldr. Belirli bir izleyici drnekleminl ele alarak bu hedef kitlenin ne za-
man, ne tlr izlemeler yaptiini arastirmay hedefleyen sistem soyle ¢alisir: Or-
nek izleyicilerin evlerindeki televizyonlara, televizyonun ne zaman aciidigini ve
hangi programiann izlendigini gbsteren Slgim cihazian bajlanir. Bazilaninda o
anda odada ka¢ kiginin bulundugunu gbsteren dlclim araclan vardir, Boyle-
ce hangl programin kag kisi tarafindan seyredildigi tespit edilir. Reklam veren
sirketler igin bu bilgi hayati derecede énemlidir ¢inki en fazla izlenme oram
olan programlara reklam vermek isterler. Aynl zamanda televizyon sirketlen
bu bilgilen rekiam Ucretlerini belidemek igin kullansr. Programin izlenme oram
arttikga o programin arasinda verilecek reklamlann Ocretleri de artar.

ELESTIREL
DUSUNUYORUZ
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URETIYORUZ

Eglence amacl medyada, Gzellikle sosyal medyada ¢esith duygular: yansdan fotog-
raflar sik sik kargimiza gikmaktadir. Siz de cgretmeninizle birlikte gondlll arkadasnzin/
arkadaslarimzin dedgisik agilardan fotografiann ¢ekiniz.

Fotograf gekerken farklh duygulan (neseli, Gzintull, gizemli, korkmusg, merakl vb.)
yansitmaya 6zen gosteriniz, Daha sonra gektiginiz fotografian sinifga inceleyiniz. Fotog-
raflardan hareketle kamera agisi, 1s1k ve komposizyonun fotograf cekilen kigiyikigileri
ne kadar farkll gosterilebilecedi Uzerine tartiginiz.

Sizin de fotograf gekerken daha giizel garintd elde etmek igin uyguladiginiz yontemler var mi?
Kisaca agiklaymiz.

Medyada sunulan kiglerin ya da Urunlenn gergek hallert le medyada sunulan halen arasinda
bir fark var mucr? Bu farkin sebebi ne alabir?



| DEGERLENDIRIYORUZ,
YARATIC!
DOSONGYORUZ VE
URETIYORLZ

LY ynmnoan busuk trloysilen sgn uygun
deQidy

18 Vs ve Urn Teln

.ﬁ 1N yapndan kocuk indeyioier icm iygun
-l dodiide

Ciddel Movtrn
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Bu ynynlads cinselis sweren ol yo da
aylammler yar air
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vz Db Sl esel Davegimad Lar

Aynmoby, 2arark madde willaoem,
yausinea mylan wylemiar, kabs ko
homusmalar gibi olumsuz ormek deghil
edlecek daveamislae igecir,

" Akdl igaretien nerelerde gordyorsunuz?

. RTUK, hangi amagia akilk isaretien hazr-
lamg olabilir?

Akl igaretier faydal buluyor musunuz?
Agiklayimz,

 Siz de yanda verilen bogluga, medyada
yer almasint istediginiz bir akilh Igaret ¢i-
2ere anfamint yazinz.

fgence Koo Clorck Medio
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DEGERLENDIRIYORUZ

Ogretmeninizin rehberiginde bir klip, reklam filmi, kisa film vb. izleyiniz. Daha
sonra ayni icendi sesi tamamen kisarak izleyiniz, Ardindan sesin medya igerigl
(zerindeki etkisinl sinifga tartisinz,

URETIYORUZ

Yl sonunda yaplacak “Medya Okuryazarh@ Senligi”"nde gbsteriimek (zere asadgudak|
yonergeter uygulayarak kssa flim hazirlaymez.

Swwf olarak ogrefmeninizin rehberliginde 4-5 kisiik gruplara ayrimz.,

Grup olarak giniuk hayatmizda yagadigwuz galng, stkicr, eglenceli, Gzintili, heyecanlr vb.
durumiarn yansrtan bir senaryo olusfurunuz. (Senaryoda sadece beden dill kullamlacak, konug-
malara yer verllme yecektir.)

Kisa filmanzde (2leyenlere vereceginiz Neliy belirleyiniz.

Daha sonra hazwiadgmiz senaryoyu arkadagtanmizia rol dagimt yaparak caniandwimz ve can-
landrmanzi kameraya gekiniz. Kamera Ne yapacagwnz cexim esnasmda ik, kamera agis,
uzaklk-yakonlik giti teknik dzeliklers dikkat ediniz.

Kisa filminizin 3-5 dakika arasinda olmasina dzen gosteriniz.

Kisa filmimzde goruntdierte uyumiu fon muziklen kutlanabiirsiniz.
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DEGERLENDIRIYORUZ

Ogretmeninizin yonlendirmelerini dikkate alarak gruplann hazidamis oldugu kisa film-
len sirayla |zleyiniz, Her kisa filmden sonra agsadudaki degerlendirme formunu doldu-
runuz, Begenilen kisa fiimlerin yil sonunda yapilacak olan “Medya Okuryazaridl Sen-
ligi“nde gosteriimesi igin planiama yapmiz,

Formu kurgun kalemie dokduronuz, farkh kisa filmien dederiendirebilmek igin Tormu silip tekrar kullanabi-
firsiniz.)
Olciltier | Evet | Kismon | Hayr |

Secdan mizk/muz&ler fdmle uyumiuydy.

Kyl kKefanilmigh.

Kamera agilan iyi ayartanmigh

Film, yonergede belirtlien sireye uygundu,

Gorunt kalitesi veteriydi

Filmde verllen duyou net clarak hessedilyordu

Fllmde varilen mesa) bekeginde

123
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ik resmi gazete Suitan Il. Mahmut zamanmda
basilan Takvim-i Yexayi'dir {1831).

= e "" =
Ik resmi televizyon yayne TRT tarafindan
1967 de yapimugty.

O Y ) >
" . ' 11 TN F 4

Ik Tirk sinema salonu 1914'te Istanbul’da
agimigtir,

Ulkernizde bilgisayar ik kez Karayollan Genel
Miidirligd tarafindan 1960 yWnda kuland-

maya baglanmghr.

Tirkiye'de Internet kudanimi ik defs 1993'te
0DV de bagtamigty,
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Kanadah iletigim uzmam Marshal MeLuhan (Margal Makluhan)
medya araglarm ilging bir gekilde suunflandirmoaktadir: sicak
araglar ve sopuk araglar Sicak araglar hayal kurabilmermi-
ze, farkh degarlendirmeler geligtirebilmemize yardime: olan
araglardir. Ornegin, kitap ve radyonun sicak araclar oldufunu
sOyleyebiliriz. Radyoda sesini duydufumuz kigiler igin fark-
I karakterleri, kigiliklori, goriintileri digincelerimizde can-
landirabiliriz. Her bir dinleyici i¢in farkh farkh sonuclar firate-

¥ pilmek mimkindir. Bunun yannda kitap igin de aym durum sz
konusudur. Okudufumuz romanda her bir karakter i¢gin hayal gicimilzi kulla-
narak farkh digiinceler firetebiliriz. Sofuk araglar ise digiinmemize ve hayal
kurmamiza ¢ok fazla olanak saflamazlar. Diigiinmemizi bekledikleri geyi dogru-
dan kargimza @kartirlar. Ornegin, telavizyon boyle bir role sahiptir. Televizyon-
da her gey size hazir olarak verilir, hayal etmeniz ve zihninizde birtakim geyleri
canlandirmanz beklenmez,

Yukandaki pargadan yola ¢ikarak gunlik hayatta kullandiginiz veya karsilagtigi-
niz sicak ve soguk medya araclanna omekler veriniz.

Swak Medya Soguk Medya .

Sicak ve soguk medyay kargilagtirarak hangisinin sizin igin daha faydal olaca-
§int nedenlern ile agiklayinz.
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ONOM, ARKAM, SAGIM, SOLUM MEDYA.
SOBELENMEMEK MUMKUN DEGIL.

Medya, Kitle iletigim araglannin tUmadna igine alan bir stzclk. Medya denifince ilk
olarak televizyon, gazete ve radyo gibi kitle iletisim araclan akla gelmektedir. Ancak
medya kavrami bundan gok daha genis kapsamliidir, Ornegin:

» Okudugunuz kitabin kapad,

» Sosyal paylasim hesabinza yazdigmiz bir siz,

» Severek oynadiginiz bilgisayar oyunu,

* Sevdiginiz mlzik grubunun fotografinin basih oldugu tisort,
« Televizyon reklamlan, yarigma ve tartisma programian,

« Tabela ve panolar.

Hepsi ilgimizi cekmek icin sozii, yaziy1 ve goruntlyl etkili sekilde kullarr.
Medyanin (ic amaci vardir. Bunlar:

Ikna etmek,
Eglendirmek,
Bilgitendirmek,

Medya kuruluglannin varhk-
lanm devam ettirebilmelen igin
gelir elde etmeleri sarttr. Bu
yizden izleyicileri ikna etmeyi
hedefleyen ticari igeriklere yer
verirler, Bu Igeriklere "reklam"
diyebiliiz. Medya kurulugian
reklamlar sayesinde varhklarnm
devam ettirir.

Medyanin ikinci amaci ise
eglendirmektir. Ne  kadar
izleyici kitlesl varsa medya
kurdluglannn geliri o kadar antar,
Daha fazla zleyici demek daha
fazla reklam geliri demektir. Bu nedenle medyada izleyicinin ilgisini gekecek, onian
eglendirecek programlara yer verilir. Programlar hangi izleyici kitlesine hitap ediyorsa
o program akisinda yer alan reklamlar da Izleyici kitlesine yonelik hazifanir, Omegin
cocuklara yonelik programlarda ¢ikolata, dondurma, oyuncak vb, Grinlerin reklarmian
gosterilir,. Dolayisi ile medya organian izleyici kitlelerini reklam veren kuruluglara
Kiralamg ciur.

Medyanin dg¢Unct amaci bilgilendirmektir. Medya kuruluglan yasadigimz
bodlgede, (lkemizde ve dinyada neler yagandid ite ilgili glncel bilgileri bizlere ulagtinr.
Bizler gindemi medya (zerinden takip ederiz.




cozOmLOYORIZ

) (3 Yeliskin Kadin ) (4 Yetiskin Erkek )
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Baz reklamiarda, kadinlarm v erkeklerin ortak kullanabilecekleri ranienin  (temizik malze-
melen, otomobil, beyaz egya vb.) tek bir cinsiyete hitap ediyor gibi yansitiimasi dogru buluyor
musunuz? Nigin?



ORETIYORUZ

Sinif olarak 4-5 kigitk gruplara ayrnz.
Bir druin seginiz (ayakkaby, icecek, cep felefony, ofomoby, tahi, mobilya vb.).

Grup olarak segtiginiz trane bir marka betirleyimz ve driunle ilgli agaguda verilen medys aragla-
nna yonelik bir reklam haziraywz,

Kurgunuzu reklamm hifap edecedi kesime yonelik olarak (ocuk, geng, yeliskin evkek/xadin wb.)
olugturunuz.

Reklaminizda edlence medyasinda yer alan karakterlerden faydalanabilirsiniz.

Reklamimz igin bir senaryo aretebil, seki, grafik, afs, slogan wb. iasarlayabilirsiniz,

Radyo internat Reklam Televizyon

Reklam Panosu Dergi-Gazele

Reklam icerigini olustururken asagidaki sorular géz éniinde bulundurunuz.

» Hedef kitlem kim?

« Hede! kitlemin igisini nasi gekebliliim? /

« Uriniin 6ne gikan dzeligiozellikler nedir?

« Uriniimd tantmak igin Orani kimle
(futbolcu, oyuncy, mazisyen, billm in-
sani vb.) dzdeglestirebilirim?

» Hedef kitlemi ikna etmek igin hangi id-
dialan one gikarabiliim?

Reklam igenginizi olusturduktan sonra
grup stzclniz( secgerek cgretmeninizin
rehberliginde arkadaglanniza ¢alismani-
ZIN SUNUMuUNU yapinez.
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Bir hafia boyunca eglonce madyas! icerikie-
rinin (talevizyon, radyo, Internet, sosyal pay-
lasum siteleni, dijital oyuniar vb.) hayatimzda

olmadigm hayal edinlz. Bir haftanzin nasil ge-
coceqinl vo ofjlonmek icin neler yapacaginz
anlatan bir yazi yazimz,




URETIYORUZ

Odretmeninizin rehbertiginde 4-5 kigilik grup-
fara ayrin.

Birkag gun medyay takip ederek liging gér-
dogindz haberleri not aln. Cevremizde de ji-
ging gordigunaz ve haber degen olduguny
dugiindijunuz olaylan nof alabilirsiniz.

Habenin 5N 1K (ne, nerede, nasy, neden, ne
zaman ve kim) sorufanna cevap verdiginden
emin alun.

Haberlere Jgilf gorsetien kaydedin,

Aamzds gorey dagnimr yapwr. (Sunucy, yo-
netmen, gorsel sorumiusy, kameraman, me-
tin sorumlusy vb.)

Hazwladrgumz igariklen 3-5 dakikabk bir haber bilteni haline getinn ve kamera le kaydedin, Sini-
finizdaki akdlr tahta yardimwyls gorselleri ve haber baghklanni arka fondan yansriabilirsiniz.

Hazirladrgwnz haber biltent videolarmi odretmeninizin rehberliginde simita izteyiniz. Her bir video-
dan sonva agadidaki dederlendirme formuny kullanarak iziediklennizi dededendiriniz.

{Formu kurgun kalemie doldurune, farkh haber videolarim degerlendirebilmek icin formu silip tekrar kuk-
lanabilirsiniz.)

| Owater | Evet |Kismon| Hayr

Kidlanilan haberler figi gekici nitelikteydi
Haberler ve haberlere ikgkin garselier birbin ile uyumiuydu
Haberler ve haberlere lkskin baghkiar uyumluydu.
Kullanilan dil Tarkceni sayleyis azellikiering uygundy

Ses ve goruntis kalitesi yeterliydi.

Sunucy, koawya hakimdi.

Sumucy, uygun qirig ve sonug ifadelen kulland,
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Goriinitis Uzerine

8iz ne kadar “etkilenmiyorum” de-
seniz de bilingaltiniz ayrom yapar
Cinki dinya propaganda makine-
sl beyninize jllardar yerlestirmis-
tir. Meksikahlar tembeldir, bir filmde
kot bir adam varsa esmer ve siyvah
saghdir, Birinler ¢izgl filmindeki §iri-
ne, bityi ile kot bir kuz haline galdi-
ginde saglam siyah olur; iyi kalpli ol-
dugunda tekrar samgn héle gelir.

Oyle bir dilnya olmaya bagladmk ki
insanlar givimleri ile karsiamr, ku-
gamlan ile ufuriamyr olmaya baglad:.
Telefon markamz Kigiliginizi belirler
oldu. Kullandifimz cep telefonu hatta
Sizin Ozgir olup olmadifima gosterir
oldu... Kolunuzdsaki sasat toplumdaki
yerinizin gostergesi oldu. Kullandifi-
iz araba sizi Amerikan axtorieriyla
tzdeglegtirdl, Hayattan zevk almak
igin belirli marka igecekler icmek zo-
rnda kalir olduk,

Farkinda msimiz, yedi ciicelar artik
ancak masallarda mutiu olabilir. Bu-
giniin diinyasinda hi¢ ganslar yok.

Pamuk Prenges suratiamna bile bak-
mazdl, Pamuk Prenses'i magazin
programiamnnda sag: joleli, agir par-
famii, 1kl climleyl bir araya getire-
meyen, gece bile glines gozhikleri ile
dolaganlarla goriirlerdi ancak. Yedi
cticelerin bdyle bir dinysada hig sans-
lar yok.

Meviana diyor ki: “Ne insanlar gor-
dim, idstlerinde elbise yokify; ne al-

bigeler gordim, icinde ingan yoktu.®
Bakin etrafiniza o kara kutunun igin-
den gize gosterdikleri pimltah dinya-
ya bakin, kag¢ elbiisenin iginde insan
var?

Hayatimiz, “Biri Bizi Gézetliyor Evie-
rM"ne dondil. Btrafta kameralar, evie-
rin iginde deri ceketli, gines gozii-
fuyle dolagan jolsliler...

Hayatla sramza firrnalar: sokmayimn.
Baatiniz sadece saatl gostersin.

Ahmet, Serif [ZGOREN

Kaymak: Egdean, A (2012). S Hortume DNinyada 61 Yainz B Bapvend, Askara: Eima fayoen, s 183-185.
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(A Televizyon Programi Hazirlyornuz

',BlrWynpmdrMﬂemdenﬂn. Gengler igin ligl ekici ve eflenceli bir
program hazitamane istense nasil bir program haznﬂmlmz? Agn@da verilen bélime
pragmmm vo pmgmmmmn ﬁzelllklaﬂnl anlmn hlryazt mmz.

__Program Adl:




a !}

By

ELESTIREL
DUSUNUYORUZ
URETIYORLZ

UDUSUNUYORUZ
URETIYORUZ
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3. MEDYAM VE KULTURUM

Madya qgelistikce insaniarin giydikiern kiyafet-
lerin, tOkettikleri gudatann, kullandiklan eg-
yalann, dinledikieri mtzikisrin vs. birbirine
benzemoye basiach@in fark ettiniz mi? D-
slincelerinizl dmekler vererak acikiayiniz.

Sizoe farkh toplumilarnn birbirine banzer bir
yasam sudrmesinin olumlu ve olumsuz yanlan
neler olabilir?




@ fakence Rapay Oorck Meapn

MEDYA FARKINDALIGIM

Mearhaba. Benim adim Ali

13 yasmmdayim. Anka-
ra'da yagywyorum. Orta-
ckul dgrencisiyim. 8iz-
lerle medya kullamm
ile ilgili farkina vardi-
fim bir durumu pay-
lagmak istiyorum.
Birgok insan gibl ben de
sogyal medya kullanmaya ve
telavizyon izlemeye dOgkindm. Annem
ve babam son zamanlarda bunlarn beni
agim etkiledifinden sikdyet etmeye bas-
lamuglard:. Bense bunlam ganlik haysatta
herkesin kullandy@ kadar kullandigom
soyliyordum. Anne ve babam oOzellik-
le televizyondaki programlarin ve sogyal
medyadaki paylagunlarin hayatimi yin-
lendirmeye bagladi® konusunda hemfi-
kirdiler, Onlam anlamyyordum. Bunlar
benim hayatim nasil etkileyebilir ki?
Derslerime g¢ahstiktan sonra biraz tale-
vizyon izlemenin ya da sosyal medya ile
zaman gecirmernin ne gibi bir zarar ola-
bilir?

Babain, bir hafta senunu beraber taleviz-
yon izleyerek ve sogyal medyadaki payla-
sumlart birlikte inceleyerek gegirmermizi
istedi. Daha sonra bana, bunlarmn benim
hayatimi nasi etkiledifinl gosterecefi-
ni styledl. Kabul ettim. Cumartesi guni
kahvalt: yaptiktan sonra talevizyonu ag-
tik. Birlikte izlemeye bagladik. Televiz-

(

yonda yabano bir film vardi lzlemeye
koyulduk. Pilmde uzayllar dinyayl isti-
la gtiniglerdi. Filmin ana kahramam olan
adam da dinyayl uzayllardan kurtar-
maya ¢ahgyyor, bu sirada ¢egitli macera-

lar yagamyordu. Film bittiginde dilnya o
kahramamn sayesinde uzayhlardan kur-
tulmugtu,

Pilmden sonra biraz sosyal medyada za-
man gecirdik. Arkadaglarimn fotoZraf-
larma baktim. Fotografiarn altlarna yo-
rumlar yazdim. Bir sire sonra sikidim
ve bilgisayarim kapattam. Sonra babama
sordum:

“gimdi bunlar beni nasil etkilermig olabi-
lir baba?” Babammn kuruntusun boga ¢-
karmaysa caligiyordum aslinds. Babam:
“Sana bazm sorular soracafn. Verdigin
cavaplardan sonra nagil etkilenmig olabi-
leceffini anlayacaiz." dedi gulimseayerek.,
“Aksam yemefinde ne yemek istersin?”
diye sordu. O an camum hamburger ve kola
istemigti. Hemen cavapladim. Sonra “Bir
spor ayakkab alacak clsan hangi marka-
y1 tercih edersin?” diye sordu. Akhima ilk
gelen ve Kaliteli olduBumi digindafim
markayl stiyledim. “Son sorun.” dedi ba-
bam, “Peki, son ginlerde {igini gekmeye
baglayan bir spor var m?” dedi. S8on gin-
lerde tenis 1lgimi ¢ekmeye baslamigty, Ba-
bam gildi. Daha sonra da agklamaya
baglad:.

Izledifimiz filmin ana kahramam olan
adam filmde hep hamburger yiyor va kola
igivordu. Bunlarn gok lezzetli oldufunu
soyliyordu. Aym zamanda tenis oynu-
yordu. Bogyal medyaya girdigimde ise az
dnce babama styledifim marka ayskka-
Dinun reklamlam vard:. Babam, bunlamn
bilingli olarak yapildigini, bazi trinlerin
insanlara sempatik gelmesi igin gegithi se-
killarde medya igeriklerinin arasina giz-
lendigini anlatty. Herkes kahraman olmak
ister. Bir filmi izlerken kendimizi diinyay:
kurtaran o kahramanmm yering Koyarz,
Dinyay1 kurtaran kahramsan ne yiyorss
biz de onu yemek istariz, ne giyiyorsa o
kyyafetier bizae hog gelir. BindiZi araba gii-
zel ve etkileyicidir..,

Babamin ne demek istedifini anlarmgtom.
Bundan sonra medyayl kullanirken dahs

dikkatli olacaguma ermnin olabilirginiz,
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1 Al'nin hikdyenin sonunda soylediklerine Katili-
yor musunuz? Sebepleriyle acikiayinz.

o Slzce medya, yukandakl metinde fade edlidigl

gibl popiiler kiitir olugturmaya caligiyor mu?
Toartisiniz.

3 Madya, insanlan daha bagka gekillerde de atki-
layebilir mi? Tartsinz

Okudununuz mdindeld gibi medyanin sizi de otkiledlbl duumlar oldugunu
dOsOnOyor musunuz? Asaodakl bosluklara mekler vererek anlatiniz.

Medya Sizi nasi otkiledigi
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Her toplumun kendine 6zgl bir yagam bigi-
mi vardir. Bu yasam bigimi kit olusturur,
Farkl toplumlar farkh sekillerde giyinir, yer,
icer, konusur, sakalasir, eglenirer. Omedin
bir Amerikalnin mizah anlayigi lle bir Tark'tn
mizah anlayisi arasinda farklar vardir,

Gazete, radyo, televizyon, Intemet gibl med-
yanin yaygin olmadig zamanlarda toplumilar
arasindaki kohdr farki daha belirgindi. Gi-
nimizde ise medyanin gelismesi ile insan-
lar dinyamn 6blr ucundaki insanlann nasil
yagsadiklann gorebiliyor. Bu da aslinda kil-
tarienn birbirinden etkilenmesini ve birbirine
benzemesini sagliyor.

KlitUrlerin birbirine benzemes! ashinda bi-
raz da klltdr endustrisi tarafindan saglani-
yor denitebilir. Peki klltlr endustrisi nedir?
Endistrilesen dinyada kiltdr(n de endistri
artinleri gibi aymtasmasidir,

Kitlr endOstrisi medyayi da kullanarak kar-
simiza gesith drinler koyar. Bu (rOnler ge-
nellikie bize kendimizi tyl hissettirecek ve
ayni zamanda standartlastinimis (tek tip-
lestirilmig) Grdnlerdir. Bdylelikie filmlerde,
reklamlarda, televizyon ve radyo programia-
nnda kargimiza ¢ikan bu Orinleri elde etme
Istedi duyanz, Burada gord{igdmiz Grlinlere
ihtiyacimiz oldugunu digindr, onlann haya-
timzi kolaylagtiracagina inanir ve onlan satin
almak isteriz. Boylelikle medya sayesinde bir
drline yonlendiriimis oluruz, Asiinda burada
bize pazarlanan Oronin kendisi degildir, bir
yasam bigimidir.

Simdi izlediginiz reklamlar gézunizidn onu-
ne getirin: A marka araba IGks ve sagiamdir.
Bu arabaya binerek ailenizin rahat etmesini

saglarsinz, Bu araba konforludur, Asla yol-
da kalmaz. B marka sampuan kullanirsa-
niz saglannz her zaman canlh olur. Ahenkle
dans eder. Sizi gdren insaniar dnce saglarn-
niza dikkat ederler,

i a .
C marka buzdelabi kullanirsaniz meyve ve
sebzeleriniz daha uzun stre dodal bir sekil-
de taze kalir, Cocuklanniz daha saglikh be-
sinler tiketmis olur ve daha saglikh olurar,

Dikkat ettiyseniz bu tip reklamlarda size hep
bir yasam bigimi sunulur, Bu Grinlen kulla-
nirsaniz hayatinizin daha rahat, daha konfor-
lu ve daha kolay olacad: vurgulanir. Aileniz
daha mutiu olur.

Simdi de zlediginiz filmleri gézUnizin &nd-
ne getinn: Filmde bir ana kahraman vardir
ve bu kahraman her 100 zorlukla micadele
eder, Fllmin sonunda da zafer kazanir, Bu-
rada genellikle bu kahramanin yasam bigi-
mi bize pazaranir. Omedin kahraman her
sabah kahvaltida misir gevregl yer. Biz de
misir gevredinin kahvalt igin gerekli oldugu-
nu dastndriz. Ya da film boyunca zamania
yangan kahraman ne kadar zamani kaldigi-
ni hesaplamak igin X marka pahal: saatine
bakar. Bizde de X marka saat kalitelidir ve
anemil bir ihtlyagtir izlenimi olusur.

Ormeklerde de yer aldiy gibi medya igerik-
leri bizi ¢esith Ordnlere yonlendirir. KOltdr
endUstrisinin bizi yonlendirdigi bu Grinler
genellikle sen Oretimi ofan sanayi GrUnleri-
dir. Ancak bunlan kullandi@imizda kendimi-
zl 6zel ve mutlu hissetmemiz gerektigi bize
hissettirlir, Bu sebeple medya igerlklerini iyl
c¢ozimlemel, bir Urind alirken ona gergek-
ten ihtiyacimiz olup olmadi§im distinmeliyiz.



—i cozOMLOYORUZ

Konut reklam:

&)

0]y

Mobilya reklam:

Eviniz metroya, otobiis duraklarma yakin
mu olsun? Yokss dofayla i ice, temiz hava
alabileceginiz, sstkalinca ailenizle yllriiyige
gikabileceginiz yesil bir alanda mi olsun? Ya
da gehrin merkezine yakin, markete, ahs-

mi;mdmlcrmyﬂnmmmfmindcmi‘

olsun? Segmckmund:dngthinm
Bunlann hepsini aym anda gergeklegtire-

bilirsiniz. A Marks Konut dilediginiz ya-
Ustelik lansmana tzel %5

$amn size sunar.
Cindirim firsatsyla.

Telefon rekiamu:

Bmpﬂmh;hhn;bu)udebdmnm
Mesela aksam eve yorgun geldiginde ya-
tngmm Uzerine wzamp huzarla uyudugun
.» Yemegin en lezzetlisi, sohbetin en
kqnﬂbi;tc bnycmd(mmmmla.dn

sin.ymmdaki en bilyk konforu bulacagan
tek yer evin... B markamobilya ile evin hep
konforlu ve rahat.



Rekiam hangi gelir dizeyine sahip insanlara hitap etmektedic?

. Reklamaa yasam bigimi nasil pazariantyor?




Sinema filmlerinde, dizilerde, internet sitelerinde, akili telefon uygulamalannda,
gazete ve dergilerde vb. size bir yagam bigimi pazarlandi§ini ddgUntyor musunuz?
Omek vererek anlatiniz,

1V (U7 Orlin Tasarliyoruz

Bir trdn tasarlaysz. UrindnGz igin reklam flimi gekeceginizi hayal ediniz. Oncelikie
‘agadwdaki sorulan cevaplayiniz ve ardindan agagidaki yazi alanina reklam filminizin si-
nopsisini {senaryonun kisa ozeti) yaziniz.

&) Ne tiir bi irtin pazariayacagum?

€ (iriindin alumi ve aimaya istak uyandiran ydnieri neler?
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Reklam filminizin sinopsisinl {(senaryonun

Kisa dzell) asaqidakl yaz) alanina yazniz.




Popller kQitlr, genis halk Kitlelennce kabul gormis ve yaygin olan kQitdr unsurla-
n icin kullanilir. Belli bir donem icin gecerli olan, hizh Oretilen ve hazl tiketilen kiltrel
6gelerin bUtind olarak da ifade editebilir.

Dénemlik olarak meshur olan kitaplar, mizikal eserler, kiyafetler, diziler, filmier, bil-
gisayar oyunlan vb. populer kiltGr ogeleri olarak adlandinhr.

Son donemlerde medya, popller kGltGrin genis Kitlelere yayilmasinda énemli bir
yere sahiptir. Ozellikle 2000'li yillardan sonra intemet'in ve sosyal medyanin gelisme-
si lle anlik olarak meashur olan ve insanlar tarafindan kabul géren her ey popller kil-
t0rin bir pargasi oluvermisgtir,

Popller kiltdr, dzellikle eglence medyas: taralindan beslenir. Eglenmek ve hog-
¢a vakit gegirmek isteyen insanlar tarafindan benimsenen popdler kiitdr unsurdan bir
anda genis Kitlelere yayilabilir.

Medyanin popdler kOltlrl yaymaktan baska popiler kGtdr Drinler| olusturma Is-
levi de vardir. Boylelikie medya klltUr endistrisi olusturur. Medyada yaratilan bir ka-
rakter, bir tipleme, bir oyuncak, bir sinema filmi, bir enddstn Grinu de popdler klltlre
dahll olabilir,

-
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Sizee son donemlerde hangl popdier kiltir Grinler medya araciligryla yayginlag-
maya bagladi? Birer 6mek vererek bunlarin nasil yayginlagtigini agagiya yazinz..

Yayginlasan Hanaol medya aracilig ile Nasil
uriin yaygmlasmigtir? yayginlasmistir?

Popiller kUitGr en ¢ok yayan medya sizce

DEGER Iy
LEROMEOG hangisidir? Neden?

Popiiler kiitir Griinleri herkes gibl sizin de
liginizi cokiyor mu? Tartisiniz,

DEGERLENDIRIYORUZ
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Sinremsa filmlerinde, billgisayar oyuniarnn-
CTNBULUIUE  da, glzgl liimlerde vs, yer alan kahramanlar-

ONCE dan hayraniik duyduklarimz var mi? Bu kah-
ramantann hangl dzellikler! onlara hayranhk
duymamzi saghyor?

Merhaba, ben 8inem. Dirt yagindaki kardegim baz yemekleri sevimiyordu. An-
nem ona en sevdigi ¢izgi karakterin tizerinds yer aldi@ bir tabak ald. Kardegi-
min sevmedigi yemekleri bu tabaZa koyuyor, Kardegim yemekleri bu karakter-
le birlikte gérinee yiyor.

Merhaba, ben Mehmet. 8atin aldifim tigortlerin tzerinde genellikle sevdigim
filmlerin kahramanlam olur. Bunlar daha eflenceli goriiniiyor. Kahramanlarla
kendimi dzdeglegtiriyorum galiba, Hem arkadsaglarim da tigortlerimi gok bege-
niyor.

Merhaba, ben Hatice. Cizgi film Karakterlerinin oyuncakiamna bayihyorum.
Sevdigim ¢izgi film karakterlerinin oyuncaklarmm satin alip odama kKoyuyo-
rum. Cok sempatik goriiniyyorlar,

Merhaba, ben Huseyin. Bilgisayar oyunlarm gok seviyorum. Bazen bilgisayar
oyunlarmn kanramanlanmn yer aldif filmler ¢ekiyoriar. Bu filmleri merak
ediyorum ve izlemeye gidiyorum. Genellikle eglenceli oluyor.

Yukanda dort &grencinin medyada yer
ELESTIREL alan kahramaniaria llgili soylediklari varil-
DOSONDYORUZ migtir. Séylenenlerden hareketle asagidakl

o LTI orufan arkadasiannizia tartsarak covap-
laymz.

1 Medya kahvamantar, lrdnleri pazariamak igin kullaniiyor olbilr mi?
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MEDYADA KARAKTER YARATMAK

Kurgusal kitaplarda, radyo oyunlannda, tiyatroda, sinema filmlerinde, televizyon
dizlerinde, bilgisayar oyunlannda vs. ¢esitll kahramanlarla kargilaginz. Bu kahramanlar
genellikle izleyicinin dikkatini geken, izleyicide sempati uyandiran karakterlerdir.

Medya karakterlen ister yazih basinda, isterse gbrsel basinda olsun; kurgulanmis
karakterlerdir. Toplumun timUndn ya da baylk bir boldmunin olumlu geri bildirimini
alacak sekilde tasarlanmuglardir.

Toplum tarafindan ilgi gdren kahramanlar genellikle medyada cesitli alanlarda
kullanilir ve izleyicinin karsisina tekrar gikanlidar. Omedin medyada sirekli boy
gosteren ve toplumun sempatisini kazanmig Gnldler reklam filmlerinde oynar. Filmlerde
sevilen karakterler o filmin devaminin gekilmesini saglar ya da reklam karakteri olarak
tekrar kargimiza gikar. Cizgi film karakterlerinden oyuncaklar Gretilir ya da kitaplarda,
farkll lisansh UrOnlerde o gizgi film karaktererinin gbrselierini gorirlz. Tigortlerde,
duvar kagitlannda, oyunlarda, gesitl endistri Orlinlerinin Gzerinde bu karakterleri
tekrar tekrar goririiz.

Bu karakterlerin farkh yerlerde karsimiza ¢ikmasi hem bazi Granlerin bu karakterierin
sempatisi yardimi ile pazarlanma ¢abasindan hem de o karakterin yaratildi@ kaitiron
yaylimas: ¢abasindan dogar, Bu sebeple karakter yaratmak hem tiketimi destekler
hem de kGitirl yayma iglevini gorlr.

Karakterler, ginlGk hayatimizda yer alan, gevremizde gOrdigUmiz insanlar
olabilecedi gibi ¢izgi karakter, bilgisayar oyunu karakteri, animasyon karakter vb. de
olabilir.

DEGERLENDIRIYORUZ Medyada yer alan ve dikkatinizl geken karakterier

hanglieridir?

o Skece medyann yarattg) hangl karakterler insan-
lar daha gok etkiliyor? Nedenlerini géz &nlinde
bulundurarak tarbginz.
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ORETIYORUZ

Karaktler Tasarkyoruz

Milll deﬁerlerinim uygun bir karakter ojuetumnuz. Kalak&erlnizln ﬁulllklerlnln neler
olaeaﬁna karar verdikten sonra karakterinizi verilen bosluga mvir adenak anlahmz Di-
lerseniz karakterinizin gizimini de yapabilirsiniz.

~ Karakterinizi olustururken agagidaki sorulara vereceginiz cevaplardan yararianabilir-
siniz.

1. Gergek mi yoksa hayal iirind mis?
2 Cinsiyet ne olacak?

3. Kag yagfannda ofacak?
4_Editem durumu nedir?

5. Ekonomik duruma nasddr?
6. Fiziksal azalliklorl nelards?

7. Kigilik ozelklen nelerdir?

8. KllrOmuzin hano dzellikiarind yansdryor?

Karaklerim Karaktorimin gizami




Lanay ok Mean

Asagdaki haber metnini okuyunuz, Ardindan sorulan cevaplayinz.

140 ULKEDE TURK DIZILERI IZLENIYOR!

Dilnyaya agilan Tirk dizileri, diinyamn 140 filkesinde milyonlarca ave
misafir oldu, Turk dizilerinden elde edilen thracat gelirl yilik 350 milyon
dolar gecti.

Tirk dizi sektora son on yilda biiylik bir atilun gergeklegtirdi, Tirk dizilert
ihracat oramnda Amerika Birlegik Devletleri'nin ardimndan diinyada ikinei
siraya yeriasgtl.

Tirk dizileri, Amerika'dan Rugya'ya, Balkanlar'dan Ortadogu’ya, Uzakdo-
fu'dan Latin Amerika'ya kadar diinyamn dért bir yaminda yaymlanmakta ve
milyoniarca kisi tarafindan takip edilinektedir.

Tirk dizileri sayesinde dunyadaki milyonlarca insan Turkiye'yi ve Tlurk
Rultirintd tanumsg oldu. Dinya tzerindeki inganlamn Tarkiere sempatisi
artty Ayrica dizileri izleyen insanlarin, dizilerde gegen yerlerl gormek igin
Tirkiye'yve gelmeleri de Tirkiye'nin turizm galirlarine katkida bulunuyor.

Tiark dizi sektorinun 2023 yhinda 1| milyar dolarm tizerinde bir ihracat,
rakarmina ulasmas: bekleniyor.

Napmak, M/ W s com. e iehek Mele 2y oK -ceniesm o -eX o pe -mupon-aoari - Aa - 688 462

SORULAR

—

. Haber metnine gore Tirk dizilerinin dinyaya yayimasinin Turkiye'ye ne gibi
faydatan olmustur?

2. Medya metinleri (diziler, filmler, video oyunlan vs.) sizce kiltird yaymada ne
derece etkili oluyor? Tartigimz.

. Medya aracilidy ile kiitir aktanmi nasil yapilir? Omeklere anlating.

w
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Senaryo Yaziyoruz

- Tirk kiltirtini yabancilann da tamimasint aollayaeak bir dizi film ma film
~senaryosu taslag: olusturunuz.

__ Senaryonun Konusu:

__ Yardmncs kahramaniar ve dzellikiert:
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KENDIMI
DEGERLENDIRIYORUM

Derya, okuidan eve geldifinde keyif yapmaya bayilir,
highir gey yapmadan yatafing uzamr ve sevdifgl dergileri
kKamgtime Bonra, o gin okulda yaptiklarm tekrar eder,
ertesi gun icin hazirlik yapar ve liselere girig sinaviarina
‘\ caligir. Derglarinde oldukga bagsamlh olan Derya, ba.gansmm
sirrm dtizenli gahigmasina ve boles ckumasins baglar.

Darya, vine okuldan eve geldifi bir gin yataZma uzamr ve
dergilerden birinl karngtirmaya baslar. Derginin bir sayfasinda,
hayran oldugu sarkicinin giydifi ayakkabilam fark eder. "Ne kadar da gizell”
diye gegirir iginden. Aksam ailesl ile birlikte izledifi bir yarigma programinda,
yvargmacilardan birinin ayafinda gorir ayn ayakkabiyr. Ertesi gin de okulun
caligkan kKizlarmndan Ayse'nin ayaginda aym ayaxkabilam fark eder.

Derya artik dayanamaz, mut-
laka bu ayskkabilardan al-
mahdir Ama heniiz bir ay
dnee ailesi ona yeni bir ayak-
kabi almustar, Bir aksam anne
ve babasimn keyifli bir amm
yakalar ve onlara begendigi
ayakkahlardan s0z eder. Bi-
raz da nazlamr tabil. Allesi,
Derya yorucu bir smav sene-
ginde oldu@u icin onu Kirmaz
ve istedifi ayakkabilar al-
nar. Darya artik ¢ok mutludur.
Yeni ayakkabilan ile okula gi-
derken kendisini bir yaldiz gibi hisseder. AyaZina da Qok yakigmistir yeni ayak-
kabilar, tipks dergide gordi @i sarkica gibi...

Birkag hafta sonra Derya okuldan gelmis ve her zamanki gibi yataina
uzanmigtar, yeni aldigh derginin sayfalarm karnstirmays baglar Binden hayran
oldu@u sarkicimn giydi®i ayakkabilam fark eder. Bu ayakkabilar ¢ok gizaldir,
Deryamun aldi®y yeni ayakkahlardan bile gizeldir. Derya sonraki birkag gin
bu ayakkabyn magaza vitrinlerinde, okuldaki bazi arkadaglarmn ayafinda,
hatta en sevdi@i Ogretmeninde bile gorilr. Yani ayakkan modeli televizyon
reklamlarinda *[ste bu senin tarzin," slogamyla tamtilmaktadir, Artak Derya'min
Lak istedifi, bu ayakkahilara sahip olmaktir. Ama bu istefini nasil aniatabilir
ailesine? Birkag hafta dnece ¢ok sevdifini sdyleyerek aldirdi@: ayakkabilar
vepyenl durmaktadir, .
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SORULAR

1. Derya’nin ayakkabitan bedenmesini saglayan etkenler nelerdir?

2. Derya iyi bir medya okuryazan midir? Nigin?

3. Insanlar, seri Gretilen ve herkese satilan bir GriinG alarak kigisel tarzlann)
olusturabilider mi?

4. Sizce Derya'nin ihtlyac olmadid halde tiketime yonelmesinde popdler kiitir(n
ve kiitdr endistrisinin etkisi var rmachr?

5. Siz Derya'nin yerinde olsaydinz ayakkabs konusunda nasil davranirdiniz?

6. Agagidakilerden hangisi medyanin amagianndan birisi dedildir?
A) lkna etmek

B) Eglendirmek
C) Bilgilendirmek
D) Toplumsal dizeni saglamak

7. Asadidakilerden hangisi sicak medya araglanndandir?
A) Sinema
B) Televizyon
C) Radyo
D) Reklamlar

8. Asagidakilerden hangisi eglence amaciyla medya kullanimmin gereginden fazla
oldugunu gosteren belirtilerden degildir?

A) Ekran basinda saatlerce kalmak

B) Okul bagarisinda gézienen disis

C) Okuma hezinin belirgin sekilde azalmasi
D) Sosyal ilisklerin zayiflamasi



Once Bir Dustineyim

1. Ikna Dill
2. |[knaSanat

3. Bakmak, Gormek ve Gostarmek
Arasinda Fark Vardir



B O B Dimireyn

5l

CCRRLILIVE  Anne babamizi bir konuda ikna etmek icin ne-
0 ler yapiyorsunuz?

...Hayir! ...MUmkin degill ...imkansiz! ...Olmaz! ...Asla! isteklerimiz kargisinda bu
kelimeleri duymak bizi mutlu etmez ve bodyle durumlarda bizler karsimizdaki Kigiyi
ikna etmek igin tOm iletisim silahlanmz), ikna dilimizi devreye sokanz; bazen yiz
ifadelerimiz bazen sdz cambaziiklanmiz ve akil oyunlanmiz ve bazen de bagka bagka
yoliar...

Kardegimizin elindeki gekeriemeler-
den biraz daha fazla alma istedi, arka-
dagimizin bisikletine bir tur daha binme
talebi, ogretmenimizin sinav sorulanm
biraz daha basit sormasi diledi, uzun
slredir gbrmedigimiz dede ve ninemizi
gbrme Ozlemi ve annemizin akgam ye-
medine bizl ¢agirmasi karsisinda bes
dakika daha televizyon Izleme arzumuz
= icin gosterdigimiz ¢abalar ikna etme du-

%8 rumlarina 6mek gosterilebilir.




Once e Digtneym n

Asagidaki haberl inceleyiniz ve su sorular yar-

dimiyla tartiginz:

* Insaniar hangi durumiarda birbirlerini ikna etmeye
cabksuiar?

* Insaniar birbirlerini ikna etmek igin neler yapariar?

TARTISIYORUZ

13 yagindaki Peyton, (Piytin) babasim bir kedl sahiplenmeye ikna etmek
Igin 1iging bir yoéntem buldu. 19 yil boyunca baktiklar: kedileri 2 yil dnce 6len
aile, takrar Kedi sahiplanme konusunda kararsizd:. Ancak Peyton dogdugun-
dan beri bir kedi lle bliyrudi2 igin hayatinds buyik bir bogluk hissediyordu.
Bu yizden babasim kedi sahiplenmeye ikna etmek igin bir pano hazriayan
Peyton, panoya barnaktaki kedilerin fotografim asip uzerine duygusal me-
sajlar yazdi. Ve bu panc ige yaradi. Peyton ve babas: yerel bir siginma evi olan
Watauga (Vatoga) Hayvan Barnafina gitti ve oradan 2 yaginda bir kedi sahip-
lendiler,

AL WY SESVUNTIO COMD DA A Sk - S-Sk -AcAT-Iic- N - Joren-secan-arak hi/
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Insaniar gogu zaman ¢esitli konularda birbirerini ikna etmeye ¢alisirlar fakat bazen
bu durum gok daha 6nemli bir hal alabilir. Is artik uzmanlik gerektirir ve ikna etme
sanatina déniglr. Bu uzman; képride intihara kalkisan kisiyi vazgegirmeye c¢alisan
bir polis, hastasin tedaviye ikna etmeye ¢alisan bir psikiyatrist veya kKatabalk kitlelerl
ikna etmeye ¢alisan bir siyasetgi olabilir,

ikna etme konusunda uzman olan bagka
hangi meslekler vardw?

ARASTIRIYORUZ




A

".E BILGI HAZINES| “Yavas ve Hizl Dastinme”

Bir psikolog olan Daniel Kahneman {Denyil Kaneman) “Yavasg ve Hizli Dusinme”
adh galigmasiyla 2002 yilinda Nobel Ekonomi Odila’ni aldi. Kahneman galismasinda
toketicllerin nasil karar verdigini Inceled| ve bunu “Sistem 1" ve “Sistem 2" olarak ki
kavramia agikladi, Bu iki digiinme siireci asagudaki gorsel Ozerinden agikianabilir:

“Asadgidaki adamlardan hangisi daha biylk?"

- S oMt Busoruya “en sagdak|” sek-
- linde cevap verlyorsak sistem
'f 1 yani sezgilerimize ve duygu-
— lanmza dayanan otomatik di-
A& sUnme sdrecimiz devrede de-
:_‘ 1:;‘ ~ mektir, Fakat dikkatle bakar ve
T sOphelenIp dlgerseniz hepsinin

_ esit oldugunu fark edersiniz;

: = bu durumda da muhakemeye

ve manhga dayanan Sistem 2 devreye girmis olur. Kahneman'in ortaya koydugu en

onemil sonugiardan birl de gogu zaman yavas, aynnbli dlisinddaimazo (Sistem 2) ve

mantikl kararlar aldigimizi digiinsek de sezgilerimiz ve duygutanmiz (Sistem 1) bizi
rahat birakmiyor ve yanhs kararlar vermememize sebep oluyor.

Omedin; alleniz size yaz tatil igin bir bisikiet almay) planhyor ve siz de karar ver-
mek igin en dogru bisikletin hangisi oldugunu arastinyorsunuz, Flyat, teknik dzellik-
len, mosgteri sikayetlen veya memnuniyetleri, garanti sUresi derken aragtirmaniz bir
ay! bulabilir. Karar vermek (izeresiniz ancak sevdiginiz, yakin bir arkadaginiz size bir
bisiklet modeli onerlyor ve siz de bir aylik arastirmanizi bir yana birakip allenizden
arkadasinizin dnerdigi bisikleti satin almasini istiyorsunuz,

Bu nedir? Karanmiz: etkileyen bazen yakin bir arkadag, bazen sevilen bir sanatg,
bazen begendiginiz bir renk ya da hosunuza giden bir koku olabilir,

° Insanlann nasil karar verdigini bilmek,_ onlan ikna etme siirecine nasi katk: sagia-

° Irxsadann na.sdkarar verdngm! buen medya dunyasn. ba xzreyrcuer kawsmdanasﬂ
__avantigjlar alde edebilir?. > : el et S b ol et
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H &= & Disineyn

Ikna dilini en etkili kullanan kisiler satis temsilcileridir, Birgok farkll teknidl kulla-
narak karsilanndaki kigiyi ikna etmeye cahgiiar. Medya da bu tekniklen geligtirerek
iletierinde kullanmaktadir.

Sizce satis temsilcileri masgteriyi ikna et-

mek icin hangi teknikleri kullaniyor?

Simdi sirasiyla ikna tekniklerinden bazidarim inceleyelim:

» Once Kiiciik Sonra Buyiik Rica: Bu teknikte kigiden, dnce kolaylikla kabul edebi-
lecedi bir talepte bulunulur. Ardindan da adim adim daha bly(k talepler seralanir.
Satis temsllcisinin size, fiyatl en uygun Urling baglangigta dnermesi sonrasinda
guveninizi kazanip daha pahall Grinleri Gnermesi gibi.

» Once Biylik Sonra Kiiciik Rica: Oncelikie, reddediime olasdidl yiksek bir talep-
le baglandir ve ardindan da basamak basamak asil amaca gelinir, Hedef kisinin
beklentisi duslrilerek asil talebin kabul edilmesi sadlanir. 1.000 TL'ye ihtiyaci olan
birinin arkadagindan &nce 10.000 TL istemesi ve talebini agama agsama digirerek
en sonunda “Hi¢ olmazsa 1.000 TL versen!” diyerek hedefine ulagsmasi| 6mek ola-
rak verilebilir.

* Gitgide Artan Ricalar: Once “Evetl” denilecek teklif sunulur ve “Evet!” denilecek
son noktaya kadar éneriler yapilir ve teklif bayir. Otomobll alacak birisine basg-
langigta ok uygun bir fiyatin dneriimesi ve ligisi artuktan sonra gesitll ilavelere
(gUvenlik paketi, metalik boya segenedi, multimedya sistemi vb.) fiyatin arttinimas:
bu teknige 6mek olarak verilebilir.

* Acaba Degil, Hangi: Gereksinim duyulup duyulmadi&, secim yapmak isteyip
istemedidi soruimadan kigiye dofrudan seceneklerin sunuldugu bir tekniktir. Sa-
us elemaninin size “Urini almak ister misiniz?" sorusu yerine “Kirmizist mi olsun
yoksa beyazi mi?" diye sormas gibl.

Kayoaw: Deckaved A W (2017). G0 Bir Ketigm Koin Drienn G, Sstantad: Enays Koo,



« Yer Etme: Bu teknikle bes duyudan en az birine
hitap edecek sekilde mesaj Gretilir. Omegin sicacik
gorba, kipkinmizi domates, buz gibi ayran, mis gibi
lahmacun...

* Borca Sokma: Musteri icin biylk caba sarf eden
bir satig temsilcis! isteyerek veya Istemeyerek bu
teknige basvurmusg olur. Size dakikalarca Urlnd
veya hizmeti tanitan bir kigive “Hayirt" demek ko-
lay degildir. “ihtiyacim yoktu ama gorevli gok gaba
sarf etti ve aldim.” diyen kigi bu teknige maruz kal-
migtir,

» Once Ver Sonra Geri Al: Misterinin Urline bag-
lanmasi i¢in dncelikle uygun flyat, hediye ek Grin
gibi tekliflerin verildigl ve mistennin Oriine baghh-
§ini glglendirdikten sonra da bu yliksek vaatlerin >
“Etiketi yanlis okutmusuz, Urinde indirim %50 degil, %25'mig.” gibi ifadelerle geri
alindid bir tekniktir. Béylece misterinin baglangigta kabul etmeyecedi teklifi kabul
etmesl saglanir,

BIiRAZ GULELIM
ikna etmek icin kullanilan teknikler ayni zamanda kiiltire zgiidar. Tiirk kdil-
tiirinde de ikna etmek i¢in 6zgiin deyigler vardi. Bunlardan bazilar:

« Aymisii ben kendi evimde kullaniyorum, senelerdir ik demeden cakigiyor

* Biz dededen esnafiz, sen simdi kardegine guven, memnun kalmazsan gel,
bul beni

* Bu kalitede baska yerda yok, sen bunu al, bana dua edersin

« Bunu senden dnce vz Kisi giydl, kimseye bu kadar yakismad

. /]_,'r;ng.r;n ben villardr kullanmyorum, bunun garantis! enim

o Gelsi bu kadar, senden Kar airriyorum, maksat 1sin garuisan

« Gt dolas, avni kaliteyl bul, gel; ben sana bedavaya irakacagim

Ikna etmek Igin dilin kullanimi ile iigill yukan-
da cesitll ornekler verlimistir, TOrk killtlirlinde

ikna etmeyle ilgili baska hangi deyisler var-
dir? Arastinniz.

Arastirmaniz sirasinda asagidaki aciklamalar size yol gosterici olabilir:

* Raportaj: Aile biyiklerinizle, Gzelikie iplernde esnaf olan varsa onlarla goviigerek difimize dezgii
ikna etme deyiglenini belirdeyebilirsiniz.

o Gozlem: Pazarda saticdann veya AVMlerde salig temsiicierinin migterVerind ikna elmek igh dil
nasi kullandiklarmi, misterNarle nasi konusup onfan ikna atimeye cabstiklanmi goziamiayersk nol-
far alablsiniz.

o Avaglirma: Intemnet Uzerindan ikna etme tekniklen ile iglll kaynakiara bakablirsiniz.



n Once B Dimineun

Gindmuzde insanfann nasil karar verdikleri ve nasil kolay ikna edildikleriyle ya-
kindan ligilenen en énemll is alani medya sekiérudir. Medyanin bllgilendirme ve
edlendirme digindaki G¢lnch temel amacinin, takipgisinl ikna etmek oldugu daha
once ifade edilmistl, Televizyon, radyo, gazete gibi araglar genis kitlelerl ikna et-
meye caligirken; internet medyasi, bireyi ikna etmeye daha fazla odaklanmaktadir.
Medyada bizleri farkl iletilerie, farkll konularda ikna etmek igin tlrll tlrlG yollara
bagvurulmaktadir. Medya; dill, yaziy, sesi ve gorintdyl kullanarak Ikna amacini
gerceklestirir. Simdi medyanin takipgilerini [kna etmek igin dill, yaziyl, sesi ve gorin-
tileri etkili bir sekilde nasil kullandigini drnekler Gzerinden inceleyelim,

MEDYANIN DiLi

Medya, amaglar dodrultusunda takipgisini ikna edebiimek icin dili etkin bir se-
kilde kullanmaktadir. Bunun en somut drmedgini reklam sloganlanni inceleyerek go-
rebilinz,

MEDYA
DKURYAZARLIGI

SOZLOGU

Bir dugunceyi kolay hatirlanip tekrarlanabilir bir bigimde ifade eden kisa, carpici s6z.



Asagida medya okuru olarak “slogan okuma"
ve medya yazari olarak da "slogan yazim" lle
ilgili iki yaratici etkinlik bulunmaktadw. Arka-
dasglannizla i birli§i yaparak verilen gorevieri
gerceklestirebllirsiniz,

MEDYA OKURU Ankara'da bukinan hafif rayli topks fagima sistemi olan Ankaray igensinde yer
aian reklam panolannda yukanda gardiguniz afis yer almaktadir,

. Sizce bu afigteki slogan neyi amaglamaktadir?

IEDYA YAZARI Yayatann it gegidi kullanmayp hayatiann tehiikeye attilan b yerde, dst
gevide nasi bir slogan yazip asardiz? Boylece yayalar iist gegidl kullanmayy tercih etsinler:

o o Cag— :’-- e —— — e
B R VNS B[R0 i -
| 1 -

__sogann

|6}



n Once B Dimineun

Kaligrafl olarak adlandinlan yazi sanall da medyanin ikna ¢alismalarinda dilin
kullanimi konusunda 6ne gikmaktadir. Yazinin igeridini okumadan once bile sek-
linden hareketle gesitli mesajlann aktanlabildigi gergedinin farkinda olan medya,
kaligraflyl etkili bir sekilde mesajlannda kullanmaktadir,

* Baz1 fontlar sizin ¢aliskan oldugunuzu
gdsterir. Courier gibi.

» BAZIL ART ISE SIZIN CIDDIYETSIZ .
OLDUGUNUZU HISSETTIRIR. COMIC SANS GIBI.

* Baxn fontlar Ise stzin dostya bir taoir Ieinde oldugumuza 2 eder
Curlz glb!

« Bazilar1 da soguk biri oldu{unuz izlenimini uyanduryr.

Haettenschweiler gibi

MEDYA

OKURYAZARLIGI KALIGRAFi

' s .'
EAo Dbk lmmongsbiannis

Kaligrafi yaz sistemler| ve yazi
ogeleri kullanitarak gelistirilen,
sikhikla dekoratif amacgla kulla- 73 ) /,
ralan, bir gorse! sanat tGridlr. v :

Bu sanatla ugrasaniara kaligraf A ;1'-7"/1///}« O A
denllir. Islam hat sanati (Istami ey v //
kaligrafl) da bir kaligrafi tOr(i ola-

rak adlandintabili. "&(;ﬂ’/&”ﬁq 4""‘7}

bl ik leymze s vy
Cn i ﬁ"l', 1 ")

"



Once fir Doy [

Yazi Tipi

Asagidaki arnek galigmalan inceleyiniz. Ardindan siz de “sehrinize daha fazla turist
gelmesi veya sehrinizin daha fazla taninmasi” amaciyla kullanacaginiz yazi fontlanni

(tipleri) secerek ¢aligmanz arkadaglanimzin cahigmalariyla birlikte sinifimzda sergi-
leyebilirsiniz.




n Once B Dimineugn

Bl

A A

‘II,IE BILGI HAZINES| Arabanin Kapi Sesi Neden Onemli?

—

N T T, 4

Bir otomobll firmasinin Gretim merkezinde ¢alisan ses (akustik) mihendislern,
markanin tim modellerinde sOrocl ve yolculann konforlu bir yolculuk yapmalan igin
kap sesinden, motor sasine hatla silecek sesine kadar aynntilan inceliyor, Akustik
muihendisleri, sUrlict ve yolculann, motordan, cam silecegine, sinyal lambalann-
dan, kapi aciima ve kapanmalanna kadar duydudu tOm sesleri analiz ediyor. MG-
hendislere gore, arag sahiplerinin en dikkat ettigl seslerin basinda kapi kapanma
sesi geliyor, Ideal bir kap! kapanma ses, kaliteli bir arag algist veren yumusak bir
"tik"lamadan ve sonrasinda kapinin siki kapandigl hissi veren bir sesten olugmali,
Araclar satiga sunulmadan once kulaga hog gelmeyen seslen gidermek igin iyiles-
tiriliyor. Boylece tUketicilerin bu seslerden etkilenerek arabayi satin alma ihtimalini
yUkseltmeyi amagliyoriar.

MEDYANIN SESI

Yz ylize iletisimde nasil ses tonumuz ve ses hizimiz ikna etmek icin onemli
ise medya mesajlarinda da ses onemli bir faktordlr, Sesin ve sesliemenin (efekt)
kullanimi ile medya, mesajlarini etkili bir sekilde iletmektedir. izledigimiz filmlerde
yagmurun hzzhh yagmasi, gbk glrlitdst ve atlann ddrtnala kosusu gibi seslemeler
kullaniimaktadir.

Bazen de bu seslemeler igin teknolojiye bagvurulmaktadir. izledigimiz bilim kur-
gu filminde bir uzay aracinin kalkiginda, bir robotun hareket etmesinde, Dir silahin
ateslenmesinde, uzayl olarak adiandiriian oyunculann konusmasinda veya farkl bir
mekana iginlanma sirasinda duydugumuz sesler ornek olarak verliebilir,




MEDYA
OKURYAZARLIG!

SOzLOGD

Efektler bir filmde ya da diger medya mesajlannda konusma ve muzik disindaki tim
sesleri icermektedir ve bu efektlern neredeyse tamami yapay seslerden olugur.

AR,
~ Bir meslek dali olarak “Ses Miuahendisligi"”

LLUNDLIYE  hakkinda arastirma yaparak sinifinzda arka-
daglannizla paylagsiniz.

Herkesin bildigl ve ylksek izlenme oranmna
T sahip bir kisa film veya kamu spotu belirle-
SRERMLON yiniz. Ardindan sectiginiz videoyu izleyerek

SuU soruyu cevaplayiniz:

0 Bu videonwn eyl Lzerinde eikill obmasint sagiayan wnsuclar nalerar?
_° Simadl de ayni wdeoyu sesinl lamamen kapatarak yeniden iaeying e si Sonyu cevapayme.

€  ses aimadan video yine ekl alc mu? Neden?

TELEFON KULLANMAYIN,

HAYATLA UV NAM/
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MEDYANIN GORUNTUSU

Medyanin ikna etme amacini gergeklestinrken bagvurdugu en etkili araglardan
biri de gorsellerdir. Yeri geldiginde bir fotograf, belki bir karikatlr, nadiren de olsa
semboller ve bazen de bir resim ikna etmeye hizmet edebilmektedir. Bu unsurlar
ticaret, kaitor, politika, egitim ve saghk gibi farkl alanlarda gérulebilmektedir.

A A

‘“.2 BILGI HAZINES| 1991 Koérfez Savasi'nda Propaganda

N T, 4

1991 Korfez Savasi'nda dlnya televizyonlannda yayimlanan bir videoda petrole
bulanmis karabatak kuslannin can gekisirken gekilmis gbrintilen veriimig ve artik
bu durumdan doga ile hayvanlann bile blylk zararlar gord0dd mesaji glugil bir
sekilde vurgulanmistir. Bu acinin scrumlusu clarak da Kuveyt'teki petrol tesisierini
bombalayan Saddam yénetimi llan ediimistir. Ancak daha sonra anlasilidi ki o kuglar
yillar énce Exxon-Valdez (Ekzon-Valdez) adl tankern Alaska'da yaphdr kaza so-
nucu denize yayilan petrollerin bir neticesiydi. Ama videoyu ekrani baginda izleyen
bayik ¢ogunluk uzun yillar gergege uzak kaldi,
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SIRA SIZDE

Sembol ve imlekler

Asagida gegitli sembol ve imiek (logo) dmeklerine yer veriimigtir, Bu dmekieri
inceledikten sonra su soruyu arkadaglannizla tartigarak cevaplayiniz: Sembol
ve imlekler insanlari ikna etmek icin nasil kullaniimaktadir?

|2

Siddet / Korku

a‘l lllllocllll turkiye.gov.tr
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2. IKNA SANATI

Ikna etmek hayatimiza yeni giren bir kavram degildir. Tarih dncesi donemlerden
itibaren insan hayatinda hep var olageimis bir durumdur. Insanlar ginlik hayatta-
ki beslenme, bannma, glvenlik ve 1sinma gibi temel ihtiyaclardan kimin sorumiu
olacagina karar verirken, ticarette takas (trampa) yaparken, go¢ edilecek yeri be-
lirlerken, bir savas sonucunda antlagma imzalarken ve benzeri pek ¢ok durumda
birbirlerini Ikna etmeye ¢aligmiglardir, Ancak Gzellikie 20, ylzyildan itibaren “ikna
etmek” sosyal bilimlerin igerisinde bir arastirma alani olarak gortimuistir, Bu alan
igerisinde zamanla birgok ikna etme teknidi geligtiriimigtir.

ikna etme tekniklerinin en eski ve en ilging drneklerini 1. ve Il. Diinya Sa-
vaslari sirasinda tarafiarin birbirlerine yonelik hazirlamis olduklan propaganda
(yaymaca) afiglerinde gormek mimkinddr. Simdi bu afigler izerinden ikna
etme tekniklerini gérelim.

1. Swradan Insanlan Tanik Géstermek

Bizler "siradan bir Insana” bir entelektielden ya da bir Onliden daha fazla ina-
nabilecedimiz igin bu teknige basvurulur. Camasir deterjani gibl gliniik kullanilan
Oriinleri satmak igin sikga basgvurulan bir tekniktir ¢lnkd kendimizi bu Grini kulla-
nirken kolay bir sekilde hayal edebiliriz. Maalesef reklamiardaki “siradan insantann”
codu aslinda “normal insan” gibi gérinmeleri igin dikkatle segilmig Ucretli oyuncu-
lardir, Yegilgam'in ve Kemal Sunal’in dnemli yapitlanndan biri olan “100 Numaral
Adam” filmi de tamamiyla bu teknigin Gzerine inga edilmigtir,

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

(URETIYORWZ reklam hazirlayacak olsanz hangl trinQ, na-
s tantirdimiz?




2. Yeni Olan; Kullanmak

Bizler yeni egyalara ve yeni fikifere bayilinz ¢onk onlann eski egyalardan ve eski
fikiderden daha lyi oldugunu inanma edilimindeyizdir. Bu bakig agimiz propaganda
¢alismalannda kullaniian “yeni” tekniginin ilham kaynad: oimustur.

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangi drind, na-
sil tanitirdiniz?

3. Sembollere Basvurmak

Semboller genellikie ev, aile, ulus, din, cinsiyet ya da yasam tarzi gibi gigld
duygusal igerige sahip olan, daha btylk kavramlan akhmiza getiren kelimeler ve
goriintllerdir. Ikna ediciler amagclanni gergekiestirmek igin sembollerin glclni ve
carpiciligin kullarr.

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hanal Grint, na-
sil tanitirdiniz?

Once B Duanoym [T
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MEDYA
OKURYAZARLIGI

PROPAGANDA

Propaganda: Bir &greti, disince veya inanci baskalanna tanitmak, benimsetmek ve
yaymak amacwyla sbz, yaz: vb. yollaria gerceklestinlen ¢caligma, yaymaca.

A A
‘"lE BILGI HAZINES! Propaganda Torleri

I '

am

Propaganda tlrien beyaz, gri ve kara olmak (zere Gge aynir. Beyaz propaganda
da kaynak resmi ve glvenilirdir. Haberlerin kaynaklan saklanmaz aksine taninmak
ister. Propaganda konulan ¢ogunlukia hilkimetin kontrolinden gegtidgi i¢in haberler
yan resmi sayllir. Hakikatten aynimaz. Gelismis demokratik llkelerde bu tir propa-
ganda yontemine sikga bagvurulur.

Gri propaganda, beyaz ve kara propaganda arasi bir yontemdir, Hakikat ve yalam
birbirine kangtirmak suretiyle yapilir. Yalan ve gergek i¢ ice gecer. Rivayetlere, sa-
yialara ve séylentilere dayanir. Kaynak gizlidir. Bilginin dost tarafindan mi, dogman
tarafindan mi geldigl kesin bilinmez. Olaylar, olgular, durumiar, eylemler garpitilarak
sunulur, Abartiya ve yalana gok yer verlir. Kaynagin tespiti dinleyicilere birakiimstir.,

Kara propaganda, beyaz propagandanin tam aksidir. Gergek kaynak daima glzli-
dir, Haber bagka bir kaynaktan gikiyormus gibi gosteriimek suretiyle yapilir. Kaynad
gizlemek ve gergek kaynagin herhangi bir bagka kaynak olabilecedi Inancin yaymak
igin her tOrl0 yola bagvurulur. Burada kaynak ne kadar gizli olursa o kadar bagan
saglanmis demektir. Yalan, iftira, sahte delillere bagvurulur. Gergedi ¢Urltmek, orta-
hdi kanstirmak, inanglan sarsmak suretlyle faaliyette bulunulur,




4. Korkuyu Gostermek

Belirli bir yol haritasini takip etmediklen takdirde islerin felaketle sonuglanacadin
sdyleyerek hedef kitlesini uyaran bir propagandaci korkuya bagvuruyor demektir, Sik-
¢a bagvurulan korku gesitleri arasinda ksenefobi (yabanci korkusu), terbrizm korkusu,
sug, ekonomik sikinti, cevre felaketi, afet, agin nifus, mahremiyetin ihlali ve ayrimeilik-
tan soz edilebilir. Boyle genis bir yelpazede propagandacilar konuyla ligill fobilenr se-
¢ebilir ve onlar mesajlanna dahil edebilirler. Reklamlar problemi énleme ya da onarma
iddialanyta Grinleri bizlere satmak igin korkuya bagvurur.

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsamz hangi Urlng, na-
sil tanmtirdinz?

5. Siirilye Uymalarini istemek

Sirtye uyma propagandasi temel olarak “Bir taraf kazanan taraftir ¢Onkt daha
fazla insan buraya katlmigtir," bakis agisiyla bizi ikna etmeye galigir. Yani insanin
kazanan tarafta olma arzusunu esas almaktadir. Siradan bir kisl her zaman kazanan
tarafta olmay istedidi igin ister erkek ister kadin olsun bir anlamda sUriye katimaya
mecburdur. Aynca, bireyler ve gruplar, “Bagka herkes yaptid icin onlar yapmazlarsa
diglanacaklar.” duygusu ile de ikna ediimektir. “Herkes bunu yapryor.” imasiyla soz
konusu Orini birgok Insarin kullandidini gosteren reklamlar da aym teknidgi kullan-
maktadir,

Yukarnda anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsanmiz hangi Urlind, na-
sif tanitirdinz?

Once B Duanoym [T
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6. Unllilerin ve Uzmanlann Destedini Aimak

Siradan insaniar tekniginin tam tersi olarak nitelendirilebilir. Bizler Onid insanlara
dikkat etme, onlan takip etme egdilimindeyiz. Bunun temel sebebi onlarin Unll clma-
lardir! Daha ayrint:l ifade etmek gerekirse bizler Onlller gibi gbrinmek ve onlar gibi
yasamak isteriz. Ayni zamanda onlara glvenir ve inaninz. Propagandacilar hedef
kitleyl inandirmak igin sik sik Onldlere ve uzman Kigilere bagvururlar, Ozellikle rek-
lamlarda dikkatimizi gekmek igin sik sik Gnla kisllere bagvurulur, Unldler bir reklam-
da gérlnerek dolayh olarak Grinl destekiemis olurlar. Bazen de bu destek agikga
ortaya konur.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangi drind, na-
sil tantirdimz?

7. Glldiirmek

Guldigimizde kendimizi iyi hissederiz. Reklamcilar drdnlerini tyi duygularia
iliskilendirmeye ¢aligtikian icin bizi gildUririer ve daha sonra da UrUnlerini ya da
logelanni bizlere gbsteririer. Oniar trunlerini bir madazada gérdigumizde dnceki
deneyimlerimizin bizlere glzel duygular hatirlatacagini ve (rdnlerini segecegimizi
ummaktadiriar,

Yukarida anlatilan lkna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangl trinQ, na-
sil tantirdimz?
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8. Gosterisli Climleler Kullanmak

Birgok reklamcei bu teknige basvurur, Cok etkileyici cmleler veya sloganlar Gre-
tirler ve bizim bunlarin etkisiyle reklamdaki lUrin hakkinda clumlu duygulara sahip
olacagimizi diusUnlrler. Boylece Urind fazla sorgulamadan satin almamizi beklerler.

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsamz hanai Urlng, na-
sil tamtirdiniz?

9. Nostalji Yapmak

Birgok reklamci bugiine gbre daha iyi olan hayatin basit ve kaliteli oldugu gecmisg
zamaniara bagvurur. Bu teknik, Insanlar gegmisin k&0 yanlanni unutma ve iyl yan-
larini hatirlama egiliminde oldukian igin basanl olmaktadir,

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangi Urlind, na-
sif tanitirdiniz?
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10, Retorik Sorular Sormak

Bu sorular konusmaciyla aym fikri paylasmamiz igin tasarlanmistir, Dogru ce-
vabin apacik ortada olmas: igin olusturuimusiardir. “Borcunuzdan kurtulmak ister
misiniz?”, “Bag agnnizin hizla gegmesini ister misiniz?” ve “Terdrist saldinlanna
maruz kalan ulusumuzu yalniz birakabilir miyiz?” sorulannin hepsi birer retorik so-
rudur. Retorik sorular satis muhabbetinden once glven ve uyum Ingsa etmek igin
kullaniimaktadir,

Yukarida anlatian lkna teknigine uygun bir
reklam hazirlayacak olsaniz hangl drdndQ, na-
sl tanttirdiniz?

“Medya ikna etmek icin hangi farkh teknikleri
kKullanabilir?" sorusunu arastinniz ve ulastigi-
niz sonuclan arkadaslarinizla smifta paylass-
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PROPAGANDADAN KORUNMAK ICIN NE YAPABILIRIZ?
Propaganda ve Ikna etme tekniklerini fark edip korunmak icin yapmamiz

gerekenleri soyle 6zetleyebiliriz:

ikna etme ve propaganda teknikierini bilin, sizin de bunlann kurban olabilecedi-
nizi aklinizdan ¢ikarmayin,

Duygulannizi takip edin ve bir mesaja duygusal tepkiler verdiginizde kendinize
“Niye?" diye sorun. Sizi korkutan, suclu hissettiren, bir geyi yapmaya mecbur
hissettiren mesajlar gibi.

Size ulasan her enformasyonun gergek olmayabilecegdinl unutmayin. Mesajin
kaynaginin amacini ve guvenilir olup olmadigini inceleyin.

Neden hedefe kondugunuzu anlamak igin kendinize “Neden bana bu bilgller ve-
riliyor?" sorusunu sorun.

Karar vermeden once segeneklerin tamamini gdzden gegirin ve kendinize “Tavsi-
ye edilen secenek disinda bir sey segersem ne olur?” gibi sorular sorun.

Mesaji ileten kaynadin neler sdyledigine dedll, gercekte neler yaptiguna bakin,

Eder “herkes yapiyorsa”™ veya ayn: haberin tekrar tekrar verildigini duyuyorsaniz
“Neden?” diye sorun.

Bir tek haber kaynagina bagiml olmaktan sakinin. Yogun propagandanin en be-
lirgin ozelligi, tek bakig agisindan sunulan ve tek bir haber kaynagina dayanan bir
haberiegme sistemidir.

Sirketlere yazip reklam ettikleri iddialann delillerini isteyin ve aldaticr reklamlan
susturma gabalann| destekleyip yayginlagtinn,

ELESTIREL Ug¢ Maymun
DOSTNDYORUZ

Bini gbzlerini, biri kulaklanni digeri de agzini elleriyle kapamig 0¢ maymun fi-
glrll lle her yerde karsilasiyoruz. Kokeni Japon ve Hint kiitdrinde beliren
bu figlr pek ¢ok dilde oldugu
gibi Tirkgemizde de 'G¢ may-
munu oynamak’ deyimi ile kul-
lanilyor. Genellikle de kiginin
olayiara kangmak istememesi
anlaminda kullambhyor,

Sizce (¢ maymunu oynamak
propagandadan kagmak icin
dogru bir yol mudur? Neden?




SIRA SiZDE

Reklamlan Cézumldyoruz

Agagida eskiden yayinlanmig reklam omeklerine yer veriimistir. Bunian ginimuzde
ginlik hayatinizda karsilasabilecediniz reklam drnekleriyle karsilastinniz. Ulastigl-
niz glncel reklam ameklerini gozimlerken asagidaki sorulan kullanabilirsiniz:

Hig bir
endisesi
yok L
i' - »
COCUELARINGZ J’:’“ i .
Vit Uo absid Yibuk .('_-".‘," e P
e 's R e T e a4 !;‘!-’. Y
Wy o S 4, Sy | —— - QU Do sy Lo T et b S iR
km -m m --»..:vuacl:.-:n—.h-.:' —n S S 3 o
ST 75100 Y. T,

M cvgburss.com, isskr-mkismin

€ Sizce bu lrlin neden bu kadar iyi gdsteriliyor?
° Bu driin neden bagka bir programda degil de sizin zlediginiz program sirasinda gosteriliyor?

------

gariniyor?
€ Bu diriinin farkh segenskleri olup olmadigmr aragtirdin mi?

Q Bu reklam sende hangi duygulann olugmasm saghyor ve buniar senin Kararlanm nasil etki-
liyor?



Reklam Afisi

Yerll mal kullanimi, tasarruf, geri déndsum, dogal gevreyl koruma, giddeti dnleme, mili
kaitr( yagatma, trafikte saygl ve saglik bilincl gibl duyarilik gdstermemiz gereken ko-
nulardan birini segerek gevranizdekileri Ikna etmeye katkl saglayacak bir aflg hazirlays-
niz. Su hususlan dikkate aliniz:

»  Yaraticr ve etiileyici gorseller hazikayin veya bulun.
» Etioli bir slogan dretin.
o Jkna tekniklerinden bir veya birkagmi gabismanza yansitmaya galigin.

n
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3. BAKMAK, GORMEK VE
GOSTERMEK ARASINDA
FARK VARDIR

Bakmak gormek ve gostermek arasinda nasil
bir fark oldugunu dastnuyorsunuz?

Baginiza gelen zor bir durumu animsayarak sizl bu durumdan Kimin, nasil
kurtardi§ini ddsinon. Kurtancinizin ne tr bir kahramanlik yaptiini, sizi bu
durumdan kurtarmak icin hangi becerileri kullandi§in: arkadaslarnizia payla-
sin. Benzer bir sekilde zor durumda kalan birl Igin en kisa slrede ve en etkin
sekilde neler yapabileceginizi arkadasinzia konusun,




YAKINDAN GOREBILMEK UZAKTAN GOREBILMEK

Teknenin yeni kaptam tizerinde elbiseleriyle dofruca denize atladi, Eski bir
cankurtaran olan kaptan, demirlemis motoryatla sahil arasindsa yltizen tekne sa-
hibi gifte doZru hizls ilerlerken onlar bir an blle gézden kaybetmiyordu.

“Samrm senin boguldugunu samyor.” dedi adam kamsina BEtrafa biraz su
sigratimg, baZinp cafirmiglard: ama artik ancak ¢enelerine gelen suyun iginde
sakin sakin duruyorlard:. Kadin “Biz iyiyiz, ne yaptifim samyor bu?” dedi, biraz
rahatsiz olmustu. Kocas: da “Biz iyiyiz!® diye baZirarak kaptam uzaklagtirmaysa
calist: ama adam temposunu bozmadan fizerlerine dogru yizmeye devam ediyor-
du.

“Cekilinl" diye bagird: ve dona kalimig kam kocann arasindan ge¢ti. Tam arka-
larinda, fi¢ metre dtede ¢iftin dokuz yagindaki kizlam boguluyordu. Kaptan cocu-
Bu kucaklayarak su seviyesinin altinda kalmaktan kurtarmea cocuk aglamaysa
baslad:, "Babal®.

Kaptan, babamn (¢ metreden fark edemediZi geyl on beg metre dteden nasil
fark etmisti? Bogulma samldiffi gibl sularin etrafa vahsice sigradifl, kurbann
baZirarak yardim ¢afirdifh bir gey degildir. Kaptan bofulan kigiyi ayirt etmesini
saflayacak efitim ve deneyime sahipti. Babaysa bogulan kisinin nasil gozikmesi

gerektigini televizyondan ogrenmigtl. Oysa bopgulma oldukea aldatioy gekilde ses-
8z bir olaydir. Televizyonun bize befulan kisiyl fark etmemiz igin 68rettifl gibi

kollar sallama, sigrayan sular ve bafirma gergek hayatia neredeyse hi¢ olmaz,

Tekneye geri yizmeye ¢ahigiyor sandifimz kisi ashnda boguluyor olabilir. Emin
olmak igin “Iyi misin?" diye sorun, bir cevap verebiliyorsa muhtemelen sorun

yoktur. Bog bog bakiyorsa ona ulasip kurtarmak igin otuz saniyeniz var.

Kapnak: htfpsz/wwwnurtuna com. i buguiog/3dsf7 830-68c-4103- 636 7- 811 801 021 af3 bogesan-kisi- boguts parmus -glY-go

Arkadasinzla birlikte ne yapmaya Karar
verdiniz? Buna nasi karar verdiniz? Karar
vermeniz ne kKadar zaman ald1? Nasil bir sQ-
recten gectiniz? Dogru bir karar aldigimizdan
emin misiniz?




Kahramanlar

Cizgi filmler ve dissel Ogeler, gergek olmayan Oykulerle ve kahramaniaria
desteklenerek ¢ocuklann géziinde masalsi bir dinya yaratir. Zaman zaman bu
imgeler yalmzea gocuklar (gin dedil, yetiskinler igin de kullanilmaktadir. Hatta
Unldlerin, tanikhiklann yardimi lle bu kurgusal dinya daha gergekmis gibl sunu-
labilmektedir. lzlediginiz reklamlardan ve filmlerden yola ¢ikarak medyada
en son hangi kahramanlarla karsilagtiginizi ve onlarin ne tiir kahramanhk-
lar yaptiklanni tartisiniz.

Benzer bir zor durum izlediginiz bir televizyon
filminde karsimza cikmis olsaydi oradakl kah-

raman sorunu nasil ¢ozerdi? Hangi tlr kahra-
manliklar s6z konusu olurdu?
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Medya iletileri bizi cok farkl acilardan ele gecgirmeye calisirken cesitli yon-
temler kullanw, izleyicilere farkli, yapay ancak ikna glcl yiksek alternatifier
sunar. Bunu asafndaki gsekillerde gercekiestirebilir:

Duygusal: Pek cok ileti, izleyicileri duygusal yonden etkileyecek gekilde tasar-
lanmigtir. Insanlann zayif noktalar; aile bireylerine, gecmige ya da belli degerlere
padgllikiar bu lletilerde 6n plana tasinir,

Diistunsel: Medya iletileri, bireyleri belli bir eylemi gergeklegtirmeye, belli bir se-
g¢ime ve satin almaya ikna edebilmek Igin onlara mantikh geyler sdylemek, diger
Grinlerden daha Ostin ve daha énemli oldugunu vurgulamak geredi duyar,

Yaratici: Bazi anlatilar, yaratic: ydontemlere ligi gekerek satin aima eyleminin ger-
¢eklesmesini saglama yolunu secer,

Mizah: Medya, izleyicileri hem eglendirmek hem de distndirmek amaciyla mi-
zahi sikhikla kullanir.

Korku Cekiciligi: Toplum ya da grup tarafindan belinenmis bir se¢imi yapmama-
lan durumunda bireylerin yasayabilecedi diglanma korkusu.

Kaynak: Elden, M., & Bakr, L (20108, Raklam pakici¥lard. Onsef, muzah, kovky, Setisim yaplan.

Medyada karsimiza ¢ikan kahramanlaria ger-
cek yasamda Karsilastiklanmiz arasinda ne
gibi farklar var? Hangi kahramanlar daha cok

duygulara, hangileri mantiga, hangileri miza-
ha daha yakin duruyor? Siz, kahramanlann
hangi 6zelliklerini daha ¢cok dnemsiyorsunuz?




n Once B Dimineun

Medya, bize yalnizca gergekle olan biteni ya da kKurgulanmig dykllen sunmaz,
Yakin ya da uzak zaman iginde gergeklestirilebilecek, tasarianmig yasam bigimlen
de sunar. Bu yasam bigimleri iginde gerekli ofabilecedini dusundigamuiz kavramia-
r, nesnelerl ya da Kisileri de aykisine katar, Boylece inandincilik dozu yikseltiimis
medya lletiler ile karsilasinz,

Medya, sundugu haberler, reklamlar, programlar ¢cercevesindeki kurgulan-
mis gerceklige bizim de inanmamizi saglamak icin ¢esith yollar dener:

Baslik Kullarnmmi: Omedin, haberlerde gérdiguniz gok garpict basliklar, herke-
sin en az bir kez goz gezdirmesi igin Gretiimis tuzaklar gibidir,

Kahraman Kullamimi: Medya bize cok sevdigimiz, deger verdigimiz Unid isimier,
sporcular, kahramanlar sunar, Oyle ki onlarin bu sefer ne yaptiklanni, hangl zorluk-
larla bag ederek nasil bir zafer kazandikiarimi medyayl takip ederek ogrenmemiz
gerekir. Kahramanlann Kargisinda her zaman onlara engel olmaya ¢aligan anti kah-
ramaniar da bulunur, Bunlar genellikle, egitimsiz, sayaisiz, dislincesiz, sakar, komik
ya da sosyal cevrasi oimayan hatta ¢ok fazla teknik donaniml kahramanlar olarak
karsimiza ¢ikarlar, Anti kahramanlann yaptikian yanlishklar nedeniyle, kahramania-
rin kazanmasi kaginilmazdir.

Benzer icerikte Farkh Programlar: Medya bize benzer igerikle kurgulanmis
farklh program bigimleri sunar. Spor kargiiasmalanndan sonra skorlann taruisiidids
spor programiari, paneller ve agik oturumlar buna émek verilebilir.

Benzer icerikte Benzer Programlar: Sunum, bigim ve amag¢ agisindan birbirine
cok benzeyen, yiyelim igelim, gezelim goérelim, kesfedelim gibi yoresel, ulusal ya da
ulusiararas! tanitim programiari,

Yansma Programliari: Aslinda gergek anlamda bilgl ya da beceri digmemesine

ragmen sozde rekabet ortamlan yvaratilarak kahramanlar (retmek igin tasarlanmis
pek ¢ok yansma programi bulunmaktadir,

Yandaki gorselin ne ifade et-
tigl hakkindaki dilistincelerinizi
arkadaslarinizla paylasiniz.
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Medyada kahraman olarak gérdiklerimiz ne
kadar ger¢cek? Bizde hangl duygu ve disin-
celeri uyandiriyorlar? Hangi ozellikleri ile on
plana cikiyorlar?

Sosyal medyada paylasmak (zere Kimi kah-
ramaniniz olarak secerdiniz ve ona ne tur
ozellikler yiklerdiniz?

Glnumizde, sosyal medya bireylere kendilerinl kahraman olarak hissedebi-
lecekleri ortamiar ve olanaklar sunmakta, Gergedin sanal dinya ile bulustugu bu
ortamda, glven olugturan, gorinur kiinan, saygin, becerikli ve basganli, zlenebilir,
dofrulanabilir ve taginip paylagilabilen kimlikler ve kahramanliklar sergilenebil-
mektedir, Belki de bu yUzden etkilegimli medya gunimiz insaninin hem kendini
kaptrdigl bir bilgi sell hem de iginde kendini her glin yenlden yaratabiidigl bir dizi
donanim sunmaktadir,




I Orce B Diineyn

A A

‘“IE' BILGI HAZINES] Sayilarla Medya

» Gengler haftada 50 saatten fazla zamani Internet’te gegiriyor.

* 2018 yilinda akill telefon satiglan bilgisayar satislann katlad:.

» Siradan bir kullanici ginde en az 40 web sitesini ziyaret ediyor.

» 1960'lardaki medya kullanimi ginimuzde % 3.000 artmig durumda.

» Her gOon markalaria ilgili 10 milyon tweet atilyor.

* Online perakende satiglar Facebook Uzerinden yapildi@inda 18 kez daha etkili.
* Avustralyalilann 1/3'0 cep telefoniarini edience ve oyun igin kullanyor.

* Her gin 100 milyon YouTube kullanicisi cep telefonundan zleme ve yikleme
yaptyor.

* 2009'da 300 milyon olan telefon uygulamalan indirme sayist 2010'da 5 milyar
oldu,

* Konum belirfeme konusunda 600 milyon insan online oldu,
* 2010'da 15 milyon Ipad satiimists.

* Anlatifann %45'i Tweeter, %65'i Facebook, %75'i YouTube Uzerinden paylasili-
yor,

» Televizyon izleyicilerinin %42'si izleme sirasinda Web Surf yapiyor.
* Izleyicilerin %32'si televizyon dizilerini Intemet’ten izliyor.
« Tuketicilerin 9%50'si satin alma karanni internet’i arastirarak veriyor.

» Otel ve ugusiann %60, emlak satiglannin %3'0 Internet Uzerinden gergeklegi-
yor.

Kaynak: wiwy, pesiiienme! oy



Siz de ¢cok UnlQ bir kahraman tasarlayabllir-
siniz. Asagidaki sorulara ve hususlara dikkat
ederek bir Ooyki yazarak ve arkadasiannzia
paylasiniz.

URETIYORUZ

© Kahramamman var olma nedeni nedir?

© Kahramannizin diinyaya bakis agisi, amacy, felsefesi nedir?
° Sizin Sykiinuzi digerlerinden farkh kian nedir?

© Okuyuculanniza ne digandirmek istiyorsunuz?

© Oykiniz bu sarunun yanitim veriyor mu?

© Oykintize yeter kadar duygu kadlmig mi?
5]
>
>
Q
Q

Oykdyil gighis kilmak igin aniatimn yaninda gorinti, ses, hareket, deger gibi égelerden de
yararlamimaliir,

Daha farkh anlamiar yaratabilmek igin gorGntiniizd, sesi, mizifi ya da bakis agniz) degistirin.
Oykdindin hezw, ntmini, temposuny ayarkayn,

Farkli ilgi grupianmi ierebilecek baksg agilan ekleyin. ( Spor, guzellik, turizm, kiitdr gibi)

Hizl, dinamik ve etkin bir ankatim ile samimi bir dil kufanmaya ézen gasterin.



Tasanm Yeterli Degil, ikna Etmeniz Gerekli

Medya, Insanlara kagabilecekleri yeni dinyalar kurar, satin alabilecekleri yeni
digler ve umutlar sunar. Aslinda satilan ya da satin alinan “distar”, "umuttur”
ancak 6nce insanlann ikna olmasi gerekir. Omedin, yillar 6nce yenilikgi bir giri-
simcilik yangmasinda birinci gelen dlgince, yumurtayl kip seklinde hasglayabi-
len pratik bir makineydi. Hem dlsinsel altyapi hem de mizah dolu bu yenilik pek
fazla tutulmadi. Bu Urin Intemet'ten ¢ok ucuza siparis verlebilmesine karsin
hemen hemen hig kimsenin mutfaginda yerinl alamadi. Aynli yangmada olan
ancak birincilige layik gordimeyen bir bagka yenilikgi girisimcilik dmedi ise mik-
rodalga finn disUncesiydi. Yumurta haslama makinesinden 400 kat daha pahall
olmasina karsin Insanlann mikradalga firinl gok daha fazla satin almalanni nasil
agiklayabiliriz?

Televizyon [zleme aliskanhginzia Internet
kullanma akskanhgmiz: karsilastinin,

_Sizce hangisi daha etkin?
_Sizce hangisinde daha dikkatlisiniz? .
\ Henwsmde sz gé!an deafar:dahé.mg oﬂlyo(’ x

Telewizyonda ve Intemet'te bigi akist nasi gergekiesiyor?



Sizin icin medyanin one cikan ozellikleri ne
olmali? Hangi tir medya sizin icin daha ikna
edicl gortinbyor? Tartisiniz

Medyanmn kurgulanmis yapisi, sanal gergeklik, animasyon teknikleri zleyicilerin her
gbrdugine inanmasina neden olacak kadar inandinc: ve ikna edicidir. Ustelik glnU-
mizde goriintuler scsyal medya yardimiyla son derece hizl yayilabilmektedir.

Yar Kurgu: Yan kurgu eserler blylk oranda gergeklere dayaniriar. Gergeklere
dayanan biyografik filmler bu tre omek gdsterilebilir. Olaylann, mekanlann ve kigi-
lerin neredeyse tamam gergek olmakla birikte oyklyl zenginlestirmek igin kurgu-

sal Ogeler kullanilmis olabilir.

Gercekeci Kurgu: Kurgusal eserler-
deki olaylar hayal Orinl oimakla birlikte
normal hayatta gergeklesmelen olasidir.
Kigilerin, olaylann veya yerlerin bir kismu
gergek olabilir. GUndimizde yazilan ve
gindelik yagama iligkin pek ¢ok roman
bu ture omek gosterilebilir. Dénem dizi-
leri, biyografiler...

Gercekci Olmayan Kurgu: Gergekgi
olmayan kurgudaki bazi detaylann ha-
yatta gergeklegsmesi olanaksizdir. Daha
¢ok bilgisayar oyuniarinda ve filmlerde
kargimiza cikan digsel yaratiklardan,
henlz Oretilmemis araglardan, evrende
henlz kegfediimemis veya tamamen
hayal Urlind olan yerlerden ya da be-
lirsiz bir zaman diliminden stz ediyor
olabilirler. Fantezi turGndeki eserier bu
tlre dmek verilebilir.

Gliniimiizde pek ¢ok film, “Green Box™ de-
niten bir yontemie ¢ekilmekte ve film biyik
gise gelireri elde ettikten sonra, bu sahnele-
nn nasil gelldigy tex ek agiidanmaktady. Her
birf gerek sanatsal gerek teknik agadan Iy bir
donanim gerektiren bu Kareler, milyonlarca
insanin, ekran kargsinda nasd kandmnidgunt
da gostermektedir ashnda,
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!kna Etme Tekniklerinin Kullamidigi Medya
lletileri Uretiniz.

(evrenizde var olan bir sorunu saptayarak (ekmek israfi, gevre kirliligi, hayvaniara kotd muamele
Git) bu sorunun ortadan kaldinimast igin, oplumsal duyaritigr harskete gegirmek amaciyla tkna
etme tekniklerinin kullanddigt medya Retilen lretintz. By letilerde hangi yan kurgu, gergekg! ve
gergekel olmayan kurgu motiflenni tasariayip kulanacagmiza Karar veriniz.

Medya karakterleri, ister yazili basinda isterse gorsel basinda olsun, kurgulan-
mig, yaratiimis karakterlerdir. Topiumun tOmondn ya da bir balimonin olumlu gen
bildirimini alacak sekilde tasafanmislardir, COnki bu karakterler, medya iletilerinin
ikna ozelligini arttrabilir. Karakterlenin yi-kétd, dnemli-Gnemsiz, Onld-siradan olusu,
ifetinin (OykU, dzi, reklam) aniatim bigimini ve hedef kitlesini etkiler

Medyadaki haberlerde, dizilerde ve reklam-
larda karakterlerin yalnizca lyl yonlerinl ya

da yalnizca kot yonlerini ortaya koymayt he-
deflediklerini gérdiniiz ma? Ornek verebilir
misiniz?




Bir Haber Metni Yaziyoruz: Bir haber meni
distnindz. Asagidaki tablodan secebilece-
giniz ozellikler ile aymi haberi nasil farkh bi-
cimlerde verebileceginizl tasarlayinz.

URETIYORUZ

Oykintz(i ya da haberinizi olustururken farkl karakterler yaratabilir, degindi-
ainiz karakterin farkl ézefliklerinl vurgulayarak ayni haberl, aym lletiyl gok farkl
sekillerde Uretebilirsiniz. Haberin kurgulanis ve sunus agamalannda bu ayirt edi-
ci ozelliklerin ne denli goreceli ve hangi siklikta vurgulandidinin da son derece
6nemii oldugunu unutmayiniz. Habere konu olan karakterinize yeni detaylar ek-
leyerek haberin izleylciler (zerindeki etkisini nasi farklilastirabllirsiniz?

OZELLIKLER | A | B
Yas Geng Yagi
Egitim Egitimi Egitimstz I
Cinsiyet 1  Kadn |  Erkek
 Ekonomik Durum Zengin Fakir
Yeterlilik Durumu Yapabilen Yaparmayan i
Kapasite Kapasttesi Olan | Kapasitesi Olmayan
Kahramanik Iyt Kahraman Kargt Kahvaman
Fiziksel Durum Glzel/ Yakigikh -
Duygusal Durum Yiksek Guddlenmis Dagik Ghdienmis
lletisimsel Durum Ipe DSk Drsa Donik
Kaltirel Durum Benzer Kintlr Farklt Kailtir
Yerlesik Durum Kent Koken Kirsal Kokenli
Tutum ve Davrams Uygun Olan Uygun Olmayan
Mesieki Durum Befli Bir Mesieg) Olan Belli Bir Meslegi Oimayan




I Orce B Diineyn
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1983 yalinda Hollanda'min giney bolgesinde yagamakta olan Berg, (Berk) pos-
tacimn getirdigi biyik bir zarfi gérdugunde gok sasirmusty. Zarfin iginden gok yap-
raklh ik bir davetiye gikrmsti. Almere (Almer) Belediye Bagkam'ndan gelan
bu davetiye, Berg'in yapuan planlamalar ve aragtirmalar gergevesinde Almere'de
yagamaya hak kazananlardan biri oldugunu séylemekte ve Berg'l ailesiyle birlikte
ekte foto@raf ile bilgilari bulunan ¢ok gizel goriniimli bir evde yasamaya davet
etmekteydi. Ancak, Berg, Almere'nin nerede olduunu hatta gergekie olup olmadi-
g bile bilmiyordu.

Davetiyenin yanindaki belgelerde evinin plammn gordd. Oniinde ve arkasinda
bahgesi olan, otopark: ve havuzu bulunan ¢ok gizel bir yapyydi. Gocuklarnmn bu
bahgelerde kogup oynayarak blyudiklerini diigledi. En gok da kendisi ile ilgill de-
taylam gordiiginde gasirdy. Evinin hastaneye, eczaneye, aligverig merkazlerine
uzakh@® iki Kinmn hangi okullara gidecegi, eginin nerede ¢ahgaca® bile balirtil-
migti, Kisacas) kendisi ve allesi {le {igill her tir detay distntlmistl, Ancak bir
nafta iginde karar varmesi ve buraya taginmay: diiginiip diginmedifini bildir-
mesi gerekiyordu. Cinkl gok yakinda kurdele kestlecek ve segilen binlerce kisi
aymi ginde bu kentte yasamaya baglayacakti. Berg, onlardan biri olmak istayip
istamediini ddgnindi....

Not: 1976 'dan baglkyarak denizin dofdmamass yontamiple inga adiien ve 1984 'te belediye olan uydls kant
Almere, giiniimizde Hollanda'da Fewolan (Fitevoln) eyaletnde, 200 bin nvifusuyta Hollands'nin 7, tayik kent/
konumundadir ve seckin ailelerie kentin nufusunun arttirdmas: amaglanmaktadr.

_ Venilen bilgileri degertendirersk Berg in nasil bir karar vermesi gerektigini diigintinGz. insanian
ikna eden etmenlenn neler olduguny tartiginiz.
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Medya, zleyiclleri belli bir duruma, tutum ya da davraniga, belll bir karara 6zellikie
de reklamlar aracihdi ile satin alma karanna ikna edebilmek icin gesitli teknikler kulla-
nir. Asagida verilen agiklamalara uygun émekier bulunuz.

Kullamian Ozellik Acikiama Ornekier
'_ Uniij insanlarin belli bir saygmbdr ve inandinciigi
Unkii Kutanmy oldudu ve bunun genis kitlelen etkileyebilecegi

isiincesi
. Dozu arttinkmig duygulann, siddetin, nefretin, mi-
Duygusal igarik zahin ya da romantizmin kitleleri stkileme giica-
niin yiksek oldugu dasiincesi
Ginimauzun geligen teknolgisi le animasyon
Animasyon karakterlerin gergek karakterlerden daha cok ligl
Karakterler cekebilecedi, bu karakterlare gok farkil iglevier ve
anlamlar yuklenebilecedi diisuncesi
: OzeNikle reklamiarda konu uzmaniar ya da mut-
m‘m Tavsiyel | 1 kullamcdar tarafindan sunuian dninlerin daha
ke odict girindigd dlglincosi
ool Gl Ozeflikle reklamiardaki hemen herkesin giizel/
Fou " yakigikt oimasy bir rastiant: olabir rmi?
Buweyin belll bir Urtna kwilanmama durumundia
Korku Gekiciligi olugabilecek toplumsal bask) Kargisindaki gare-
siziigi ikna edics olabifir.

_ [zleyiciteri ikna edebiimek igin birkag Uriindn bir-
Uriin Kargilagtrma | birfyle kargdagtinimast énemli bir ikna arac) ola-

rak kullamir,

Agik hava ortamlan, yesil bir doda, ¢lgexler, ber-
Doga ve Dogalik rak sular, doga ve dogal olan her geyin insant ra-

hatlatarak ikna ettigi diisincesi

Herkesin mutiuluktan ugtugu, yalmz bagina ya da

3 yakmianyla birbkle muliu, sagikk ve huzurly of-

Eglence v Mizah | /6, bayram, kutiama gibi ortamiann izleyicileri

ikna etmekite etkili oldugu digdncesi

Ailda kalan tekerlemeler, komikiikler, figing kisi-
Sagirtma ya da : T : e
Absiirt Ogeler mhyeamnomdadimtgekm ve ikna edici

.

Cocuklann ve yagh insaniarm (gl gekme orant

%‘L"‘}mﬁ Yaghlann | daha fazla oldugundan ina giiglerinin de oldugy




Asadgidaki tabloda verilen Ikna etme tek-

DEGERLENDIRIYORUM niklerine birer ornek veriniz.

Ikna Teknigi Omekler

Once Kixlk Sonra Biylk Rica

})nce Bilylik Sonra Kilk Rica

Gitgide Artan Ricalar i ¥
Acaba Dadl Hangi

Yar Etme

Borea Sokima

Gnce Ver Sonra Garl Al

e Medyada ilgiyle takip ettiginiz inld bir
karakterin reklamlarda rol almasi sizin

DEGERLENDIRIYORUM bu reklamiardaki Urlnleri satin alma Ka-
raninizi etkiler mi? Neden?




Oncs e Doy [

G Asagida baghgi, gorseli ve metni eksik

KENDIMI olan haber 6mekierine yer verilmistir. Ve-
SN  rilen haberlerdeki eksikleri tamamlayiniz.

Diizos kent meroazine yaklagik G kiometre 1zakdikia ofan
Esantepe lIkokukiny yenilemek igin @ el veren veiler, yaz
tatilini okoushs yenileyerek pacindi, Ana sindi, 2 derslii ve
3 ogretment bukinan okulda galigmalan baglatan velier,
jandarmann da destedi ile okulu boyayarak bir yandan da
ellerinde Wova ve beziere temizlk yapt.

@  cocux vaxr: ONCELIGIMIZ Gocuk

o GELENEKSEL COCUK OYUNLARI SENLIGI

Bu yil yenidan dlizanlenacek olan *Galenaksel Cocuk Oyunlan Senlidl” tanstume yapidi Unutidenaya yie
tutrus goctk cyuntarnin yeniden hayata kazandinimas: in: Genglik ve Spor Bakanki iz Mili Egitim Ba-
kanh)l tarahindan Tlirklye'de “Gelenekse Cocuk Oyunlan Senlidi® adi altnda etidnlicler &zenlanmektedt.
Gelaneksal Cocuk Oyuntan Senlil dncesinde bilglendirme toplanblan devam ediyor.

11¢]






MEDYA OKURYAZARLIGI SOZLUGU

A

agnotoloji: B uring satmak ya da gikar elde etmek icin
kasith olarak kata kangkligi ve yalan bilgi yaymanm in-
cetenmesi

ajans: Haber toplama, yayma ve Oyelering daditma igyle ud-
ragan kurulug.

ana akim medya: Devietin ya da biylk seemaye sahiplen-
nin cesith kitle Betigan araglan de cok sayida insani yon-
lendermesiyie sokflenen yayagin v hakim ofan distnce
akam,

anahtar kefime: Bir arama motorunda arama yaparken
araghnian konuyy en agik bigimda yansdan sozcik veya
sozcilk grubu.

animasyon: Birkag resmin arka arkaya hizl bir gekide gos-
terlimesnde elde eddon hareketli glelntd.

antika: Eski cagiardan kalma eser.

arama motoru: Dinyadaki hemen hemen tim wed sitelen-
nin listelendiiy, kategordere aynimss. aradiamez bagilere
en kisa yoldan ve hah bir sekilde ulagmamizi saglaysn
web sitelent

dgik: Halk ozane
B

bilgi okuryazarhgr: Bilgi yogunkigunun onlenemez artigi e
dogru ve guvenilir biginin segilmesi ve bu dognatuda
kargmiza ¢ikan engeller ortadan kaldindmas:

bilisim: Insanodlunun teknik. ekonomik ve toplumsal akan-
lardaks lletigamende kullands) ve billmen dayanadi olan
bifginin dzelldde edakironik makmeler aracddiyla dizenli
ve akia uyoun bir bigemde iglenmesi bilime, enformatik.

bilisim sucu: Bilgisayar, tablet. cep telefonu gibl Betigim
aragian Wwerinden veya bagkatanna ait kredi karl dze-
rinden elektrond ortamda eghenen her 1kl sug.

blog: Ag qunkigl ya da web qunkigis dye de adlandmilan,
teknik bilg gerektirmeden, kendi istediklen geyleri, ken-
i stediklen gekilde yazarak bagkalannn gorebilmesi
icin paylasan insantann olugturduklan, gundige benze-
yen web sitelendir. Blog hazirlayan kigidiere ise blogger
adi verilir,

BYK (Bilgl Teknolojileri ve lletisim Kurumu): Elokironk
haberlesme, bl teknologer] ve posta sekidedne Bgkin
duzenlema ve denetlems faaliyetlennl yoriten badumnsiz
ve larafse kamu kurulesy.

CiC

cilzl: Az, azick, pek az.

cocuk dostu medya: Cocuklar igin medyada da “Cocuk
Haklar"ne temel alan, bu dogroltuda medya igerklenni
peligtiren, cocugu medyanin olumsuz etkilernden kors-
yan, onu geligtiren, egiten, ona hak ve sorumluluklann

oqreten medya
D

dijital: Verderin bir ekran izerinde elekfronik olarak goste-
rilmess,

dijital ayak izi: Internet'teki difjer tOm bilgider gibi, Inter-
net'te paylastigeniz her bilgi de Internet’te sirekli ka-
labilir. Internzt herkese aciktr ve dimyadaki herkes bu
bigaeri takip edebilr. Paylaghgime her say bir gun kar-
gimea yeniden gkabilir Internatte bizimbe ilgili her sey iz
berakwr. Bunu digtal ayak izi ofarak adiandinyoruz,

E

editor: Yazdan yeniden duzenleyerek yayima hazifayan kis,

efekt: Bir fidmde ya da diger medya mesajlannda konusma
ve muzk digindaki tim sesler,

elektronik posta (e-posta): Bilgisayarlar veya bir ag iin-
deki bell gonderim merkezierl arasinda elektrond bagi
letigima

empati: Kendimizi karsmezdaki kiginin yerine koyarak dis-
gumebilime yetisi,

F

fersah: 5 kiometrelik bir uzuniuk Gigusd.

filtreleme: Belli bir bilgisayar veya agda gonmtdenen web
igenigini wemeye yardimes olabilen iglemier ve yazidam-
lar.

G/H

gindem toplantisi: Bizlere quidlik hayabmeda olan biten
olaylar, dikkat gekici geligmeler ve en dnemlisi bizlerd
llpfendeditn digndlen konukann belidenmesine yone-
lik olarak haber yagpanlann (gazete, lelevizyon ve radyo
(i) ber ararya geldsii gUndn i toplantis!.

hedef kitle: Cocukiar, yasliar, gencler, sehir merkezlennde
yagayaniar, diabetier, kesal bolgelerde yagayaniar,
igsizler, farkl gelir grubundakiler, farkk ejitim ve sos-
yo-kiltir grubundakiier ve daha bircogu.




SOZLUK

11/

ileti; Yaz veya sozle verlien, gonderden bilgi, mesaj.

imge: Zhinde tasarlanan, gergek gibi dosendlen ve gergek-
lesmesi azienen gey, hayal, hilya, Baska b #adeyle;
duyu organlannin degtan algiladign bir nesaenin bilince
yanssyan berzeri, imaj.

indeks: Bir kitabi veya derginin kigl, kome yer adi vb. ba-
kamdan igndekilen yer numarasiyla belirten ve eserin
arkasanda yer alan alfabeti ksle, endeks, dizin, firist.

internet (genel ag): Dimya genelindeki bigisayar adjianm
ve kurumsal bilgisayar sistemlenni birbirine baglayan
edektronik detisim age TOK, Internet sazcijine karsilik
olarak “genef ag"1 anermistir Intemet yerine zaman za-
man sadece “net” sezciiqu de kulamlr,

istismar: Barinin i niyetini kotiye kullanma, sominme,

jenerik Br filmde emedi gegen yapime, yonetmen, oyuncy
vb.nin actanni, flmin yapimiyla Sgil bilgilen igine alan,
filmin baginda veya sonunda bulunan kste, tanitma ya-
nsL

K

katthm hakks: Bu hak, cocuklarn toplumiannda ve toplu-
lukiarda akiit bir rol oynayabdmelen gesoktigne kabul
oder. Bu haklar gorlsglering ifade etme ve yasamianm
efkileyen konularda soz sahibi olma haklanm da kap-
sar. Yetenekleri geligtikge, sorumlutuk sahibi yetiskmnkie
hazirlanmalan amacnda, gocuklara daha ¢ok katdma
firsatinen verimesi gerekir.

kaligrafi: Kalrafl yaz) sistemderl ve yazs doelen kullanilarak
gelstinilen, sklikia dekoratif amagla kullandan, bir gor-
sel sanat Wridie, Bu sanatia ulraganfara kaligral deni-
b [skam hat sanab (islami kaligrafi) da bir kalkgrafi tdrd
olarak adiandiniabde,

kamuoyu: Tophsmsal yasamen ofay ve olgulan konusunda
toplumsal komederin ya da toplumun ortaklasa yargsa
yansatan dusiinca ve kavramiann toplami,

karikatilr: lnsan ve topluméa lloili ber tir olayr konu alarak
abartd bir bigimde veren. disinddrict ve quddriel
resim.

kimlik hersizhg: Kamlik kasti, krodi karti, banka kartni ca-
farak, posta kutusundan. ¢op kutusundan belge calarak
ya da cep telefonundan ya da bilgisayardan dosya kop-
yalayarak kimlik bégllerinn calinmass.

kitle iletisim aracs: Gazete, dergi, radyo, ielevizyon, smema
gibé kitledere ulagan ve iletigimi saglayan araglar,

kitle: Befirl isleviyle dzellik gosteran biyik msan katabaligr.

kompozisyon: Ayv ayn pargakan b araya getirerak bir ba-
100 olugturma bigimi ve esi.

kovusturma: Koyugturmak igi, takibat, takip.

kose yazar: Kige yans yazan kaimse, filract

kise yazst Bir yazann herhanal be keow veya gunilk
olayfar hakkindaks goruglering, dusuncelering ayrmbtilara
nmeden anlatbi gazete ve dergiierde yaymianan kisa
fikir yazdannm genel ade

kurgu: Bir bittm olusturmak igin pargalan takp birlegtirme
i, montaj

kusak: Yaklagik yirmi bes, otuz yillk yas kimelerini olugtu-
ran bireyler dbeqgi, qobek, nesd, batin, jenerasyon

kihtor: Tanhsel, toplumsal gelisme surect iginde yaratiéan
butn macdd ve manevi dederler do bunlan yaratmada,
sorvake nesillere lletmeds kullanilan, insann dogai ve

toplumsal gevresing egemenliginn diglsind gésteran
araciarin bdtink, hars, ekin,

M

meddah: Takhtier yaparak, hog hikayeber anfatarak halks eg-
londiren sanatgl.

medya okuryazarhgr: Bueylenn medyay kullanma, bagka
bir dadeyle cesitll bickmberde masagara wagma, analz
atme, degeriendinme ve datme yetenedi.

medya tilketimi; Uretilan ve yapdan medya iletilerinin okun-
masi, dinlenmesi ve seyredilmesi.

medya Gretimi: Bireyin kendi madya mesajie vazili, sitsel
veya gorsel okarak Greteblimest ve paylagabdmes:

0/0

odaklanmak: Belli bir nokiada, yerde veya olguda toplan-
mak, odaklagmak.

online (cevrim igi): Bilgisayar sistemande Internet'e bagh ve
caligr duremda olma hall,

otokontrol: 0z denatim,

on yarge: Bir kimse veya bir seyle igili ofarak belirl gart,
olay ve gorintilere dayanarak anceden edinilmis olum-
h veya olumsuz yarg), pegin yarg), pesin hikim, pesin
fikr.

dz elegtirk: Bir kiginn kendi davraniglan dzerine yonedttiy
yarg, olokrit.

dzgiin: Yalnz kendme 6zol bir ndleli tagryan, onijinal, bdal.
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PR

propaganda: Bir ojreti, digince veya mancr baskatanna ta-
nemak, benimsatmek ve yaymak amaciyla soz, yaz vb,

yollarla gergeklestirilen galigma, yaymaca.

RTUK {Radyo ve Televizyon Ust Kurulu): Radyo, televiryon
ve istege bagl yayin hizmetlermi dizenlemek ve denet-
lemekie girevll, bagimse ve tarafse bir kamu kundusy,

rutin: Sradanhk, cesitlilik gostermeyen. aksilagelmis duzen
iginde yapsan.
S

sanal: Gercekle yen olmayip 2ihinde tasarlanan, mevhem,
farazi, tahmini

senaryo: Tiyatro oyunu, piyes, film, dizi film b, eserlerin
sahnelerini vo aksinl gosteren yazk metin,

siber zorbahk: Batigim teknolojerini kullanarak bir birey
veya gruba, dzel ya da tizel bir kighge kars yapilan
teknik veya iligkisel tarzda zarar varme davranmglannm
timuo.

slogan: Bir ddgtnceyl kolay hatriang tekrarlanabilir bir bi-
¢imde ifade eden kisa, carps) soz.

sosyallesmek: Toplumsaliasmak, toplumla bdtinlegmek.

T

trollemek: Farkl #etigim ortamlannda tarbgmalann seyrini
degistinémesi, konularm saptinimass ve yeni tartigmalar
Gikarbimass

VY

veritabans: Bilgi depolayan yazden,

viog: Yaptikiannay ve yasadklanniz) cekBginiz viceolar ara-
cibg ile anlatma yontemi, Viog kullanicsan viogger ola-
rak adlandiniir

yanki odasi etkisi: Yank: odass, kapall gruplarda {sosyal
medyada secBmz arkadagiar, katldigemaz gruplar vb.)
brreylern kendi aralannda konustukianne tek garcek
kabul edip ayrs fikeden tekrarlayarak bu digtncelenn
dodry ol duduny sanemalandir.

Z

zihin haritase: Beynin dedal 6grenme prensiplen kullanila-
rak gercekiagtiodien yeni bir not Wwtma tekngi
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